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INTRODUCTION

La concertation a permis d'informer les professionnels, les associations mais aussi les habitants, et de
recueillir leurs remarques sur le projet de RLPi du territoire de Paris Est Marne&Bois.

L'intercommunalité a ainsi prévu dans sa délibération de prescription les modalités de concertation
suivantes :

1. Parution d’articles dans les journaux municipaux informant de I'état d’avancement de
la procédure d’élaboration ;

2. Diffusion d’informations régulieres concernant I'avancement du réglement local de
publicité intercommunal sur le site de Paris Est Marne&Bois et sur les sites des
communes membres qui en disposent permettant d’avoir accés au calendrier et aux
documents validés des différentes étapes de la procédure ;

3. Mise en place d'une adresse mail spécifique: « concertation.rlpi@pemb.fr »
permettant au public d’adresser ses remarques, ses questions ou ses contributions a
I’élaboration du projet ;

4. Mise a disposition d’un registre ouvert aux habitants tout au long de la procédure
d’élaboration, dans chague commune membre aux heures habituelles d’ouverture au
public et a la Direction Urbanisme du Territoire Paris Est Marne&Bois du Lundi au
Vendredi de 9h a 12h et 14h a 17h (1, place Uranie a Joinville-le-Pont) ;

5. Organisation d’au moins une réunion publique afin de présenter le projet et
d’échanger avec le public. Les réunions publiques seront préalablement annoncées
par voie d’affichage et conformément a la reglementation en vigueur ;

6. Déroulement de la concertation avec le public de la prescription du RLPi jusqu’a I'arrét
du projet de RLPi.

Ces modalités ont été intégralement réalisées afin d’assurer une information la plus large possible sur
le projet. Ont notamment été mis en place :

O

Un registre et un dossier papier dans chaque mairie membre du territoire de
Paris Est Marne&Bois ainsi qu’a la Direction Urbanisme de ['intercommunalité
Paris Est Marne&Bois ;

Une adresse mail dédiée permettant d’émettre des remarques ou observations tout au long
du projet : concertation.rlpi@pemb.fr;

La mise en place d’un sondage pour permettre a la population de réagir a la thématique de la
publicité extérieure : https://www.parisestmarnebois.fr/fr/actualite/la-publicite-en-
exterieur-quelle-place-pour-laffichage-dans-nos-espaces-publics ;

La tenue d’une réunion dédiée aux Personnes Publiques Associées, le 12 novembre 2019 a
15h, a la Scéne Watteau a Nogent-sur-Marne ;

La tenue d’une réunion dédiée aux professionnels de I'affichage et associations de protection
de I'environnement, le 12 novembre 2019 a 17h30, a la Scene Watteau a Nogent-sur-Marne ;
La tenue de réunions dédiées aux commergants et entreprises locales :

- Le lundi 27 septembre 2021 a 18h a la Scene Watteau a Nogent-sur-Marne a
I'attention des commergants et entreprises de Nogent-sur-Marne ;

- Lelundi 11 octobre 2021 a 13h dans les locaux de Paris Est Marne&Bois a Joinville-Le-
Pont I'attention des commergants et entreprises de Fontenay-sous-Bois et de
Maisons-Alfort ;

- Lemardi 12 octobre 2021 a 9h a la salle Le Casino a Villiers-sur-Marne a I'attention des
commergants et entreprises de Villiers-sur-Marne ;

- Le mardi 12 octobre 2021 a 12h a la mairie de Bry-sur-Marne a I'attention des
commergants et entreprises de Bry-sur-Marne ;



- Lemercredi 13 octobre 2021 a 20h a la salle Louis Jouvet de Saint-Maurice a I'attention
des commergants et entreprises de Saint-Maurice ;

- Lejeudi 14 octobre 2021 a 10h au centre administratif de Vincennes a I’attention des
commergants et entreprises de Vincennes ;

- Le jeudi 14 octobre 2021 a 13h a la Mairie du Perreux-sur-Marne a |’attention des
commergants et entreprises du Perreux-sur-Marne ;

- Le jeudi 14 octobre 2021 a 19h a I'Hé6tel de Ville de Saint-Mandé a I’attention des
commergants et entreprises de Saint-Mandé ;

- Le lundi 18 octobre 2021 a 9h a la Mairie de Joinville-le-Pont a I'attention des
commergants et entreprise de Joinville-le-Pont ;

- Lejeudi 28 octobre 2021 a 19h a I’'Hé6tel de Ville de Champigny-sur-Marne a I’attention
des commergants et entreprises de Champigny-sur-Marne ;

- Le mardi 23 novembre 2021 a 20h a I’Ho6tel de Ville de Charenton-le-Pont a I'attention
des commergants et entreprises de Charenton-le-Pont ;

- Le jeudi 25 novembre 2021 a 19h30 a I'Hé6tel de Ville de Saint-Maur-des-Fossés a
I'attention des commergants et entreprises de Saint-Maur-des-Fossés ;

o Latenue d’une réunion publique, le 20 octobre 2021 a 20h, a la Scene Watteau a Nogent-sur-

Marne.

Ces modalités ont été mises en place de novembre 2018 jusqu’a I'arrét du RLPi.

Néanmoins, Paris Est Marne&Bois a réalisé une large campagne de communication afin de demander
a ce que les remarques et observations puissent étre transmises au plus tard jusqu’au 30 octobre 2021
pour permettre a I'intercommunalité d’analyser I'ensemble des remarques et observations dans le
cadre de I'arrét du RLPi.

Les personnes intéressées ont été informées des dates et des modalités de la concertation et
notamment de la tenue des réunions organisées via :

Le site internet du Territoire Paris Est Marne&Bois et des communes membres, alimentés
régulierement, a compter de fin 2018 ;

La diffusion d’articles de presse dans les journaux municipaux des villes ;

La diffusion d’articles dans la presse locale : « Le Parisien » le 7 janvier 2019 et « Le Parisien »
le 13 octobre 2021.

La mise a disposition dans les lieux publics (mairies et locaux de Paris Est Marne&Bois) d’un
flyer et I'apposition d’affiches sur les panneaux administratifs dédiés informant du lieu et la
date de la réunion publique ;

La distribution, dans les boites aux lettres de I’'ensemble du territoire, d’un flyer informant du
sondage élaboré par Paris Est Marne&Bois a propos de la publicité extérieure sur le Territoire ;
L'invitation des principaux syndicats d'afficheurs et d'enseignistes, des principales associations
de protection du paysage et de I'environnement?, & participer a la concertation et a la réunion
dédiée aux associations et professionnels de I'affichage, organisée le 12 novembre 2019 ;
L'invitation des Personnes Publiques Associées, a participer a la concertation et a la réunion
dédiée aux Personnes Publiques Associées, organisée le 12 novembre 2019 ;

L'invitation des commercants et entreprises locales, ou des présidents d’association des
commergants, a participer a la concertation et aux différentes réunions dédiées organisées
pendant I'automne 2021.

"1l s'agit des syndicats représentatifs de la profession d'afficheurs et des associations bénéficiant d'un
agrément ministériel pour les questions environnementales



Ces modalités avaient pour objectif :

1°) de rappeler les dates de la concertation ;

2°) de prévenir de la tenue d'une réunion publique sur le projet de RLPi ;

3°) de préciser que le projet était consultable en version papier au sein de la Direction Urbanisme de
Paris Est Marne&Bois et dans chaque mairie des communes membres et qu'un registre papier
permettait de réagir au projet ;

4°) d'avertir que le projet était disponible en ligne sur le site Internet de Paris Est Marne&Bois et des

communes membres et que des observations pouvaient étre transmises via |'adresse suivante :
concertation.rlpi@pemb.fr

L'intercommunalité Paris Est Marne&Bois remercie I'ensemble des contributeurs du projet. Cela a
permis de co-construire le projet de RLPi.



COMPTES RENDUS DES REUNIONS DE CONCERTATION

Réunion dédiée aux personnes publiques associées du mardi 12 novembre 2019

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : Mardi 12 novembre 2019 a 15h
Lieu : Scéne Watteau a Nogent-sur-Marne
Animée par : Julie FAUVEL et Didier GIRARD

Une réunion dédiée aux Personnes Publiques Associées (PPA) s’est tenue le mardi 12 novembre 2019
a la Scene Watteau, a Nogent-sur-Marne (Val-de-Marne), de 15h a 16h45. Son objectif était de
recueillir les observations des Personnes Publiques Associées sur le projet de reglement local de
publicité intercommunal du territoire de Paris Est Marne&Bois.

Mme Caporal ouvre la séance en rappelant que I'ambition du territoire est de construire un reglement
de publicité dans le respect de tous et en accord avec les aspirations des habitants du territoire.

Elle rappelle I'engagement de I'intercommunalité dans une démarche environnementale :

Ainsi, Paris Est Marne&Bois s’attache a sauvegarder ses espaces naturels et la biodiversité, patrimoine
rare et précieux en lle-de-France. Avec un réglement d’assainissement contraignant et des
investissements conséquents, il participe a I'amélioration de la qualité de I'eau de la Marne avec pour
objectif le rétablissement de la baignade en 2024.

En partenariat avec le SIPPEREC (Syndicat intercommunal de la périphérie de Paris pour les énergies
et les réseaux de communication), le territoire recherche des économies d’énergie dans I'éclairage
public dans presque toutes les villes. Sur tout le territoire a été lancé un vaste programme de
rénovations énergétiques. De plus, plusieurs villes développent la géothermie, une énergie propre et
bon marché. Ces orientations sont inscrites dans le Plan Climat Air Energie Métropolitain mais aussi
dans le Plan Climat Air Energie Territorial qui va étre adopté prochainement.

Elle insiste sur la juste place de la publicité pour répondre aux besoins des populations en termes
d’information et de développement de I'activité des entreprises du territoire. Elle déplore que plus de
80 % de la publicité concerne des grands groupes et des multinationales aux dépens d’espaces
publicitaires réservés aux entreprises locales. Dans ce contexte et pour développer I'’économie locale,
il est compréhensible que le territoire limite la présence de la publicité.

En conclusion, la publicité a une place mais elle ne doit étre ni envahissante, ni énergivore, ni

choquante pour les habitants qui sont déja soumis a beaucoup de stress publicitaire dans leur vie

quotidienne et elle doit s’adapter aux objectifs définis par la collectivité, qui sont :

- depréserver les trames vertes et bleues et les relier a une trame nuit avec une extinction nocturne
renforcée, tant sur le mobilier urbain que sur les dispositifs publicitaires,

- deviser les économies d’énergie,

- delimiter la luminosité des écrans en deca des seuils nocifs compte tenu de leur effet sur la santé,
en particulier sur le sommeil.

Apres ce temps introductif, une présentation synthétique et le projet de réglementation de publicité
intercommunale du territoire sont exposés.

La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.




Les représentants de la Direction Régionale et Interdépartementale de I'Environnement et de
I’Energie (DRIEE) font les interventions suivantes :

- lls souhaitent savoir si les dispositifs du mobilier urbain supportant de la publicité ont été
relevés car ils rappellent leur impact dans I'espace public. En effet, ces dispositifs sont
majoritairement scellés au sol ou installés directement sur le sol et bien que relevant du
mobilier urbain, ils ont un impact similaire aux publicités scellées au sol ou installées
directement sur le sol.

Réponse de la maitrise d’ouvrage :

Un relevé partiel a été réalisé sur 'ensemble du territoire, principalement dans les espaces
couverts par des interdictions relatives de publicités et sur certains axes majeurs du
territoire. lls sont a ce titre traités de maniéere spécifique dans le rapport de présentation. lls
sont également répertoriés par commune et en fonction de leur localisation dans un
périmetre d’interdiction ou non.

- lls précisent qu’il serait intéressant d’ajouter le nombre total de mobiliers urbains supportant
de la publicité présente sur les différentes communes.

Réponse de la maitrise d’ouvrage :

Le Code de I’environnement prévoit que le rapport de présentation contienne un diagnostic,
ce dernier n’‘implique pas obligatoirement un recensement exhaustif. Cependant, en
fonction des retours des différentes communes membres, il est possible que le rapport de
présentation puisse étre étoffé concernant cet aspect.

- lls adhérent aux orientations énoncées lors de la présentation et invitent I'intercommunalité,
dans le cadre des différentes réunions de concertation, a contextualiser ses propos en faisant
apparaitre dans ses supports des photos du territoire.

Réponse de la maitrise d’ouvrage :

Les photos du support de présentation sont issues du relevé réalisé sur le territoire pour ce
qui concerne la publicité et les préenseignes, mais pas pour les enseignes. Par ailleurs,
I’ensemble du rapport de présentation contient des photos du territoire, de méme que la
synthése de diagnostic (synthese consultable en ligne sur le site internet du territoire et dans
les dossiers de concertation de chaque commune membre).

- lls souhaitent connaitre les raisons de la distinction de zonage entre ZP1-A et ZP1-B.

Réponse de la maitrise d’ouvrage :

L'objectif du zonage proposé est d’avoir un zonage unique en matiere de publicité-
préenseignes et d’enseignes. Ainsi, méme s’il n’existe pas de différences entre la ZP1-A et la
ZP1-B en matiére de publicité et préenseignes, une réglementation différente est nécessaire
en matiere d’enseignes.

- lls demandent si la regle de densité présentée s’applique également sur le domaine public.

Réponse de la maitrise d’ouvrage :

La regle présentée s’applique sans distinction sur le domaine public comme privé et aux
publicités apposées sur mur et scellées au sol ou installées directement sur le sol. L'un des
objectifs cette harmonisation est de simplifier la regle de densité nationale.



lIs notent la distinction faite entre publicité et mobilier urbain supportant de la publicité dans
le cadre de la mise en place d’une plage d’extinction nocturne différenciée et ajoutent que
cette distinction pourrait étre plus fine en étant plus souple (00h00 — 6h00) uniquement pour
une certaine catégorie de mobilier urbain supportant de la publicité, comme les abris-bus.

lIs rappellent que les enseignes installées a I'intérieur d’un local commercial ne peuvent pas
étre encadrées au titre du futur RLPi, conformément au Code de |'environnement : « Ces
dispositions [Celles relevant du Code de I'environnement] ne s'appliquent pas a la publicité,
aux enseignes et aux préenseignes situées a l'intérieur d'un local [...] » (art. L.581-2 du C.
env.).

lls demandent si le micro-affichage fait I'objet d’une reglementation spécifique.

Réponse de la maitrise d’ouvrage :

Le support présenté ne s’attache qu’a présenter une synthese du futur RLPi, mais la partie
réglementaire de ce dernier contient des prescriptions applicables au micro-affichage. Pour
le moment le projet de RLPi prévoit que les dispositifs de petits formats lumineux soient
interdits, qu’ils aient une surface unitaire inférieure a 0,5 metre carré et qu’ils soient limités
a un seul dispositif par devanture commerciale.

lls demandent également si les publicités sur baches de chantier font I'objet d’une
réglementation spécifique.

Réponse de la maitrise d’ouvrage :

Les baches de chantier sont autorisées en ZP2 et ZP3 dans les seules conditions prévues par
le Code de l'environnement. Quant aux baches publicitaires, elles sont autorisées
uniqguement en ZP3 et dans la limite de 12m?.

s invitent a faire un bilan des actions de police réalisées sur la base des RLP actuels dans le
rapport de présentation.

Réponse de la maitrise d’ouvrage :

Le Code de I’environnement prévoit que le rapport de présentation contienne un diagnostic,
ce dernier n‘implique pas obligatoirement un recensement exhaustif. Cependant, en
fonction des retours des différentes communes membres, il est possible que le rapport de
présentation puisse étre étoffé concernant cet aspect. Par ailleurs, le rapport de présentation
contient déja une analyse des RLP en vigueur sur les différentes communes de PEMB. Ces
RLP sont donc globalement obsolétes (exception de Fontenay-sous-Bois qui a un RLP de 2°™®
génération et les RLP de Vincennes et Saint-Mandé approuvés en période transitoire).

Le représentant de I'Unité Départementale de I'Architecture et du Patrimoine (UDAP) invite
I'intercommunalité a prendre en compte les éléments patrimoniaux (notamment le patrimoine local)
identifiés dans les différents PLU en cours de révision ou actuellement en vigueur sur le territoire. Il
cite par exemple le PLU de Nogent qui reléve certains éléments du territoire au titre du patrimoine
remarquable.

Réponse de la maitrise d’ouvrage :

Ces éléments ne font pas I'objet d’une protection spécifique dans le cadre de la réglementation de la
publicité extérieure mais les autres éléments comme les monuments historiques classés ou inscrits ont
bien tous été inventoriés.
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Les délais de mise en conformité sont rappelés a l'issue de la réunion.

Paris Est Marne&Bois remercie I'ensemble des participants présents lors de la réunion pour leurs
remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu qui figurera au bilan de
la concertation.

La maitrise d’ouvrage rappelle la mise a disposition au public de registres dans les différentes mairies
des communes membres ainsi qu’une adresse mail dédiée pour faire parvenir des remarques ou

observations complémentaires pendant toute la durée de son élaboration.

Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par le
territoire pour éventuellement modifier le projet et dresser le bilan de la concertation.

La réunion s’achéve a 16 h 45.
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Réunion dédiée aux professionnels de I'affichage et associations du mardi 12 novembre 2019

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : Mardi 12 novembre 2019 a 17h30
Lieu : Scéne Watteau a Nogent-sur-Marne
Animée par : Julie FAUVEL et Didier GIRARD

Une réunion dédiée aux professionnels de I'affichage et associations s’est tenue le mardi 12 novembre
2019 a la Scéne Watteau, a Nogent-sur-Marne (Val-de-Marne), de 17h30 a 19h45. Son objectif était
de recueillir les observations des professionnels de I'affichage et associations de défense de
I’environnement sur le projet.

Mme Caporal ouvre la séance en rappelant que I'ambition Paris Est Marne&Bois est de construire un
réglement de publicité dans le respect de tous et en accord avec les aspirations des habitants du
territoire.

Elle rappelle I'engagement de Paris Est Marne&Bois dans une démarche environnementale :

Ainsi, 'intercommunalité s’attache a sauvegarder ses espaces naturels et la biodiversité, patrimoine
rare et précieux en lle-de-France. Avec un réglement d’assainissement contraignant et des
investissements conséquents, il participe a I'amélioration de la qualité de I'eau de la Marne avec pour
objectif le rétablissement de la baignade en 2024.

En partenariat avec le SIPPEREC (Syndicat intercommunal de la périphérie de Paris pour les énergies
et les réseaux de communication), le territoire recherche des économies d’énergie dans I'éclairage
public dans presque toutes les villes. Sur tout le territoire a été lancé un vaste programme de
rénovations énergétiques. De plus, plusieurs villes développent la géothermie, une énergie propre et
bon marché. Ces orientations sont inscrites dans le Plan Climat Air Energie Métropolitain mais aussi
dans le Plan Climat Air Energie Territorial qui va étre adopté prochainement.

Elle insiste sur la juste place de la publicité pour répondre aux besoins des populations en termes
d’information et de développement de I'activité des entreprises du territoire. Elle déplore que plus de
80 % de la publicité concerne des grands groupes et des multinationales aux dépens d’espaces
publicitaires réservés aux entreprises locales. Dans ce contexte et pour développer I'’économie locale,
il est compréhensible que le territoire limite la présence de la publicité.

En conclusion, la publicité a une place mais elle ne doit étre ni envahissante, ni énergivore, ni

choquante pour les habitants qui sont déja soumis a beaucoup de stress publicitaire dans leur vie

quotidienne et elle doit s’adapter aux objectifs définis par la collectivité, qui sont :

- depréserver les trames vertes et bleues et les relier a une trame nuit avec une extinction nocturne
renforcée, tant sur le mobilier urbain que sur les dispositifs publicitaires,

- deviser les économies d’énergie,

- delimiter la luminosité des écrans en deca des seuils nocifs compte tenu de leur effet sur la santé,
en particulier sur le sommeil.

Apres ce temps introductif, une présentation synthétique et le projet de réglementation de publicité
intercommunale du territoire sont exposés.

La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.

12



Les professionnels de I’affichage émettent les remarques suivantes :

- Lereprésentant de la société Decaux souhaite que I'existence des contrats de mobilier urbain
soit prise en compte dans le projet de RLPi. En effet, la société JC Decaux dispose de plusieurs
dispositifs de mobilier urbain actuellement conformes et situés en ZP0. Ces dispositifs, si le
RLPi était approuvé comme tel, deviendraient illégaux ce qui remettrait en cause I'équilibre
financier de certains marchés.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Paris Est Marne&Bois entend la problématique de la société d’affichage mais évoque une
harmonisation de la réglementation a I'échelle de lI'intercommunalité et une volonté
politique affirmée par les élus d’encadrer strictement la publicité, comme cela est présenté
lors de cette réunion.

Il est également précisé I'articulation entre le cadre juridique applicable aux contrats de
mobiliers urbains et celui applicable au RLPi.

- Le représentant de la société Insert demande si le micro-affichage fait I'objet d’une
réglementation spécifique.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le support présenté ne s’attache qu’a présenter une synthése du futur RLPi mais la partie
réglementaire de ce dernier contient des prescriptions applicables au micro-affichage.

Le projet de RLPi prévoit que les dispositifs de petits formats lumineux soient interdits, qu’ils
aient une surface unitaire inférieure a 0,5 métre carré et qu’ils ne puissent excéder un seul
dispositif par devanture commerciale. Ces dispositifs ne pourraient pas étre utilisés en ZP0
(bords de Marne / Franges du Bois de Vincennes).

- Le représentant de la société Decaux demande que les formats applicables aux mobiliers
urbains supportant de la publicité soient harmonisés avec les formats des publicités sur mur
et scellés au sol ou installés directement sur le sol en ZP3.

En effet, tel que présenté, les publicités et préenseignes sur mobilier urbain sont limitées a
2 m? et les publicités sur mur et scellées au sol ou installées directement sur le sol 8 8 m?.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
Une réflexion pourra étre engagée sur cette observation. La liste des équipements qui
seraient supprimés peut utilement étre transmise a la collectivité par les afficheurs.

Les associations de défense de I'’environnement présentes émettent les observations suivantes :
- Elles demandent a ce que le support présenté lors de la réunion soit transmis par mail.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
Le support présenté pourra effectivement étre transmis.

o La représentante de I'association Paysages de France se dit satisfaite du projet présenté,
particulierement en matieére de numérique. Elle alerte sur les dispositifs lumineux et
notamment numériques qui sont énergivores et ont un impact conséquent sur le paysage, la
faune et la santé publique.

o Elle regrette cependant le maintien des dispositifs de publicité de grands formats sur le
territoire (jusqu’a 11 m? en ZP3) et demande a ce qu’un autre référentiel puisse étre institué
en ce qui concerne la regle de densité, basée sur |'unité fonciére.
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Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
Il est précisé que I'unité fonciere est le référentiel du Code de I'environnement et que pour
garantir la conformité du RLPi avec la réglementation nationale, ce référentiel sera maintenu.

Elle ne souhaite pas de dérogation de publicité sur les lieux ol celle-ci est interdite. Elle
estime que I'élaboration de ce nouveau document doit permettre d’aller vers du qualitatif et
la préservation du cadre de vie et non vers la préservation de mauvaises pratiques.

Elle souhaiterait qu’un relevé d’infractions soit réalisé dans le cadre du projet et transmis aux
maires du territoire pour que ceux-ci puissent exercer leur compétence de police.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Seuls le maire et les services de la commune peuvent exercer le pouvoir de police en matiere
de publicité et d’enseignes et demander la mise en conformité des infractions relevées sur le
terrain.

Toute demande d’installation, modification ou suppression de publicités, enseignes ou
préenseignes est soumises a la commune via une déclaration ou autorisation préalable. C’'est
la commune qui instruit le dossier et va vérifier sa conformité a la régle locale et nationale.
Par ailleurs, ces compétences de police sont d’application immédiate. Dés lors qu’une
publicité n’est pas conforme a la reglementation, elle doit étre modifiée ou supprimée.
Cependant, le Code de I'environnement a prévu des mesures transitoires, permettant une
mise en conformité progressive, des lors qu’un dispositif existant et régulierement implanté
devient en infraction avec le nouveau RLPi :

Infractions au Code de

I'environnement Infractions au RLPi

Publicités et Sans délai Délai de 2 ans suite a I'approbation du

préenseignes (réforme de juillet 2015). RLPi pour se mettre en conformité

Enseignes Sans délai Délai de 6 ans suite a I'approbation du
& (réforme de juillet 2018). RLPi pour se mettre en conformité

Les dispositifs irréguliers pourront donc étre maintenus jusqu’a I’expiration du délai de mise
en conformité. Passé ce délai, des mesures de police judiciaires ou administratives peuvent
étre mises en place par les maires.

Le représentant de |'association Val de Marne Environnement souhaite avoir des éléments
d’information sur I’articulation entre les différents documents de planification urbaine (PLUi,
SCOT, SDRIF) avec le RLPi, plus particulierement si ces derniers ne sont pas encore élaborés.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le RLPi est une annexe des Plans Locaux d’Urbanisme. Tant que le PLUi n’est pas exécutoire,
il sera annexé aux PLU communaux. La mise en cohérence s’effectue en fonction de
I’existant. Si les futurs SCoT ou PLUi venaient a rendre le RLPi incohérent, celui-ci pourrait
étre modifié ou révisé pour le rendre compatible avec ces documents.
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o Il se demande de quelle maniére le RLPi va intégrer les besoins et/ou demandes pendant les
Jeux Olympiques 2024.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le territoire a pris des décisions fortes notamment |'objectif baignade dans la Marne, mais
aucune reégle n’a été mise en place dans le RLPi concernant les Jeux Olympiques 2024. Dans
ce cadre tres précis, les décisions relévent du cadre législatif. A ce titre, le RLPi ne pourra pas
déroger a ces dispositions spécifiques et applicables uniquement durant une période définie.

o Les représentants des associations ASEP et Val de Marne Environnement s’étonnent des
ruptures de continuité de la zone ZP0 au niveau des bords de Marne, notamment a Joinville-
le-Pont et Nogent-sur-Marne.

o lls demandent si les regles présentées sont cohérentes avec les orientations du projet et si
ces régles tendent vers une réduction de la publicité.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le projet de RLPi ne peut étre, sauf exception, que plus restrictif que la reglementation
nationale. Ce projet ambitieux va donc dans le sens d’une réduction maitrisée de la publicité
extérieure sur le territoire, I'objectif étant d’avoir un équilibre entre les libertés de
commerces et d’industrie et |la protection du cadre de vie et de I’environnement.

o La représentante de l'association Paysages de France souhaite l'instauration de régles
concernant les publicités installées sur les palissades. En effet, le projet ne prévoit pas ce
type de réglementation pour le moment.

o L’association demande également a ce qu’un tableau de synthése soit intégré au document
permettant de le rendre plus accessible.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Un tableau est envisageable mais il sera réalisé a I'issue de I'approbation pour des raisons de
cohérence des documents. Par ailleurs, ce tableau pourra étre intégré aux annexes ou
constituera un document a part.

En conclusion, le calendrier prévisionnel est présenté : I'arrét du RLPi est prévu a I'été 2020 pour une
approbation en fin d’année 2020 ou 1°" trimestre 2021. Le projet de RLPi sera mis a disposition dans
son intégralité a I'arrét du projet.

Le territoire remercie I'ensemble des participants présents pour leurs remarques et observations.
Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu qui figurera au bilan de la concertation.

La maitrise d’ouvrage rappelle la mise a disposition au public de registres dans les différentes mairies
des communes membres ainsi qu’une adresse mail dédiée pour faire parvenir des remarques ou
observations complémentaires pendant toute la durée de son élaboration. Il est également rappelé
gu’une synthése du diagnostic est disponible sur le site de PEMB.

Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par le
territoire pour éventuellement modifier le projet et dresser le bilan de la concertation.

La réunion s’achéve a 19 h 45.
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Réunion du lundi 27 septembre 2021 a I'attention des commercants et entreprises de Nogent-
sur-Marne

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : lundi 27 septembre 2021 a 18h
Lieu : Scéne Watteau a Nogent-sur-Marne
Animée par : Jean-Paul David, Francois Roussel-Devaux, Laurence Fournel et Julie Fauvel

Une réunion dédiée aux commercants de Nogent-sur-Marne s’est tenue le lundi 27 septembre 2021 a
la Scéne Watteau a Nogent-sur-Marne a partir de 18h. Son objectif était de recueillir les observations
des commergants sur le projet de RLPI.

M. Jean-Paul David, 1°" adjoint au maire de Nogent-sur-Marne en charge de I'aménagement urbain, et
M. Francgois Roussel-Devaux, Directeur Général des Services de Paris Est Marne&Bois, ouvrent la
séance en rappelant que I'ambition de I'intercommunalité est de construire un réglement de publicité
dans le respect de tous et en accord avec les aspirations des habitants du territoire.

Dans ce cadre, une réunion publique sur le projet de RLPI sera organisée le 20 octobre prochain a
Nogent-sur-Marne. Les informations relatives a cette réunion sont disponibles sur le site internet de
Paris Est Marne&Bois. L'ensemble des documents du RLPi y sont également mis a disposition.

Par ailleurs, monsieur Roussel-Devaux rappelle également que des flyers ont été distribués aux
habitants afin de recueillir leur avis sur la publicité extérieure. On compte déja plus de 1500
contributions.

M. Francois Roussel-Devaux explique que la loi du 12 juillet 2010 portant Engagement National pour
I’Environnement (ENE), dite loi « Grenelle 2 », a énoncé que les RLP dits de 1°™ génération deviendront
caduques en juillet 2022. Il était donc nécessaire de se doter d’'un nouveau document. Grace au RLPi,
les maires disposeront toujours des compétences de police et d’instruction en matiere de publicité
extérieure. Les demandes d’installation devront donc toujours étre déposées en mairies.

L'objectif de ce RLP intercommunal est de concilier la liberté d’expression du commerce et de
I'industrie et la préservation de I'environnement et du cadre de vie. |l convient également d’éviter les
phénomeénes de concurrence et de report entre les 13 communes de I'intercommunalité.

Concernant le futur RLPi, il est précisé qu’un délai de mise en conformité est prévu par la loi. Ce délai
doit permettre aux commergants de se mettre en conformité avec les nouvelles régles locales
instituées par le RLPi. En matiere d’enseigne, ce délai est de 6 ans.

Le territoire de Paris Est Marne&Bois, et notamment la commune de Nogent-sur-Marne, font I'objet
d’un certain nombre de protections de leur patrimoine tant naturel qu’architectural. Ainsi, les 2/3 de
la superficie communale de Nogent-sur-Marne sont couverts par des espaces ou I'Architecte des
Batiments de France (ABF) doit étre sollicité pour I'installation d’'une enseigne, d’'une préenseigne ou
d’une publicité. M. David précise que I'avis de I'ABF est conforme (on ne peut pas y déroger) lorsque
I'installation du support se fait dans le périmetre de protection du monument historique et qu’il est
en covisibilité avec ce monument. En |'absence de covisibilité entre le support et le monument, I’avis
de I’ABF est simple.

Il est également précisé que I’ABF a été sollicité dans le cadre de I'élaboration du RLPi afin que le futur
RLPi soit cohérent avec ses avis et préconisations.

Apres ce temps introductif, une présentation synthétique et le projet de réglementation de publicité
intercommunale du territoire sont présentés (cf. support ci-joint pour plus de détails).
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La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.

Questions et interventions des commergants présents :

- Un participant considere que le projet présenté en matiére d’enseignes est clair. Cependant,
il souhaite savoir si des regles spécifiques ont été mises en place, notamment pour les
périodes des fétes, afin d’avoir plus de souplesse pour des opérations exceptionnelles.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

L'intercommunalité indique que le RLPi n’a pas vocation a limiter les animations
commerciales. Le projet prévoit des regles spécifiques pour les manifestations
exceptionnelles mais beaucoup plus souples que les régles prévues pour les supports
installés de maniere permanente. A titre d’exemple, les enseignes temporaires scellées au
sol ou installées directement sur le sol sont autorisées et dans des formats beaucoup plus
importants.

- Un participant demande des précisions sur le traitement des « supports adhésifs »

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Les supports installés sur I'extérieur de la vitrine sont interdits afin d’éviter d’avoir des
vitrines totalement obstruées par ce type de support.

Par ailleurs, il est précisé que jusqu’a I'approbation de la loi Climat et Résilience (Loi n°2021-
1104 du 22 ao(t 2021), les supports installés a I'intérieur des vitrines n’étaient pas encadrés
par les régles de la publicité extérieure. Cette possibilité a été ouverte par cette loi mais
uniquement pour les supports lumineux installés a [lintérieur des vitrines.
L'intercommunalité meénera donc une réflexion a ce sujet pour faire éventuellement évoluer
son projet de RLPi sur ce point.

- Un commergant indique qu’il souhaite installer une préenseigne sous I’horloge prévue a cet
effet au niveau du pont de Nogent et aimerait savoir si cette préenseigne sera autorisée.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Dans cette zone, c’est-a-dire en ZP3-A (axes), les regles seront plus souples et les
préenseignes seront autorisées dans un format pouvant aller jusqu’a 8m? d’affiche et 11m?
« hors tout ».

- Un participant demande s’il y a une taille maximum prévue pour les enseignes installées en
facade.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Il est précisé que le Code de I'environnement prévoit une regle de proportionnalité de la
surface cumulée des enseignes par fagcade commerciale. Ainsi pour une facade de moins de
50m?, la surface cumulée des enseignes peut aller jusqu’a 25% maximum de la surface de la
facade commerciale. Cette surface cumulée descend a 15% de la surface de la facade
commerciale lorsque la facade est supérieure a 50m?.

Le délai de mise en conformité de 6 ans est de nouveau rappelé ainsi que I'impossibilité
d’installer des enseignes a |'extérieur d’une vitrine.
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o Une participante indique que le projet présenté est cohérent avec les commerces présents sur
la ville de Nogent-sur-Marne et informe qu’en tant que Présidente d’une association de
commergants de la ville, elle souhaite retranscrire I'ensemble de ces informations dans le
cadre d’une réunion avec les commergants.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

M. Francois Roussel-Devaux indique que I'intercommunalité peut assurer une présentation du
projet de RLPi dans le cadre d’'une réunion avec I'association des commergants de Nogent-sur-
Marne si cette derniére lui en fait la demande.

M. David indique que la ville a déja procédé a la modification de certains supports grace a des
échanges avec les commercants. Les effets de ces changements sont bénéfiques et les
nogentais y sont favorables.

o Un participant demande si le projet de RLPi prévoit des regles spécifiques en matiére
d’éclairage comme pour les néons ou encore les couleurs foncées que I’ABF interdit.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le RLPi ne pose pas de regles spécifiques en matiére d’éclairage des enseignes ou de coloris
des enseignes. La seule regle mise en place est celle de I’extinction nocturne entre 23h et 7h.
Il est précisé que cette plage d’extinction nocturne ne s’applique qu’aux activités fermées
durant ces horaires et que les commerces en activité peuvent maintenir leur enseigne allumée.
Concernant les enseignes clignotantes, I'intercommunalité confirme qu’elles ne sont pas
autorisées sauf pour les services d’urgence ou pharmacie conformément au Code de
I’environnement. Le RLPi n’a pas modifié cette regle.

o Un participant demande si les grands formats (12m?) vont disparaitre sur le territoire de
Nogent-sur-Marne.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

En effet, le RLPi ne permettra plus I'installation de support de 12m? sur le territoire. Néanmoins
certains espaces pourront accueillir des supports grands formats comme c’est le cas sur les
espaces de la ZP3.

En conclusion, Paris Est Marne&Bois remercie I'ensemble des participants présents lors de la réunion
pour leurs remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu qui figurera
au bilan de la concertation.

Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par
I'intercommunalité pour dresser le bilan de la concertation et éventuellement modifier le projet.

Il est également rappelé que des remarques peuvent également étre transmises d’ici le 30 octobre
grace a l'adresse mail en ligne sur le site internet de Paris Est Marne&Bois. Aprés cette date, le
Territoire ne garantit pas leur prise en compte, compte tenu du délai de traitement des observations.
Par ailleurs, 'ensemble des documents constitutifs du RLPi sont également disponibles sur le site
internet de Paris Est Marne&Bois.

La réunion s’achéve a 19 h.
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Réunion du lundi 11 octobre 2021 a I'attention des commercgants et entreprises de Fontenay-
sous-Bois et de Maisons-Alfort

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : lundi 11 octobre 2021 a 13h
Lieu : Salle Charles de Gaulle dans les locaux de Paris Est Marne&Bois a Joinville-Le-Pont
Animée par : Francgois Roussel-Devaux, Laurence Fournel, Fabienne Cailleaux et Julie Fauvel

Une réunion dédiée aux commercants de Fontenay-sous-Bois et Maisons-Alfort s’est tenue le lundi 11
octobre 2021 a la salle Charles de Gaulle, dans les locaux de Paris Est Marne&Bois a Joinville-Le-Pont,
a partir de 13h. Son objectif était de recueillir les observations des commercants sur le projet.

Les commercants de Fontenay-sous-Bois ont été directement invités par courrier par la ville.
Une invitation a également été transmise aux 3 présidents d’associations des commergants de
Maisons-Alfort. Malgré cela personne ne s’est présenté.

En I'absence de participant, la réunion est levée a 13h30.
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Réunion du mardi 12 octobre 2021 a I'attention des commercants et entreprises de Villiers-
sur-Marne

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : mardi 12 octobre 2021 a9 h
Lieu : Salle Le Casino a Villiers-sur-Marne
Animée par : Jean-Philippe Bégat, Laurence Fournel et Julie Fauvel

En présence de : Nassim Boukaraoun et Morgan Boulon

Une réunion dédiée aux commercants de Villiers-sur-Marne s’est tenue le mardi 12 octobre 2021 a la
salle Le Casino a Villiers-sur-Marne, a partir de 9h. Son objectif était de recueillir les observations des
commergants sur le projet.

Monsieur Jean-Philippe Bégat, Maire Adjoint de Villiers-sur-Marne et Conseiller Territorial, ouvre la
séance. Il précise que le RLPI vise a améliorer le cadre de vie en créant une ambiance a la fois belle et
dynamique. La volonté est de créer une certaine homogénéité sur I'ensemble du territoire tout en
préservant les spécificités locales. Le coeur de ville briard nécessite un zonage différent de celui d’un
poble régional tel que Marne Europe qui va accueillir un Palais des Congreés.

Le projet de reglementation de publicité intercommunale de Paris Est Marne&Bois est présenté (cf.
support ci-joint pour plus de détails).

La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.
Questions et interventions des commergants présents :
- Un participant souhaite savoir comment sont encadrées les vitrophanies.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Dans le cadre du projet présenté, seuls les supports installés sur I'extérieur de la vitrine sont
interdits afin d’éviter d’avoir des vitrines totalement obstruées par ce type de support.

Le bureau d’études précise que jusqu’a l'approbation de la loi Climat et Résilience (Loi
n°2021-1104 du 22 ao(t 2021), les supports installés a I'intérieur des vitrines n’étaient pas
encadrés par les regles de la publicité extérieure. Cette possibilité a été ouverte par cette loi
mais uniquement pour les supports lumineux installés a lintérieur des vitrines.
L'intercommunalité meénera donc une réflexion a ce sujet pour faire éventuellement évoluer
son projet de RLPi, mais le RLPi ne pourra pas encadrer les supports non lumineux installés a
I'intérieur des vitrines.

- Un participant demande des précisions sur le retrait des vitrophanies déja en place.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le délai de mise en conformité est de 2 ans a compter de I'approbation du RLPi pour les
publicités et préenseignes non conformes au RLPi et ce délai est porté a 6 ans pour les
enseignes. Ces délais sont fixés par la loi et ne peuvent pas étre modulés dans le cadre du
RLPi.
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- Un participant demande si dans le cadre d’un local en angle de rues, les enseignes
perpendiculaires installées de chaque c6té, sur chacune des rues, pourront étre maintenues.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
Les enseignes respectent la limitation en nombre envisagée dans le projet de RLPi a savoir :
une seule enseigne perpendiculaire par facade d’activité.

- Un participant demande si le support présenté et une cartographie du zonage plus zoomée
pourront étre transmis aux participants.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

L'intercommunalité indique que les documents demandés pourront étre communiqués par
mail et rappelle que les personnes présentes peuvent laisser leurs coordonnées sur la feuille
de présence a I'entrée de la salle.

- Un participant demande si les supports installés sur les trottoirs sont autorisés en ZP2.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le bureau d’études précise la différence entre les enseignes qui sont installées sur I'unité
fonciere de 'activité et dont le contenu se réfere a I'activité en question, et les publicités ou
préenseignes qui elles ne sont pas installées sur I'unité fonciére de I'activité signalée. Ainsi,
les supports installés sur les trottoirs entrent dans la catégorie des publicités ou préenseignes
(sauf cas particulier lorsque I'activité dispose d’une autorisation d’occupation du domaine
public). Dans ce cas, ces supports sont interdits au regard du projet de RLPi présenté.

- Un participant demande si dans le cadre de l'interdiction des supports installés sur les
trottoirs, un commerce peut faire une projection au sol pour indiquer des promotions.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
Le bureau d’études précise que ces supports projetés sont interdits dans le cadre du projet
de RLPi présenté.

Des commercants exposent qu’il s’agit pourtant de supports qui ont I'avantage de
désencombrer les trottoirs, de constituer une alternative aux chevalets, tout en permettant
aux commergants de signaler leur promotion.

En conclusion, I'intercommunalité et la ville remercient I'ensemble des participants présents lors de la
réunion pour leurs remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu qui
figurera au bilan de la concertation.

Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par
I'intercommunalité pour dresser le bilan de la concertation et éventuellement modifier le projet.

Il est également rappelé que des remarques peuvent également étre transmises d’ici le 30 octobre
grace a l'adresse mail en ligne sur le site internet de Paris Est Marne&Bois. Aprés cette date, le
Territoire ne garantit pas leur prise en compte, compte tenu du délai de traitement des observations.
Par ailleurs, I'ensemble des documents constitutifs du RLPi sont également disponibles sur ce site
internet.

La réunion s’achéve a 10 h.
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Réunion du mardi 12 octobre 2021 a l'attention des commercants et entreprises de Bry-sur-
Marne

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : mardi 12 octobre 2021 a 12 h
Lieu : Salle des mariages a la mairie de Bry-sur-Marne
Animée par : Charles Aslangul, Francois Roussel-Devaux et Julie Fauvel

Une réunion dédiée aux commergants de Bry-sur-Marne s’est tenue le mardi 12 octobre 2021 dans la
salle des mariages de la mairie de Bry-sur-Marne, a partir de 12h. Son objectif était de recueillir les
observations des commercants sur le projet.

M. Charles Aslangul, maire de Bry-sur-Marne, et M. Francgois Roussel-Devaux, Directeur Général des
Services de Paris Est Marne&Bois, ouvrent la séance en rappelant que I'ambition de
I'intercommunalité est de construire un reglement de publicité dans le respect de tous et en accord
avec les aspirations des habitants du territoire.

Grace au RLPi, les maires disposeront des compétences de police et d’instruction en matiere de
publicité extérieure. Les demandes d’installation devront donc toujours étre déposées en mairies.

Le projet de reglementation de publicité intercommunale de Paris Est Marne&Bois est présenté (cf.
support ci-joint pour plus de détails).

La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.
Questions et interventions des commergants présents :
- Un participant demande des précisions sur le retrait des enseignes déja en place.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le bureau d’études précise que des délais de mise en conformité sont mis en place par la loi.
Ce délai est de 2 ans a compter de I'approbation du RLPi pour la mise en conformité des
publicités et préenseignes non conformes et ce délai est porté a 6 ans pour les enseignes.
Ces délais fixés par la loi ne peuvent pas étre modulés dans le cadre du RLPi. Les frais de
dépose sont a la charge des commergants. Par ailleurs, le RLPi a un effet rétroactif c’est-a-
dire qu’il s’applique y compris si une enseigne a fait I'objet d’'une autorisation par la mairie.

- Un participant souhaite savoir comment sont encadrés les vitrophanies et les écrans
numériques installés a I'intérieur des vitrines.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Jusqu’a I'approbation de la loi Climat et Résilience (Loi n°2021-1104 du 22 ao(t 2021), les
supports installés a I'intérieur des vitrines n’étaient pas encadrés par les regles de la publicité
extérieure. Cette possibilité a été ouverte par la loi uniquement pour les supports lumineux
installés a l'intérieur des vitrines. L'intercommunalité meénera donc une réflexion a ce sujet
pour faire éventuellement évoluer son projet de RLPi.

Néanmoins, le RLPi ne pourra pas encadrer les supports non lumineux installés a l'intérieur
des vitrines.

Dans le cadre du projet présenté, seuls les supports installés sur I'extérieur de la vitrine sont
interdits afin d’éviter d’avoir des vitrines totalement obstruées par ce type de support.
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Un commergant responsable d’une agence immobiliere indique qu’il serait dommage
d’interdire complétement ces supports.

Le bureau d’études demande si par exemple il serait favorable a I’extinction de ces supports
au méme titre que les autres enseignes lumineuses du territoire.

Le commercant est en accord avec cette possibilité.

Un participant demande si les enseignes restent autorisées dans le cadre de ravalement de
facade.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
Les enseignes restent autorisées dans le cadre de travaux ou ravalement de facade. Par
ailleurs, le RLPi autorise la publicité sur les baches de chantier.

Un participant demande si les enseignes lumineuses sont limitées en nombre.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le bureau d’études indique que les enseignes lumineuses (non numériques) doivent
respecter les mémes regles que les enseignes non lumineuses. Il n’y a donc pas de limitation
spécifique dédiée aux enseignes lumineuses.

Un participant demande si les stops-trottoirs numériques sont autorisés notamment s'ils
sont a images fixes.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
Dans le cadre du projet de RLPi actuellement présenté aucune enseigne numérique n’est
autorisée, c’est également le cas pour les publicités et préenseignes.

Un participant demande si les supports signalant des travaux en cours font I'objet de regles
particuliéres.

Réponse de la Mattrise d’ouvrage :

Le bureau d’études précise que ces supports sont généralement des enseignes temporaires.
Il existe 2 types d’enseignes temporaires: Les enseignes temporaires signalant des
opérations ou manifestations exceptionnelles pour moins de 3 mois (soldes, destockage,
etc.) et les enseignes temporaires signalant des opérations immobilieres ou des travaux
publics pour plus de 3 mois. Dans les 2 cas, des regles spécifiques sont prévues dans le cadre
du RLPi, notamment une limitation a 2 enseignes par facade pour les enseignes temporaires
paralleles au mur; un format et une hauteur spécifique pour les enseignes temporaires
scellées au sol ou installées directement sur le sol.

Pour les agences immobiliéres, le bureau d’études précise que les supports « A vendre / A
louer » sont des enseignes temporaires, mais que les supports « vendu / loué » sont des
publicités ou préenseignes. En effet, contrairement au support « A vendre / A louer », le bien
n’est plus en gestion de I'agence. Ainsi, dans 90% des cas, les supports « vendu / loué » ne
sont pas conformes a la reglementation nationale car installés devant des fenétres ou sur des
clétures non-aveugle (de type grillage).
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- Un participant demande si le RLPi encadre également la présignalisation des entreprises
industrielles.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le bureau d’études précise que le RLPi encadre les préenseignes mais que certains supports
peuvent étre encadrés via de la signalisation routiere. Dans ce cas, le RLPi ne s’applique pas,
c’est le code de la route.

- Un participant demande si le RLPi engendre un co(t particulier et quel est le calendrier de
son application.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le bureau d’études précise que le RLPi n’a pas vocation a créer des co(ts particuliers pour
les enseignes, publicités et préenseignes. Il s’agit d’'un document qui doit étre distingué de la
TLPE (Taxe Locale sur la Publicité Extérieure). Cette taxe est instituée a la discrétion des
communes et cette compétence reste communale.

Concernant le calendrier, I'arrét du RLPi est prévu au plus tard au 1°" trimestre 2022 afin
d’approuver le RLPi en septembre 2022.

En conclusion, I'intercommunalité et la ville remercient I’'ensemble des participants présents lors de la
réunion pour leurs remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu qui
figurera au bilan de la concertation.

Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par
Paris Est Marne&Bois pour dresser le bilan de la concertation et éventuellement modifier le projet.

Il est également rappelé que des remarques peuvent également étre transmises d’ici le 30 octobre
grace a l'adresse mail en ligne sur le site internet de Paris Est Marne&Bois. Aprés cette date, le
Territoire ne garantit pas leur prise en compte, compte tenu du délai de traitement des observations
Par ailleurs, I'ensemble des documents constitutifs du RLPi sont également disponibles sur ce site
internet.

La réunion s’achéve a 13 h 15.
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Réunion du mercredi 13 octobre 2021 a I'attention des commercants et entreprises de Saint-
Maurice

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : mercredi 13 octobre 2021 a 20h
Lieu : Salle Louis Jouvet a Saint-Maurice
Animée par : Igor Semo, Francois Roussel-Devaux et Julie Fauvel

Une réunion dédiée aux commercants de Saint-Maurice s’est tenue le mercredi 13 octobre 2021 a
partir de 20h a la Salle Louis Jouvet a Saint-Maurice. Son objectif était de recueillir les observations des
commergants sur le projet de RLPI.

M. Igor Semo, maire de Saint-Maurice, et M. Francois Roussel-Devaux, Directeur Général des Services
de Paris Est Marne&Bois, ouvrent la séance en rappelant que I'ambition de I'intercommunalité est de
construire un reglement de publicité dans le respect de tous et en accord avec les aspirations des
habitants du territoire. Dans ce cadre, ils rappellent que des flyers ont été distribués aux habitants afin
de recueillir leur avis sur le projet de RLPi. On compte déja plus de 2 500 contributions. Par ailleurs,
une réunion publique sera également organisée le 20 octobre prochain a Nogent-sur-Marne. Les
informations relatives a cette réunion sont disponibles sur le site internet de Paris Est Marne&Bois.
L'ensemble des documents du RLPi y sont également mis a disposition.

M. Francois Roussel-Devaux explique que la loi du 12 juillet 2010 portant Engagement National pour
I’Environnement (ENE), dite loi « Grenelle 2 », a énoncé que les RLP dits de 1°™ génération deviendront
caduques en juillet 2022. Il était donc nécessaire de se doter d’un nouveau document pour se mettre
en conformité avec cette loi. Grace au RLPi, les maires disposeront toujours des compétences de police
et d’instruction en matiére de publicité extérieure. Les demandes d’installation devront donc toujours
étre déposées en mairies.

L'objectif de ce RLP intercommunal est de concilier la liberté d’expression du commerce et de
I'industrie et la préservation de I'environnement et du cadre de vie. |l convient également d’éviter les
phénomeénes de concurrence et de report entre les 13 communes de I'intercommunalité.

Concernant le futur RLPi, il est précisé qu’un délai de mise en conformité est prévu par la loi. Ce délai
doit permettre aux commergants de se mettre en conformité avec les nouvelles régles locales
instituées par le RLPi. En matiere d’enseigne, ce délai est de 6 ans a compter de I'adoption du RLPI.

Le territoire de Paris Est Marne&Bois, et notamment la commune de Saint-Maurice, font I'objet d’un
certain nombre de protections de leur patrimoine tant naturel qu’architectural. Ainsi, les 2/3 de la
superficie communale de Saint-Maurice sont couverts par des espaces patrimoniaux, ou I’Architecte
des Batiments de France (ABF) doit étre sollicité pour I'installation d’'une enseigne, d’'une préenseigne
ou d’une publicité, ou des espaces encore plus protégés qui relevent des sites inscrits tels que les
franges du Bois de Vincennes ou les bords de Marne.

Il est également précisé que I’ABF a été sollicité dans le cadre de I'élaboration du RLPi afin que le
réglement soit cohérent avec ses préconisations et avis.

Apres ce temps introductif, le projet de reglementation de publicité intercommunale de

Paris Est Marne&Bois est présenté (cf. support ci-joint pour plus de détails).

La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.
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Questions et interventions des commergants présents :
- Un participant demande de précisions sur la suppression des vitrophanies existantes.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Les supports installés sur I'extérieur de la vitrine sont interdits afin d’éviter d’avoir des
vitrines totalement obstruées par ce type de support. Dans le cas ou le commerce dispose
déja de ce type de support, le délai sera de 6 ans pour se mettre en conformité avec le
nouveau réglement une fois approuvé. Ce délai est fixé par la loi et ne peut pas étre modulé
dans le cadre du RLPi.

- Un participant demande de précisions sur le nombre d’enseignes autorisées par activité.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
Il est autorisé une enseigne paralléle et une enseigne perpendiculaire, et éventuellement une
enseigne scellée au sol ou sur la cl6ture en fonction du lieu d’installation de I'activité.

- Un participant demande de précisions sur les actions de la collectivité pour soutenir les
commergants

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Monsieur Roussel-Devaux répond que I'intercommunalité a contribué au financement d’un
fonds Résilience mis en place par la Région suite a la pandémie ; par le biais de la CCl, elle
contribue également a un programme qui aide a la digitalisation des entreprises, a leur
visibilité sur internet.

Par ailleurs, I'organisation de réunions de concertation avec les commercants des villes
n’étaient pas obligatoires dans le cadre de la procédure d’élaboration du RLPI. Paris Est
Marne&Bois a tenu a les organiser afin d’informer les commergants de ce projet et de
recueillir leurs avis. Cette démarche témoigne également de la considération de
I'intercommunalité vis-a-vis des entreprises et commercants.

PEMB a également financé le Club Gravelle Entreprendre. Un espace de coworking va
également étre ouvert a Saint-Maurice rue du Maréchal Leclerc a I'aide d’un investissement
de PEMB.

Monsieur Igor Semo précise que la deuxieme partie de réunion sera consacrée aux
problématiques spécifiques liées aux commerces, mais que cette premiere partie est plus
strictement dédiée au projet de RLPI. Il souhaite a ce propos faire un commentaire général :
certains commergants vont peut-étre constater qu’avec ce projet de réglementation, leur
enseigne n’est pas tout a fait conforme et qu’elle devra étre un peu réduite ou repositionnée.
Mais si ce reglement peut engendrer une réduction de la communication publicitaire, voire
de la visibilité de certains commerces, ce qui peut étre vrai pour certains, pas pour tous, il est
nécessaire d’avoir également une vision plus globale et collective. Cette réglementation vise
a créer un environnement plus harmonieux, en passant par plus d’équité. Un cadre de vie et
un espace public plus qualitatif est également plus attractif et donc plus dynamique. La
commune réfléchit également a la mise en place d’une charte, le but étant que chacun sorte
gagnant, en contribuant a offrir un cadre de vie de qualité.
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- Un participant demande comment savoir si une enseigne existante n’est pas conforme.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le bureau d’études invite les commergants a rencontrer systématiquement le service dédié en
mairie dés qu’ils ont un projet d’enseigne afin d’étre conseillé au mieux en amont. Pour avoir
des informations sur une enseigne existante, il est également possible de se renseigner en
mairie.

Pour I'existant, Monsieur Igor Semo précise que le projet n’est pas encore abouti et qu’il est
encore un peu tot pour se prononcer sur une conformité ou non a la future réglementation.
L'objet de cette réunion est simplement de se préparer a cette évolution et d’en prendre

connaissance, mais il n’y a aucune application immédiate.

- Un participant demande s’il a été pris en considération le fait que dans les voies ou les
véhicules circulent a vive allure et ol il y a peu de piéton, la visibilité des enseignes nécessite
d’étre adaptée.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Monsieur Igor Semo répond qu’il est plutét question aujourd’hui de réduire la vitesse de
circulation et qu’il s’agit Ia d’un sujet a part entiére dont il va étre question lors des conseils
de quartier.

- Un participant demande a la charge de qui repose le colt d’'un changement d’enseigne.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le colt du changement d’enseigne est a la charge du commercant. C'est effectivement a
prévoir d’ici 2028 pour ceux qui auraient une mise a conformité a réaliser, ce qui ne sera
toutefois pas le cas pour tous.

En conclusion, Paris Est Marne&Bois remercie I'ensemble des participants présents pour leurs
remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu qui figurera au bilan de
la concertation.

Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par
I'intercommunalité pour dresser le bilan de la concertation et éventuellement modifier le projet.

Il est également rappelé que des remarques peuvent également étre transmises d’ici le 30 octobre
grace a l'adresse mail en ligne sur le site internet de Paris Est Marne&Bois. Aprés cette date, le
Territoire ne garantit pas leur prise en compte, compte tenu du délai de traitement des observations
Par ailleurs, I'ensemble des documents constitutifs du RLPi sont également disponibles sur ce site
internet.

La réunion sur le theme du projet de RLPI s’achéve a 20h40.
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Réunion du jeudi 14 octobre 2021 a I'attention des commercants et entreprises de Vincennes

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : jeudi 14 octobre 2021210 h
Lieu : Centre administratif de Vincennes
Animée par : Guillaume Pascault et Rémy Ducoup

En présence de : Laurence Fournel et Julie Fauvel

Une réunion dédiée aux commergants de Vincennes s’est tenue le jeudi 14 octobre 2021 au Centre
administratif de Vincennes, a partir de 10h. Son objectif était de recueillir les observations des
commergants sur le projet.

Une présentation synthétique et le projet de réeglementation de publicité intercommunale du territoire
sont exposés (cf. support ci-joint pour plus de détails).

La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.
Questions et interventions des commergants présents :

o Souhaitent savoir comment sont encadrées les enseignes temporaires. En effet, les
commergants soulevent la complexité pour leurs activités de signaler des opérations ou
manifestations spécifiques si la vitrophanie n’est pas autorisée sur la commune, a minima
uniquement dans ces cas trés précis. Les commercants souhaitent pouvoir afficher leurs
promotions ou manifestations / opérations exceptionnelles en tenant compte des
limitations de format qui pourraient étre demandées. Ils sont favorables a la mise en place
de reégle permettant d’encadrer I'esthétisme des vitrophanies. Une commergante précise
gue pour les enseignes de prét-a-porter, la vitrophanie opaque n’est pas une option
intéressante car elle masque les produits. A contrario, la vitrophanie en lettrage découpé
est plus qualitative et permet d’avoir une meilleure visibilité des produits.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

La ville n’est pas fermée a ce type d’affichage particulier pour des périodes spécifiques. Dans
le cadre du pré-projet de RLPi, les enseignes temporaires paralléles au mur sont limitées en
nombre a 2 par facade d’activité mais effectivement il n’y a pas de précision quant a
I'utilisation de la vitrophanie de maniére temporaire.

Par ailleurs, la vitrophanie est déja encadrée actuellement sur la ville de Vincennes. En effet,
la vitrophanie a I'intérieure des vitrines est autorisée si elle est au moins a 5 cm de la baie.

La regle du recul n’est pas forcément applicable en I'état (par exemple Monoprix : le magasin
devait mettre en place des fils dans le plafond). L’application de la régle est donc compliquée.
o Indiguent qu’ils sont globalement favorables a I'interdiction des chevalets sauf pour les

cas particuliers notamment la restauration.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
La ville prend bonne note de cette remarque.
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o Demandent de préciser ce que I'on considére comme étant une enseigne temporaire et
combien de temps une enseigne peut-elle rester installée. Un encart qui accueille
successivement les promotions d’un magasin est-il considéré comme un support
d’enseigne temporaire ?

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

La ville précise qu’il existe deux types d’enseignes temporaires :

- Les enseignes temporaires installées pour moins de 3 mois et signalant des opérations
ou manifestations exceptionnelles ;

- Les enseignes temporaires installées pour plus de 3 mois et signalant des opérations
immobiliéres ou des travaux publics ;

La durée d’installation de ces enseignes est régie par le Code de I’environnement qui autorise

I'installation de ces enseignes 3 semaines avant le début de l'opération ou de Ia

manifestation et le retrait de ces enseignes au plus tard 1 semaine apreés la fin de I'opération

ou de la manifestation.

Concernant le cas trés précis d’un encart qui accueille successivement les promotions d’un

magasin, le contenu change mais le support reste, il s’agit donc d’une enseigne permanente.

o Demandent a ce que le futur RLPi précise la définition de la vitrophanie.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

La ville précise qu’elle fera remonter cette demande a I'intercommunalité afin qu’elle soit
prise en compte, I'objectif étant d’avoir une définition claire pour éviter les contournements
de la regle.

o Indiguent que la communication physique reste trés importante pour les commercants,
malgré I'apparition de la communication numérique. Dans le cadre du RLPi, il serait
intéressant de proposer des alternatives aux interdictions présentées et de communiquer
sur les possibilités laissées aux commergants.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
La ville précise que cette demande peut faire I'objet d’une Charte qui pourrait vulgariser ces
régles et préciser les enseignes autorisées sur le territoire de Vincennes.

- Demandent des précisions sur les écrans publicitaires derriere les vitrines. Les commercgants
estiment que ces supports ne sont pas forcément qualitatifs et qu’ils doivent étre encadrés.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

La ville explique que le pré-projet de RLPi n’encadre pas ces dispositifs. Jusqu’a présent un
RLP(i) n’avait pas la possibilité d’encadrer ces supports. Néanmoins, la loi Climat et Résilience
adoptée le 22 ao(t 2021 permet désormais de poser des regles pour ces écrans publicitaires.
La ville se dit favorable a la mise en place d’une reglementation spécifique et fera remonter
la demande de reglementation de ces supports a I'intercommunalité afin qu’elle soit prise en
compte dans le cadre du RLPi.

En conclusion, la ville remercie I'ensemble des participants présents lors de la réunion pour leurs
remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu qui figurera au bilan de
la concertation.
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Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par
I'intercommunalité pour éventuellement modifier le projet et dresser le bilan de la concertation. Il est
également rappelé que des remarques peuvent également étre transmises d’ici le 30 octobre grace a
I’adresse mail en ligne sur le site internet de Paris Est Marne&Bois. Apres cette date, le Territoire ne
garantit pas leur prise en compte, compte tenu du délai de traitement des observations Par ailleurs,
I'ensemble des documents constitutifs du RLPi sont également disponibles sur le site internet de
Paris Est Marne&Bois.

La réunion s’achéve a 11 h 15.
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Réunion du jeudi 14 octobre 2021 a I'attention des commercgants et entreprises du Perreux-
sur-Marne

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : jeudi 14 octobre 2021a 13 h
Lieu : Mairie du Perreux-sur-Marne
Animée par : Véronique Raynaud, Laurence Fournel, Julie Fauvel et Fabienne Cailleaux

En présence de : Bruno Perez et Marc Deniel

Une réunion dédiée aux commercants de la ville du Perreux-sur-Marne s’est tenue le jeudi 14 octobre
2021 a la mairie du Perreux-sur-Marne, a partir de 13h. Son objectif était de recueillir les observations
des commergants sur le projet.

Madame Véronique Raynaud, maire adjointe du Perreux-sur-Marne, ouvre la séance en rappelant que
les reglements locaux de publicité relevent désormais de la compétence de I'intercommunalité.

Il est précisé que les maires disposeront toujours des compétences de police et d’instruction en
matiére de publicité extérieure. Les demandes d’installation devront donc toujours étre déposées en
mairies et le maire reste I'interlocuteur sur ce sujet.

Le projet de reglementation de publicité intercommunale de Paris Est Marne&Bois est présenté (cf.
support ci-joint pour plus de détails).

La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.
Questions et interventions des commergantes présentes :

- Demandent si les secteurs ou officie I’Architecte des Batiments de France (ABF) font I'objet
d’une reglementation plus contraignante ?

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le bureau d’études précise que des regles plus contraignantes s’appliquent dans ces secteurs
qui bénéficient d’une protection patrimoniale importante. Par ailleurs, I’ABF rend également
un avis pour l'installation d’enseigne dans ces secteurs. Le RLPi est donc en cohérence avec
les demandes de I’ABF.

- Demandent si les régles sont rétroactives et a qui reviennent les frais de dépose des supports
non conformes ?

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Les regles sont effectivement rétroactives mais des délais de mise en conformité sont
instaurés par la loi. Ce délai est de 2 ans a compter de |'approbation du RLPi pour la mise en
conformité des publicités et préenseignes non conformes au reglement, il est porté a 6 ans
pour les enseignes. Ces délais fixés par la loi ne peuvent pas étre modulés dans le cadre du
RLPi. Les frais des déposes sont a la charge des commercants.

Le bureau d’études invite les commergants a transmettre leur demande a chaque
installation, modification ou suppression d’enseigne a la mairie qui pourra valider la
conformité de leur projet au regard des regles applicables sur la commune.
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- Indiquent ne pas étre forcément favorables aux panneaux publicitaires de grands formats
surtout lorsqu’ils signalent des commerces localisés en dehors du Perreux-sur-Marne.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le bureau d’études précise que le projet de RLPi est plus restrictif que le RLP actuellement
en vigueur sur la ville. En effet, aujourd’hui les supports de grands formats sont autorisés
partout sauf sur les bords de Marne. Par ailleurs, le RLPi ne peut pas reglementer le contenu
de la publicité, il ne peut encadrer que I'impact visuel et paysager des supports de publicité.

- Indiquent ne pas étre forcément favorables aux supports numériques a l'intérieur des
vitrines.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le bureau d’études précise que jusqu’a I'approbation de la loi Climat et Résilience le 22 ao(t
2021, les supports installés a I'intérieur des vitrines n’étaient pas encadrés par les régles de
la publicité extérieure. Cette possibilité a néanmoins été ouverte par cette loi mais
uniquement pour les supports lumineux installés a [lintérieur des vitrines.
L'intercommunalité ménera donc une réflexion a ce sujet pour faire évoluer éventuellement
son projet de RLPi sur ce point.

En conclusion, I'intercommunalité et la ville remercient I'ensemble des participants présents lors de la
réunion pour leurs remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu qui
figurera au bilan de la concertation.

Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par
I'intercommunalité pour dresser le bilan de la concertation et éventuellement modifier le projet.

Il est également rappelé que des remarques peuvent également étre transmises d’ici le 30 octobre
grace a l'adresse mail en ligne sur le site internet de Paris Est Marne&Bois. Aprés cette date, le
Territoire ne garantit pas leur prise en compte, compte tenu du délai de traitement des observations
Par ailleurs, I'ensemble des documents constitutifs du RLPi sont également disponibles sur ce site
internet.

La réunion s’achéve a 14 h 15.
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Réunion du jeudi 14 octobre 2021 a I'attention des commercants et entreprises de Saint-
Mandé

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : jeudi 14 octobre 2021219 h
Lieu : Salle des mariages de la mairie de Saint-Mandé
Animée par : Francois Roussel-Devaux, Laurence Fournel, Fabienne Cailleaux,

Thomas Boillot et Vincent Armengol

Une réunion dédiée aux commercants de Saint-Mandé s’est tenue le jeudi 14 octobre 2021 a la salle
des mariages de la mairie de Saint-Mandé, a partir de 19h. Son objectif était de recueillir les
observations des commercants sur le projet.

M. Frangois Roussel-Devaux indique que I'objectif de ce RLPi est de concilier la liberté d’expression du
commerce et de I'industrie et la préservation de I'environnement et du cadre de vie. Grace au RLPi, les
maires disposeront des compétences de police et d’instruction en matiére de publicité extérieure. Les
demandes d’installation devront donc toujours étre déposées en mairies.

Concernant le futur RLPi, il est précisé qu’un délai de mise en conformité est prévu par la loi. Ce délai
doit permettre aux commergants de se mettre en conformité avec les nouvelles régles locales
instituées par le RLPi. En matiere d’enseigne, ce délai est de 6 ans a compter de I'adoption du RLPI.
Une présentation synthétique et le projet de reglementation de publicité intercommunale de Paris Est
Marne&Bois sont présentés (cf. support ci-joint pour plus de détails).

Il est précisé que le RLP de Saint-Mandé approuvé en 2010 est relativement récent.
L'intercommunalité de Paris Est Marne&Bois, et notamment la commune de Saint-Mandé, font I'objet
d’'un certain nombre de protections de leur patrimoine tant naturel qu’architectural. Ainsi, la
quasi-totalité de la superficie communale de Saint-Mandé est couverte par des espaces patrimoniaux
(périmétres autour des monuments historiques) ou I'Architecte des Batiments de France (ABF) doit
étre sollicité pour l'installation d’une enseigne, d’une préenseigne ou d’une publicité, ou par des
espaces encore plus protégés relevant du site inscrit des franges du Bois de Vincennes.

Cela explique un réglement assez strict et protecteur, ce qui est déja le cas actuellement. Il est
également précisé que I'avis de I’ABF a été sollicité dans le cadre de |'élaboration de ce reglement.

Dans tous les cas, les commercants sont invités a transmettre leur demande a chaque installation,
modification ou suppression d’enseigne a la mairie qui pourra valider la conformité de leur projet au

regard des régles applicables sur la commune.

Apres ce temps introductif, le projet de reglementation de publicité intercommunale de Paris Est
Marne&Bois est présenté (cf. support ci-joint pour plus de détails).

La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.
Questions et interventions des commergantes présentes :

- Une commergante se pose actuellement la question de passer aux affiches LED en vitrine a
la place du papier

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
Le numérique est interdit dans le projet de réglementation.
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Jusqu’a I'approbation de la loi Climat et Résilience (Loi n°2021-1104 du 22 ao(t 2021), les
supports installés a I'intérieur des vitrines n’étaient pas encadrés par les regles de la publicité
extérieure. Cette possibilité a été ouverte par cette loi Climat et résilience mais uniquement
pour les supports lumineux installés a I'intérieur des vitrines. L'intercommunalité ménera
donc une réflexion a ce sujet pour éventuellement faire évoluer son projet de RLPi sur ce
point. Le RLPi ne pourra pas encadrer les supports non lumineux installés a I'intérieur des
vitrines.

Pour rappel, dans le cadre du projet présenté, seuls les supports installés sur I'extérieur de
la vitrine sont interdits afin d’éviter d’avoir des vitrines totalement obstruées par ce type de
support.

Une commercante se dit favorable a la plage d’extinction nocturne 23h-7h.

En conclusion, I'intercommunalité et la ville remercient I'ensemble des participants présents pour leurs
remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu qui figurera au bilan de
la concertation.

Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par
I'intercommunalité pour dresser le bilan de la concertation et éventuellement modifier le projet.

Il est également rappelé que des remarques peuvent également étre transmises d’ici le 30 octobre
grace a l'adresse mail en ligne sur le site internet de Paris Est Marne&Bois. Aprés cette date, le
Territoire ne garantit pas leur prise en compte, compte tenu du délai de traitement des observations
Par ailleurs, I'ensemble des documents constitutifs du RLPi sont également disponibles sur ce site

La réunion s’achéve a 19 h30.
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Réunion du lundi 18 octobre 2021 a l'attention des commercants et entreprises de Joinville-
le-Pont

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : lundi 18 octobre 2021 a9 h
Lieu : Mairie de Joinville-le-Pont
Animée par : Laurence Fournel et Fabienne Cailleaux, intervention de Olivier Dosne

En présence de : Valérie Stanislawski

Une réunion dédiée aux commercants de la ville de Joinville-le-Pont s’est tenue le lundi 18 octobre
2021 a la salle des mariages de la mairie de Joinville-le-Pont, a partir de 9h. Son objectif était de
recueillir les observations des commercants sur le projet.

Le projet de reglementation de publicité intercommunale de Paris Est Marne&Bois est présenté (cf.
support ci-joint pour plus de détails).

Concernant le futur RLPi, il est précisé qu’un délai de mise en conformité est prévu par la loi. Ce délai
doit permettre aux commergants de se mettre en conformité avec les nouvelles régles locales
instituées par le RLPi. En matiere d’enseigne, ce délai est de 6 ans a compter de I'adoption du RLPI.
Dans tous les cas, les commercants sont invités a transmettre leur demande a chaque installation,
modification ou suppression d’enseigne a la mairie qui pourra valider la conformité de leur projet au
regard des régles applicables sur la commune.

Olivier Dosne, maire de Joinville-le-Pont, précise que I’"harmonisation des rues est importante. Une
réflexion avec le CAUE est également en cours pour mettre en place une charte (sur les matériaux
utilisés notamment). L'objet de cette réunion est simplement de se préparer a cette évolution
qualitative et de prendre connaissance du projet en cours, mais il n’y a aucune application immédiate.
La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.

Questions et interventions des commergants présents :

- Un participant signale qu’un certain nombre d’enseignes ne sont actuellement pas éteintes
la nuit, qu’elles sont allumées jour et nuit, méme I'été, ce qui représente une consommation
d’énergie conséquente et ne présente aucune utilité.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

La réglementation nationale impose déja actuellement que les enseignes lumineuses soient
éteintes entre 1h et 6h. Le projet de RLPI prévoit d’étendre cette plage d’extinction nocturne
entre 23h et 7h (si I'activité est fermée).

- Les commercants présents se disent extrémement sollicités pour apposer des écrans dans
leurs vitrines.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le numérique est interdit a I'extérieur des vitrines.

Jusqu’a I'approbation de la loi Climat et Résilience adoptée le 22 aolt 2021, les supports
installés a l'intérieur des vitrines n’étaient pas encadrés par les regles de la publicité
extérieure. Cette possibilité est désormais ouverte grace a cette loi mais uniquement pour
les supports lumineux installés a I'intérieur des vitrines. L'intercommunalité va étudier cette
nouvelle possibilité.
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- Un participant s’étonne que les guinguettes ne soient pas classées monument historique.
Selon lui, 'enseigne « Chez Gégéne » fait partie du patrimoine de la ville.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Il est répondu que les batiments doivent présenter un intérét architectural conséquent pour
étre classés monument historique. L'intercommunalité prend note de cette remarque sur le
fait que 'activité et les enseignes des guinguettes représentent un patrimoine historique.

En conclusion, I'intercommunalité et la ville remercient I'’ensemble des participants présents pour leurs
remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu qui figurera au bilan de
la concertation.

Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par
I'intercommunalité pour dresser le bilan de la concertation et éventuellement modifier le projet.

Il est également rappelé que des remarques peuvent également étre transmises d’ici le 30 octobre
grace a l'adresse mail en ligne sur le site internet de Paris Est Marne&Bois. Aprés cette date, le
Territoire ne garantit pas leur prise en compte, compte tenu du délai de traitement des observations.
Par ailleurs, I'ensemble des documents constitutifs du RLPi sont également disponibles sur ce site
internet.

La réunion s’achéve a 9h40.
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Réunion du jeudi 28 octobre 2021 a l'attention des commercants et entreprises de
Champigny-sur-Marne

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : jeudi 28 octobre 2021219 h
Lieu : mairie de Champigny-sur-Marne
Animée par : Laurent Jeanne, Francois Roussel-Devaux et Laurence Fournel
En présence de : Philippe Dubus, Didier Ménage, Rama Bouherrafa et Fabienne Cailleaux

Une réunion dédiée aux commergants de Champigny-sur-Marne s’est tenue le jeudi 28 octobre 2021
a la mairie de Champigny-sur-Marne, a partir de 19 h. Son objectif était de recueillir les observations
des commergants sur le projet.

M. Laurent Jeanne, maire de Champigny-sur-Marne, et M. Francois Roussel-Devaux, Directeur Général
des Services de Paris Est Marne&Bois, ouvrent la séance en rappelant que I'ambition de
I'intercommunalité est de construire un reglement de publicité dans le respect de tous et en accord
avec les aspirations des habitants du territoire.

M. Francois Roussel-Devaux explique que la loi du 12 juillet 2010 portant Engagement National pour
I’Environnement (ENE), dite loi « Grenelle 2 », a énoncé que les RLP dits de 1°™ génération deviendront
caduques en juillet 2022. Il était donc nécessaire de se doter d’'un nouveau document.

Grace au RLPi, les maires disposeront toujours des compétences de police et d’instruction en matiere
de publicité extérieure. Les demandes d’installation devront donc toujours étre déposées en mairies
et le maire reste l'interlocuteur sur ce sujet.

L'objectif de ce RLP intercommunal est de concilier la liberté d’expression du commerce et de
I'industrie et la préservation de I'environnement et du cadre de vie. |l convient également d’éviter les
phénomeénes de concurrence et de report entre les 13 communes de I'intercommunalité.

Concernant le futur RLPi, il est précisé qu’un délai de mise en conformité est prévu par la loi. Ce délai
doit permettre aux commergants de se mettre en conformité avec les nouvelles régles locales
instituées par le RLPi. En matiere d’enseigne, ce délai est de 6 ans a compter de I'adoption du RLPI.
L'ensemble des documents du RLPi sont a disposition sur le site internet de Paris Est Marne&Bois. Une
réunion publique a également eu lieu le 20 octobre a Nogent-sur-Marne.

Le projet de reglementation de publicité intercommunale de Paris Est Marne&Bois est présenté (cf.
support ci-joint pour plus de détails).

La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.
Questions et interventions des commergants présents :

- Un participant demande de précisions sur la conformité des enseignes déja en place et la
procédure si une enseigne n’est pas conforme

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Il est rappelé le délai de mise en conformité avec le RLPi défini par la loi qui est porté a 6 ans
pour les enseignes a compter de I'approbation du réglement. Le RLPi s’applique, y compris si
une enseigne a fait I'objet d’une autorisation par la mairie avant I'approbation du nouveau
réglement.

A noter que si I'enseigne n’est pas conforme avec le code de I'environnement, la mise aux
normes doit se faire immédiatement.
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Les frais de dépose et de remplacement sont a la charge des commergants.

- Un participant demande comment faire respecter ce reglement par les commergants.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
Les commergants sont invités a rencontrer systématiquement le service dédié en mairie des

gu’ils ont un projet d’enseigne afin d’étre conseillé au mieux en amont.

Pour avoir des informations sur une enseigne existante, il est également possible de se
renseigner en mairie.

Concernant le pouvoir de police, celui-ci releve du maire de chaque commune.

M. Laurent Jeanne précise que I'ensemble des maires de I'intercommunalité Paris Est Marne&Bois
s’accorde, comme son nom l'indique, a protéger tout particulierement I’'environnement des secteurs
de la Marne et du Bois.

M. Roussel-Devaux précise que le support de présentation sera transmis par mail aux personnes qui
laissent leurs coordonnées a cet effet.

En conclusion, I'intercommunalité et la ville remercient I’'ensemble des participants présents lors de la
réunion pour leurs remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu qui
figurera au bilan de la concertation.

Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par
Paris Est Marne&Bois pour dresser le bilan de la concertation et éventuellement modifier le projet.

Il est également rappelé que des remarques peuvent également étre transmises d’ici le 30 octobre
grace a l'adresse mail en ligne sur le site internet de Paris Est Marne&Bois. Aprés cette date, le
Territoire ne garantit pas leur prise en compte, compte tenu du délai de traitement des observations
Par ailleurs, I'ensemble des documents constitutifs du RLPi sont également disponibles sur ce site
internet.

La réunion s’achéve a 20h.
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Réunion publique du mercredi 20 octobre 2021

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : mercredi 20 octobre 2021320 h
Lieu : Scéne Watteau a Nogent-sur-Marne
Animée par : Jean-Paul David, Francois Roussel-Devaux, Laurence Fournel, (et Julie Fauvel)

Une réunion publique s’est tenue le mercredi 20 octobre 2021 a la scéne Watteau a Nogent-sur-
Marne, a partir de 20h. Son objectif était de recueillir les observations du public sur le projet.

Contexte de la réunion :

M. Jean-Paul David, 1°" adjoint au maire de Nogent-sur-Marne, remercie |'ensemble des personnes
présentes de participer a cette réunion.

M. Francgois Roussel-Devaux excuse le Président de I'EPT Paris Est Marne&Bois qui ne peut
malheureusement pas étre présent pour assister a cette réunion. Il salue la présence de nombreux
élus des différentes communes de Paris Est Marne&Bois.

M. Frangois Roussel-Devaux précise que la démarche d’élaboration du RLPi est liée a I'adoption de la
loi Grenelle Il en 2010. Cette loi précise que les RLP dits de 1°" génération deviendront caducs en juillet
2022 en I'absence de révision ou d’élaboration d’un RLP a I'échelle intercommunale. Plusieurs maires
ont donc saisi I'EPT pour éviter la caducité de leur RLP actuellement en vigueur. L'intercommunalité a
souhaité avoir une démarche ascendante afin de trouver un point d’équilibre entre les souhaits des 13
communes.

Dans le cadre de la concertation, M. Francois Roussel-Devaux précise que plusieurs réunions avec les
commergants se sont tenues entre septembre et octobre 2021 (3 doivent encore étre réalisées). Une
consultation citoyenne a également été déployée par l'intercommunalité pour que chacun puisse
s’exprimer. Des débats sur les orientations ont également eu lieu au sein des conseils municipaux de
chacune des 13 communes ainsi qu’en conseil de territoire.

Une courte vidéo diffuse un micro-trottoir demandant I'avis de citoyens du Perreux-sur-Marne vis-a-
vis de la publicité extérieure. Ces derniers sont globalement tournés vers la protection de
I’environnement et du cadre de vie. M. Francgois Roussel-Devaux se dit non surpris de ces résultats qui
correspondent aux engagements des maires des 13 communes de Paris Est Marne&Bois.

Le calendrier de la procédure est rappelé avec quelques grandes étapes :
- Unarrét du RLPi envisagé au 1°" trimestre 2022 ;
- Une enquéte publique avant I'été 2022 ;
- Une approbation du RLPi en septembre 2022.

Sont également présentés les 1°™ résultats d’un sondage déployé par PEMB, ainsi que quelques
observations issues de cette consultation citoyenne. Par exemple :

90% des sondés se disent favorables a la suppression des supports publicitaires ;
- 93% des sondés sont favorables a une extinction nocturne des panneaux lumineux ;
- 20% des sondés pensent qu’il serait important de supprimer la publicité lumineuse.

Une présentation synthétique du pré-projet de reglementation de publicité intercommunale de PEMB
est exposée (cf. support ci-joint pour plus de détails).
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La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public présent dans la salle et aux
réponses aux questions posées en ligne (la réunion étant également diffusée en direct sur le site
internet de Paris Est Marne&Bois).

- Une participante se dit agréablement surprise des réactions concernant la présence de la
publicité sur le territoire de Paris Est Marne&Bois.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
L'intercommunalité précise que cela correspond globalement a la vision des 13 communes
de I'EPT.

- Un participant demande si la publicité non lumineuse sur toiture ou terrasse en tenant lieu
est autorisée.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

L'intercommunalité répond que la publicité non lumineuse sur toiture ou terrasse en tenant
lieu est interdite mais le RLPi ne le précise pas car cette interdiction est issue du Code de
I'environnement.

- Un participant, représentant de I’Association Résistance a I’Agression Publicitaire (RAP),
précise que la publicité numérique peut étre interdite sur la totalité du territoire, il indique
gu’une jurisprudence existe et valide la possibilité d’interdire totalement la publicité
numérique (cf. Le RLPI de Paris qui interdit totalement la publicité numérique).

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

L'intercommunalité indique avoir consulté un cabinet d’avocat ayant précisé qu’un risque
juridique existait en cas d’interdiction générale et absolue de publicité numérique sur un
territoire. Néanmoins, I’évolution des textes est rapide et I'intercommunalité prend note de
cette remarque.

- Ce participant demande a ce que la réduction des formats soit plus importante. Le code de
I’environnement interdit déja les dispositifs de plus de 12 m? et précise que les formats
doivent étre « hors tout » c’est-a-dire encadrement inclus. Le passage d’une limite de 12 a
11m? dans le RLPI n’est pas satisfaisant.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
L'intercommunalité affirme qu’il s’agit ici d’'une question d’équilibre entre la protection de
I’environnement et la liberté de commerce et d’industrie des professionnels de I'affichage :
Les supports de grands formats sont autorisés uniquement sur certains secteurs tres ciblés
du territoire, a savoir les axes et les espaces d’activités, et qu’ils sont soumis a une régle de
densité qui limite leur implantation.

- Un participant demande si la publicité de type micro-affichage est encadrée ?

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

L'intercommunalité précise que le RLPi propose des regles spécifiques pour ce type de
publicité. Ils ne peuvent pas étre lumineux et doivent étre installés parallelement au mur.
Leur surface ne peut excéder 0,5m? et ils sont limités en nombre a 1 seul support par
devanture commerciale.
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Une participante indique qu’il faut étre vigilant vis-a-vis des supports lumineux qui
consomment beaucoup d’énergie et produisent des déchets issus du numérique et ont un
impact sur la biodiversité nocturne (faune et flore) et également sur le sommeil.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
L'intercommunalité prend note de cette remarque.

Un participant demande si les coloris des enseignes sont encadrés par le RLPi

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

L'intercommunalité répond que le RLPi n’a pas encadré les coloris. Mais plusieurs communes
du territoire ont mis en place ou ménent actuellement une réflexion sur I'établissement de
Chartes des devantures commerciales qui peuvent encadrer |'utilisation de certains coloris
ou matériaux.

Un participant demande si les chevalets / les stops trottoirs sont autorisés.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Cela dépend de la zone. Le RLPi les autorise au titre des enseignes sur I'emprise de |'activité.
S’ils sont sur le domaine public (un trottoir par exemple), ils nécessitent également une
autorisation d’occupation du domaine public.

Un participant demande si les enseignes sont autorisées dans le cadre des ravalements de
facade.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
L'intercommunalité confirme que ces enseignes sont autorisées. Il s’agit d’enseignes
temporaires et elles sont autorisées durant toute la durée des travaux.

Un participant demande si les enseignes lumineuses sont limitées en nombre.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

L'intercommunalité précise que dans le RLPi, les enseignes lumineuses ne font pas I'objet
d’une limitation en nombre spécifique. Elles sont encadrées comme les enseignes non
lumineuses.

Un participant, représentant de I’Association R.A.P., signale qu’il est possible d’encadrer les
enseignes et les publicités lumineuses / numériques installées a I'intérieur des vitrines en
réglementant la taille et la luminosité des écrans (sans pour autant pouvoir les interdire).

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

La loi Climat et Résilience du 22 ao(t 2021 a effectivement ouvert la possibilité de limiter la
taille de ces supports. L'intercommunalité indique que I'avis des 13 communes a été sollicité
sur ce sujet.

Avant I'approbation de cette loi, les supports installés a I'intérieur des vitrines n’étaient pas
encadrés par les regles de la publicité extérieure. Cette nouvelle possibilité ne concerne que
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les supports lumineux installés a I'intérieur des vitrines. L'intercommunalité meénera donc
une réflexion a ce sujet pour éventuellement faire évoluer son projet de RLPi sur ce point.
Par ailleurs, lors des rencontres avec les commercants, une agence immobiliere a précisé que
les supports numériques étaient des supports utiles, voire indispensables, pour certains
commergants locaux.

Un participant, habitant de Joinville-le-Pont, indique que certaines agences immobiliéres ont
des supports trop lumineux, ce qui particulierement génant.

Une participante ajoute également que la mesure permettant de limiter l'intensité
lumineuse existe (nombre de lumens).

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

L'intercommunalité indique qu’il est possible de travailler sur la luminosité mais les moyens
de contrdle sont difficiles 8 mettre en application par les collectivités. Les services de I'Etat
ont confirmé les difficultés a retranscrire cette limitation de I'intensité lumineuse d’un point
de vue réglementaire. Aujourd’hui aucun texte ne fixe de limitation d’intensité lumineuse
pour la publicité extérieure.

Une participante ajoute que I'extinction nocturne devra étre respectée car actuellement
entre 1h et 6h, il y a toujours des supports allumés et notamment certaines agences
immobiliéres n’éteignent pas leurs vitrines la nuit.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
L'intercommunalité répond que le projet de RLPI fixe une plage d’extinction nocturne de 23h
a7h.

Un participant demande s’il existe des assouplissements pour la signalisation de
manifestations ou opérations exceptionnelles, notamment pour les fétes de Noél par
exemple.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

L'intercommunalité indique qu’il y a une reglementation spécifique pour les manifestations
ou opérations exceptionnelles afin d’avoir une reglementation plus souple pour les
dispositifs temporaires.

Un participant propose une piste de réflexion qui serait de différencier une plage d’extinction
nocturne plus stricte que 23h-7h pour les jours de la semaine et une pour le week-end ou il
peut y avoir plus de monde et d’animation en soirée.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

L'intercommunalité indique que la plage d’extinction nocturne a été fixée suite a des
remarques de certains maires, notamment sur des aspects de sécurité. C'est pour cela que
le choix de I'extinction nocturne s’est fait sur 23h-7h et non plus t6t en soirée.
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- Une participante tient a préciser que I'argument sur le sentiment de sécurité concernant
I’extinction nocturne n’est pas, selon elle, a retenir. Un travail de sensibilisation est a faire
avec les associations et les habitants. Concernant les horaires de I'extinction nocturne, elle
indique qu’il n’y a pas de trame noire aujourd’hui sur le territoire et qu’il faut en tenir
compte. Enfin, elle demande si les associations de défense de I’environnement ont été
sollicitées.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Plusieurs associations ont été consultées dans le cadre de la démarche et ont notamment
été conviées lors d’une réunion en novembre 2019. Il y a également eu des contributions, de
I'association Paysage de France notamment, et leurs demandes ont été relayées par certains
élus du territoire.

- Un participant demande comment faire quand un maire ne fait pas respecter la
réglementation locale en matiére de publicité extérieure.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
L'intercommunalité précise que les maires des 13 communes sont des élus accessibles, il
convient donc de les alerter.

- Un participant regrette I'absence de représentant de la commune de Joinville a cette réunion
et rappelle sa contribution faite dans le registre de concertation de Joinville-le-Pont.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
L'intercommunalité prend note de ces remarques.

En conclusion, I'intercommunalité et la ville de Nogent qui a accueilli cette réunion, remercient
I’ensemble des participants pour leurs remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un
compte-rendu qui figurera au bilan de la concertation.

Les remarques émises lors de la réunion et pendant la phase de concertation seront analysées par
I'intercommunalité pour éventuellement modifier le projet et dresser le bilan de la concertation. Il est
également rappelé que des remarques peuvent également étre transmises jusqu’au 30 octobre grace
a I'adresse mail en ligne sur le site internet de Paris Est Marne&Bois. Apres cette date, le Territoire ne
garantit pas leur prise en compte, compte tenu du délai de traitement des observations. Par ailleurs,
I'ensemble des documents constitutifs du RLPi sont également consignés sur le site internet de
Paris Est Marne&Bois.

La réunion s’achéve a 21 h 30.
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Réunion du mardi 23 novembre 2021 a 'attention des commergants et entreprises de Charenton-le-
Pont

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : mardi 23 novembre a 20 h
Lieu : Hotel de Ville de Charenton-le-Pont
Animée par : Benoit Gailhac, Francois Roussel-Devaux et Laurence Fournel

En présence de : Deborah Forgeot et Alban Dinin

Une réunion dédiée aux commercants de Charenton-le-Pont s’est tenue le mardi 23 novembre 2021 a
I’'hotel de ville de Charenton-le-Pont, a partir de 20h. Son objectif était de recueillir les observations
des commergants sur le projet.

Monsieur Benoit Gailhac, Maire Adjoint de Charenton-le-Pont et Conseiller Territorial, ouvre la séance.
Il précise que le RLPI est désormais de compétence de I'lntercommunalité Paris est Marne&Bois et que
le projet qui va étre présenté a pour objet d’encadrer les publicités et enseignes visibles depuis la voie
publique.

M. Francois Roussel-Devaux, Directeur Général des Services de Paris Est Marne&Bois, rappelle que
I’'ambition de I'intercommunalité est de construire un reglement de publicité dans le respect de tous
et en accord avec les aspirations des habitants du territoire.

Il explique que la loi du 12 juillet 2010 portant Engagement National pour I'Environnement (ENE), dite
loi « Grenelle 2 », a énoncé que les RLP dits de 1™ génération deviendront caduques en juillet 2022. ||
était donc nécessaire de se doter d’'un nouveau document. Grace au RLPi, les maires disposeront
toujours des compétences de police et d’instruction en matiere de publicité extérieure. Les demandes
d’installation devront donc toujours étre déposées en mairies.

L'objectif de ce RLP intercommunal est de concilier la liberté d’expression du commerce et de
I'industrie et la préservation de I'environnement et du cadre de vie. Il précise que le projet de
réglement a été élaboré en collaboration étroite avec les 13 communes du territoire.

Concernant le futur RLPi, il est précisé qu’un délai de mise en conformité est prévu par la loi. Ce délai
doit permettre aux commergants de se mettre en conformité avec les nouvelles regles locales
instituées par le RLPi. En matiere d’enseigne, ce délai est de 6 ans.

Apres ce temps introductif, une présentation synthétique et le projet de réglementation de publicité
intercommunale du territoire sont présentés (cf. support ci-joint pour plus de détails).
La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.

Questions et interventions des commergants présents :

- Une participante demande les raisons qui ont conduit a une réglementation particuliere sur
le secteur Charenton-Bercy et regrette que tous les commerces ne bénéficient pas de la
méme réglementation.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le quartier Charenton-Bercy a une architecture particuliere et fait I'objet d’'un projet
d’aménagement qui a conduit a faire le choix d’une reglementation plus souple sur ce
quartier. Méme si les régles sont plus strictes en centre-ville, il est rappelé que I'objectif n’est
pas d’entraver le développement des commerces mais au contraire d’aider et
d’accompagner a leur développement.
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- Un participant demande des précisions la réglementation de la vitrophanie. Il précise changer
régulierement la vitrophanie sur la vitrine et demande s'il faut demander systématiquement
une autorisation en mairie.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le reglement ne porte que sur la vitrophanie extérieure, tout ce qui est a l'intérieur des
vitrines ne rentre pas dans le champ d’application du RLPi. Une autorisation doit
effectivement étre demandée en mairie pour chaque nouvelle pose.

- Un participant signale qu’il a son enseigne a remplacer et demande qu’elle est la procédure a

suivre
Réponse de la Maitrise d’ouvrage :
Il est rappelé que pour toute demande d’enseigne, il est préférable de contacter les services
municipaux en amont et que I'adoption d’un nouveau reglement ne change pas la maniere
de procéder, le Maire restant |'autorité de référence pour I'instruction des demandes et les
pouvoirs de police.

- Un participant demande s’il est possible d’obtenir une aide au financement.
Réponse de la Mattrise d’ouvrage :
Le colt du changement d’enseigne est a la charge du commercant. C'est effectivement a
prévoir d’ici 2028 pour ceux qui auraient une mise a conformité a réaliser, ce qui ne sera

toutefois pas le cas pour tous.

En conclusion, I'intercommunalité et la ville remercient I’'ensemble des participants présents lors de la
réunion pour leurs remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu.

Il est rappelé que I'ensemble des documents constitutifs du RLPi sont également disponibles sur ce
site internet.

La réunion s’achéve a 21 h 10.
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Réunion du jeudi 25 novembre 2021 a I'attention des commergants et entreprises de Saint-Maur-des-
Fossés

Objet : Présentation du projet de RLPi
Date et heure : Jeudi 25 novembre a 19 h30
Lieu : Hotel de Ville de Saint-Maur-des-Fossés
Animée par : Pierre-Michel Delecroix, Francois Roussel-Devaux et Laurence Fournel

En présence de : Jean-Luc Aguerra et Jean-Michel Bourjot

Une réunion dédiée aux commercants de Saint-Maur-des-Fossés s’est tenue le jeudi 25 novembre
2021 a I'hotel de ville de Saint-Maur-des-Fossés, a partir de 19 h30. Son objectif était de recueillir les
observations des commercants sur le projet.

Les présidents des cing associations de commergants ont été conviés a la réunion.

Monsieur Pierre-Michel Delecroix, Premier Adjoint au Maire de Saint-Maur-des-Fossés et Conseiller
Territorial, ouvre la séance. Il précise que le RLPi est désormais de compétence de I'Intercommunalité
Paris Est Marne&Bois qui regroupe 13 communes et que le projet qui va étre présenté a pour objet
d’encadrer les publicités et enseignes visibles depuis la voie publique.

M. Francgois Roussel-Devaux, Directeur Général des Services de Paris Est Marne&Bois, rappelle que
I’'ambition de I'intercommunalité est de construire un reglement de publicité dans le respect de tous
et en accord avec les aspirations des habitants du territoire.

Il explique que la loi du 12 juillet 2010 portant Engagement National pour I’'Environnement (ENE), dite
loi « Grenelle 2 », a énoncé que les RLP dits de 1™ génération deviendront caduques en juillet 2022. ||
était donc nécessaire de se doter d’'un nouveau document. Grace au RLPi, les maires disposeront
toujours des compétences de police et d’instruction en matiere de publicité extérieure. Les demandes
d’installation devront donc toujours étre déposées en mairies.

Il précise que le projet de réglement a été élaboré en collaboration étroite avec les 13 communes du
territoire.

Concernant le futur RLPi, il est précisé qu’un délai de mise en conformité est prévu par la loi. Ce délai
doit permettre aux commergants de se mettre en conformité avec les nouvelles régles locales
instituées par le RLPi. En matiere d’enseigne, ce délai est de 6 ans a compter de |'approbation du RLPi,
dés lors que le support n’est pas conforme a ce RLPi.

Apres ce temps introductif, une présentation synthétique et le projet de réglementation de publicité
intercommunale du territoire sont présentés.
La seconde partie de la réunion est consacrée aux échanges avec le public.

Questions et interventions des commergants présents :

- Un participant demande des précisions pour les enseignes perpendiculaires lorsque I'activité
s’exerce sur plusieurs étages.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Il est précisé que, dans ce cas, les enseignes perpendiculaires et paralleéles peuvent dépasser
les limites du RDC.
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- Un participant demande s’il est possible d’obtenir une aide au financement.

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Le colt du changement d’enseigne est a la charge du commercant. C'est effectivement a
prévoir d’ici 2028 pour ceux qui auraient une mise a conformité a réaliser, ce qui ne sera
toutefois pas le cas pour tous.

- Un participant demande s’il est nécessaire de déposer une demande préalable pour la
vitrophanie

Réponse de la Maitrise d’ouvrage :

Comme pour toute demande d’enseigne, la vitrophanie lorsqu’elle est apposée a I'extérieur
de la vitrine est soumise a la méme réglementation qu’une enseigne et est donc soumise a
autorisation préalable. La vitrophanie permanente est interdite dans le projet de RLPi.

- Un participant s’interroge sur le bien-fondé d’éteindre les enseignes lumineuses dans les
vitrines et I'impact éventuel sur la sécurité. Il demande si la commune compensera avec
I’éclairage public.

Réponse de la Mattrise d’ouvrage :

L’extinction nocturne est une demande qui ressort de la concertation. Il y aura certainement
un temps de transition mais il est fort probable qu’avec le temps, les choses se feront
naturellement. Monsieur Pierre-Michel Delecroix précise que la ville a engagé un plan de
rénovation de I'éclairage publique sur les cing années a venir.

En conclusion, I'intercommunalité et la ville remercient I'ensemble des participants présents lors de la
réunion pour leurs remarques et observations. Celles-ci seront consignées dans un compte-rendu.

Il est rappelé que I'ensemble des documents constitutifs du RLPi sont également disponibles sur ce
site internet.

La réunion s’achéve a 20h30.
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RESULTATS DU SONDAGE REALISE PAR PARIS EST MARNE&BOIS

L'EPT Paris Est Marne&Bois a souhaité élargir les modalités de concertation prévues dans sa
délibération de prescription du RLPi. Elle a donc mis en place un sondage permettant a tous les citoyens

du territoire de s’exprimer sur la thématique de la publicité extérieure.

Du 2 septembre 2021 au 30 octobre 2021 : 3 228 personnes ont participé au sondage, preuve de

I'intérét des citoyens pour cette thématique.
Pour chaque question, vous retrouverez ci-apres les résultats du sondage réalisé :

ANALYSE DU QUESTIONNAIRE :

e Globalement, sur votre commune, trouvez-vous que la publicité extérieure est :

Peu présente 164 5%
Suffisamment présente 1365 42%
Trop présente 1698 53%

e Comment percevez-vous les dispositifs publicitaires présents sur le territoire de votre

commune ? (Plusieurs choix possibles)

Je les trouve inesthétiques 1653 51%
Je les trouve génants 1673 52%
Je les trouve bien intégrés a I'architecture et au paysage 404 13%
Je les trouve utiles 214 7%
j'y suis indifférente 421 13%

e Au niveau de votre ville, quel secteur vous semble le plus impacté par ces dispositifs ?

(Plusieurs choix possibles)

Le centre-ville/centre historique 1747 54%
La ou les zones d’activités 1994 62%
Les quartiers d’habitat 2016 62%
Les entrées de ville 1897 59%
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e Vous trouvez les dimensions des publicités :

Bien adaptées 793 25%
Trop grandes 2419 75%
Trop petites 15 0%

e Que pensez-vous des panneaux d’affichage publicitaires les plus grands (4m sur 3m) ?

Je les trouve inutiles 1212 38%
Je les trouve génants pour la circulation sur les trottoirs 951 29%
Je trouve qu’ils contribuent a la pollution visuelle 2844 88%
Je trouve qu'ils sont utiles, ils permettent de m'informer 168 5%
e Seriez-vous favorable a la suppression des panneaux publicitaires 4X3m :
Ne sait pas 136 4%
Non 179 6%
Oui 2912 90%
e Que pensez-vous des dispositifs éclairés, lumineux et numériques ?
(Plusieurs choix possible)
Modernes, cela rend la ville attractive 220 7%
Inutiles 1346 42%
Contraires a I'image d’une ville dynamique 693 21%
Contribuent a polluer I'environnement 2801 87%
Ne sait pas 45 1%
e Pensez-vous qu'’il serait nécessaire d’éteindre les panneaux lumineux durant la nuit ?
Ne sait pas 79 2%
Non 139 4%
Oui 3009 93%
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e Depuis peu se développe la publicité numérique. Que pensez-vous de ces nouveaux
dispositifs? (Plusieurs choix possible)

Modernes, cela rend la ville attractive 179| 6%
Ludiques 122 4%
Utiles / Intéressants 153| 5%
Inesthétiques 244 | 8%
Dérangeants 1648 | 51%
Couteux en énergie et polluants 2451 | 76%
Dangereuy, ils détournent I'attention et réduisent la vigilance sur |'espace public 2006 | 62%
Ne sait pas 59| 2%
Autre 58| 2%

e Selon vous, pour embellir le paysage, devrait-on supprimer un nombre important de
panneaux, d’écrans et d’affiches publicitaires ?

Ne sait pas 117 4%
Non 136 4%
Oui 2974 92%

ANALYSE DES OBSERVATIONS LIBRES :

Sur les 720 observations libres, la plupart sont défavorables a la publicité extérieure.

Thématique abordée Nombre
Pollution visuelle 115
Environnement/réchauffement climatique 90
Incitation a la consommation/contenu 63
Esthétisme/Paysage 56
Energie 44
Nombre 59
Danger/santé 68
Taille 14

La grande majorité des remarques portent sur des considérations liées a I’environnement.

La publicité extérieure est considérée comme dépassée au regard de l'urgence climatique. Le
qualificatif le plus utilisé dans les observations est « pollution ». Les dispositifs lumineux sont
particulierement dénoncés.

Comme autres themes abordés: la pollution lumineuse, I'aspect énergétique et énergivore des
supports lumineux.
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Beaucoup demandent qu’a minima une extinction nocturne de ces dispositifs soit imposée et
respectée. Quelques commentaires déplorent en effet que I'extinction nocturne imposée par le code
de I'environnement ne soit pas respectée.

Beaucoup signalent une abondance de publicité sur tous supports et souhaitent que I'espace public
reste préservé de ces dispositifs. Une exception est toutefois a noter pour les abris-bus sur lesquels
la publicité est tolérée (une vingtaine d’observations le souligne).

Les termes le plus souvent employés sont : « assailli », « abreuvé », « overdose », « submergé ».
Une cinquantaine de remarques portent sur I'atteinte de ces dispositifs a la qualité des paysages et du
cadre de vie.

Le second theme le plus souvent abordé dans les observations concerne le danger de ces dispositifs,
avec en premier lieu pour la conduite et en second lieu la géne pour la circulation des piétons.
Quelques commentaires concernent également les nuisances sonores et visuelles pour le voisinage.
Le troisieme théme le plus abordé concerne le contenu des publicités, les remarques portent
majoritairement sur l'incitation a la consommation et le contenu inapproprié de certaines affiches a

proximité des équipements dédiés aux enfants, sans maitrise des parents.

Une vingtaine de remarques signalent que la publicité est une source de revenu pour les communes
et qu’il convient de ne pas négliger cet aspect.

44 observations concernent une commune en particulier.
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Ci-dessous les remarques recueillies par commune :

Charenton-le-Pont :

- Il est difficile d’avoir un jugement pertinent sur la situation de Charenton en la matiere sans
exemples sous les yeux. Le propos est donc théorique.

- Il est pour moi essentiel de supprimer tout affichage qui utilise de I'énergie (rétro-éclairage,
éclairage nocturne, rotation ...)

Merci

Ca dépend beaucoup de la commune, je suis a Charenton, et c'est tres bien, mais il y a d'autres
communes sur le territoire ol ce n'est pas le cas

J'habite Charenton le Pont au centre-ville prées de la place Aristide Briand et une bonne partie de mes
réponses est liée a mon ressenti des panneaux publicitaires dans ma commune

A titre personnel, je préfére payer plus d'imp6ts que d'avoir sous les yeux des panneaux publicitaires
qui me sont une pollution visuelle de la société de consommation que je regrette. je n'en ai aucune
utilité. Il y a déja beaucoup d'affiches publicitaires dans les arréts de bus et dans le métro.

Le plus dérangeant est I'implantation de nouveaux écrans de pub dans les boutiques donnant sur la
rue. Ex au début de la rue piétonne de Charenton le pont dans un institut. Pour moi contraire a
I’esthétisme de la rue et si éloigné de son style pavé de rue semi piétonne.

Concernant les éclairages lumineux ils sont inesthétiques mais les conserver illuminé la nuit bien que
énergivore, permettent d’apporter de la luminosité et donc de rentrer en étant plus rassuré.

Les panneaux d'affichage des agences immobilieres polluent la ville de Charenton : nombreux et
restent longtemps affichés sur les immeubles

Les panneaux de pub font 'taches' on a déja assez des pubs télé radio etc .. halte a la pollution de
pub trop de pub tue la pub et c'est le cas a Charenton

Notre ville, Charenton, n’est pas encore trop impactée par ce type de publicité, mais il faut veiller a
ce que cela ne se développe pas !

Merci

Champigny-sur-Marne :

La question des enseignes de toute taille est aussi capitale a Champigny, certaines boutiques
redécorent des immeubles sur 6 m de haut et 10 m de large (aubade par ex) On a I'impression d'étre
au Far West tout simplement !

La zone industrielle autour de Leclerc, Lidl, et du futur centre RATP, est envahie par des publicités
cavalieres, disgracieuses, et particulierement tchip....

Une standardisation et un encadrement s'impose afin de rendre ce coin de Champigny moins
"seconde zone" de Champigny.

Les pratiques des publicitaires vont a I'encontre des enjeux du 21° siecle pour mieux protéger la
planéte. Comment par exemple envisager le retour des oiseaux ou de chauve-souris a Champigny
ou dans le val de Marne avec des publicités lumineuses la nuit? Oui a I'information non a la publicité
envahissante et qui décérebre les nouvelles générations.
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Fontenay-sous-Bois :

Faire de Fontenay-sous-Bois une ville sans publicité d’aucune sorte serait un grand et fort message
adressé a ce monde consumériste.

Joinville-le-Pont :

Il est affligeant de constater la prolifération des panneaux publicitaires et d’informations de la ville
numeériques et/ou lumineux quand nous savons qu’il est urgent de réduire notre consommation
énergétique. En outre cela contribue a la fascination des gens (particulierement des enfants) pour
les écrans. Ce n’est nullement ‘moderne’ d’ignorer la situation actuelle critique de notre planéte.
Merci  pour cette enquéte et pour le traval de PEMEB en général.
Carla Pritzker 60 avenue Jean d’Estienne d’Orves Joinville-le-Pont

Il'y a une réglementation qui impose d'éteindre les enseignes, lumiéres et dispositifs a une certaine
heure. La plupart des commerces de I'Avenue Galliéni a Joinville ne les respectent pas. Réduire
I'ensemble de la pollution visuelle et lumineuse est un bel objectif et totalement en rapport avec les
conclusions du dernier rapport du GIEC. Bravo si vous le faites. Ne donnez pas de faux espoirs :)

La publicité extérieure est d'un autre temps et est le reflet d'une ville qui n'est pas moderne. La
modernité est une ville plus verdoyante sans pollution visuelle, c'est ce que la population est en
demande. Surtout quand on quitte Paris pour arriver a Joinville le pont

La publicité lumineuse est génante de jour comme de nuit. Par exemple, quand je passe devant la
pharmacie du centre a Joinville, il y a 2 grands panneaux... de jour comme de nuit, ils me font
extrémement mal aux yeux... je détourne le regard... Quel est I'intérét si on les regarde pas ???

La publicité lumineuse, ce ne sont pas seulement les panneaux, mais aussi par ex les lettres bleues
de la BRED (a Joinville) que I'on voit quasi de partout, qui s'éteignent tard le soir et représentent
réellement une énorme pollution, de méme que les bureaux qui y restent allumés en permanence.

Lorsque je suis arrivée a Joinville-Le-Pont en 1983, c'était un endroit sympathique ou il faisait
vraiment bon vivre. Depuis, les maires (surtout I'actuel) ont bétonné a tout va, détruit ce qui faisait
le charme de la commune, c'est-a-dire la nature et rempli I'espace survivant entre les blocs
d'immeubles de poteaux, de piquets, de poubelles, de panneaux divers et variés entre lesquels les
piétons doivent slalomer, comme si l'invasion des trottinettes et des vélos sur les trottoirs ne
suffisait pas...

Marre du maire de Joinville-le-Pont qui fait sa pub sur ['affichage des bus !
Marre des panneaux sur le pont de Joinville-le-Pont qui gachent la vue paisible.

53



Le Perreux-sur-Marne :

La publicité dans I'espace public, surtout celle de grand format, donne une mauvaise image de notre
ville. Ce type de publicité est associé a des zones délaissées ol I'on ne fait que passer. Le Perreux
sur Marne doit montrer une ambition cohérente avec le standing de la ville et supprimer au
maximum ce type de publicité. La modernisation de ce type d'affichage sous forme d'écran n'est
pas une solution dans la mesure ou cela constitue une agression visuelle méme la nuit et que
I'impact environnemental est désastreux (fabrication a partir d'éléments provenant de I'autre bout
du monde, consommation d'énergie...)

Par exemple Bld Raymond Poincaré des panneaux grand format constituent la cl6ture d'une
propriété. C'est interdit mais personne ne proteste ce devrait étre du ressort de la municipalité.
Autre exemple sur un batiment appartenant a la commune rond-point Général Leclerc, un tabac-
café je crois, sur un mur aveugle il y a une publicité grand format.

Maisons-Alfort :

Par pitié, la commune de Maisons-Alfort est vraiment un modele de présence publicitaire : n'y
changez rien ! On ne s'y sent pas matraqué par des messages publicitaires a chaque pas comme
cela peut étre le cas a Paris ou dans les lignes de métro. Je prie pour que cette enquéte ne soit pas
le signe d'une révision de ces dispositions trés salutaires et intelligentes de la part de notre
municipalité !

Les dispositifs numériques sont particulierement horripilants : entre les couleurs criardes et
I'animation en boucle, ¢a plongerait ces moments suspendus du quotidien -qui donnent en
définitive toute leur épaisseur a nos vies- dans un abime de béte laideur.
La publicité fleurit déja si bien sur les réseaux et plateformes : au-dehors laissons nos regards errer
en toute liberté, je vous en prie.

Réponse concernant notre commune = Maisons-Alfort
Pour certaines autres communes environnantes, nous aurions répondu "trop de pub" "génantes ".
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Nogent-sur-Marne :

Globalement la ville de Nogent Sur Marne reste raisonnable dans sa publicité mais I'impact des
quatre par trois et des publicités lumineuses a I'exception des panneaux de la mairie qui donne de
I'information ne sont pas impératifs a la bonne communication.
Les panneaux lumineux abris bis ou autre sont source de pollution électrique et visuelle. En 2021
ce n’est pas cela étre avant gardiste. Car repenser la pub c’est aussi repenser la ville et son impact.
Bravo pour ce questionnaire et cette démarche

Jespére que I'avis des habitants / contribuables lié a cette consultation sera mieux prise en compte
par la communauté de communes que par la Ville de Nogent sur Marne et son équipe municipale
(Cf quartier Nogent Batard, Projet Cceur de Ville & application Ville de Nogent, voire mails adressés
restés sans réponse !!)

Les panneaux d’affichage lumineux liés aux infos venues de la mairie me semblent normales et
nécessaires en revanche les 4x3 et les panneaux lumineux sont une pollution visuelle importante
et environnementale !

Nous subissons déja les panneaux lumineux de certains magasins comme les pharmacies
Nogentaise ou les enseignes lumineuses des supermarchés
C'est étre en avance sur son temps que de les limiter au regard de I'impact sir nos yeux, notre
concentration en voiture et sur le co(t pour la planete

Les problématiques écologiques sont de plus en plus au cceur des préoccupations et cela va
s'amplifier... Il serait bon de montrer le bon exemple a Nogent sur marne en supprimant
définitivement I'ensemble de ces dispositifs qui par ailleurs n'ont aucune utilité. Les gens sont déja
bien informés notamment par le magasine de la ville.

Merci pour ces questions

Je trouve néanmoins le questionnaire tres orienté vers la suppression de ces dispositifs alors qu’a
mon sens ils nont pas “d’impacts néfastes” au regard de ce qu’ils apportent notamment en
matiére d’'information municipale.

Un nogentais attentif.
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Saint-Maur-des-Fossés :

A Saint Maur les panneaux lumineux sont réservés a |'affichage municipal et je trouve cela trés
bien

Arrétons la publicité a outrance avec ces panneaux publicitaires hideux. Dans ma ville a Saint Maur
des fossés il y a méme des panneaux publicitaires 4x3 cbte a cote... La publicité se joue de moins
en moins sur nos trottoirs et de plus en plus sur internet....

Dans ma Commune, Saint-Maur, les seuls panneaux qui me sont utiles sont ceux relatifs a la vie
locale. Si I'on peut réduire la publicité sur I'espace public, ce serait déja ¢ca compte-tenu du
matraquage dans les transports en commun, a la télévision, sur internet, etc.

Il'y a un point que vous n’avez pas évoqué : louer des emplacements publicitaires rapporte t'il de
I'argent a la ville de Saint-Maur ?

Sioui, il faut laisser des équipements publicitaires afin d’éviter d’augmenter trop les impots locaux.
Cordialement.

J'ai trouvé informatif les "publicités" ayant trait a la vie de ma commune (comme |'été a Saint-
Maur, la journée des associations...), mais toutes les pubs de services omniprésentes me
paraissent polluantes et non sollicitées.

Je suis totalement contre les publicitaires lumineuses en journée comme de nuit.
Surtout ne pas les mettre a Saint Maur méme pas dans les zones d'activités, svp.
Arréter de nous pousser a la consommation a travers cette pollution visuelle. On n'en veut pas de
publicité dans notre boite aux lettres, ne nous les impose pas les rues.
Une ville moderne interdirait cette forme de publicité lumineuse et mauvaise pour
I'environnement. On veut la nuit dans le noir.

La publicité pour les activités de la commune organisées dans la commune est juste la publicité
qu'il nous faut.

Je trouve les enseignes lumineuses hideuses la nuit, j'habite avenue Foch a saint Maur et je vois
des garages qui mettent des projecteurs et/ou des néons jusqu’a 23h-minuit, ca devrait étre
interdit, ¢ca enlaidit I'avenue et on a les reflets des néons dans notre chambre et notre salon

Le bruit de certains panneaux publicitaires roulants est aussi trés dérangeant ! Je pense
notamment a celui au niveau du otacos a Saint-Maur
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Vincennes :

A Vincennes nous avons des nouveaux quais tous neufs avec des panneaux lumineux immenses et
extrémement énergivores. Quel gachis...

Aucun intérét a ces écrans lumineux alors que le but des années a venir est la lutte contre la
pollution. En implanter a Vincennes serait une aberration écologique.

Ce questionnaire est bien fait car il contient des questions ouvertes. Merci.
Il est difficile de donner des réponses standards : tout dépend des quartiers. A Vincennes c'est bien
fait.

Je ne souhaite pas que Vincennes ressemble a I'esplanade de la Défense qui est défigurée par une
forét de panneaux lumineux complétement inutiles, intrusifs et absurdement consommateurs
d'énergie a I'heure ol la préservation du climat devient enfin une préoccupation collective..

Je suis tres heureux de cette consultation, sujet qui me tient a cceur devant la laideur des entrées
de villes francaises. Mais pour étre de bonne foi, il faut reconnaitre que si toute la France était
comme Vincennes, ce serait acceptable. Je n’ai pas analysé la situation des 13 communes "Marne
et bois" et donc mes réponses refletent ce que je souhaite pour toute la France, mais si Marne et
Bois était pionniere...ce serait une bonne image.

L’association Vincennes Action Climat trouve étrange que cette question soit posée en termes de
sondage pour ou contre.

Poseriez-vous les questions : souhaitez-vous plus de déchets ou souhaitez-vous plus de voitures
diesel en ville ?

La pollution lumineuse est tout autant une forme de pollution que les autres. Elle perturbe notre
rythme circadien, menace la biodiversité, nous empéche de voir les étoiles.
Par ailleurs la consommation de ces écrans est énorme a une époque ol nous allons tous devoir la
réduire et nous sommes d’ailleurs incité par les collectivités a la réduire (cf. Vincennes défi déclic
énergie).

Ci-joint un lien du ministére de I'écologie qui confirme notre position :
https://www.ecologie.gouv.fr/pollution-lumineuse

Les écrans de publicité lumineux sont cause de pollution lumineuse. Or celle-ci est nocive tant pour
la biodiversité sur le territoire et dans le bois de Vincennes, que pour la santé humaine avec des
impacts sur le sommeil et les processus hormonaux.

Les écrans a affichage dynamique sont extrémement énergivores. Alors que I'on observe déja les
effets catastrophiques et meurtriers du changement climatique (canicules, tempétes, inondations),
continuer a installer des équipements aussi polluants et sans bénéfice pour les citoyens autre que
celui d'étre modernes est tout simplement une aberration.

Bravo et merci de votre initiative.

A bientot j'espere pour une consultation sur le ou plutdt sur les bruits (éboueurs aux alentours de
23h/24h, tonte de pelouse municipale, élagage d'arbres (en forme de carré !), soufflage des feuilles
de mai a ... janvier ???) etc ..., travaux de nuit sur les voies (rue de Fontenay a Vincennes) = 3 nuits
sans dormir.

Bon courage !

Villiers-sur-Marne :

Ca fait peur les vidéos @espérons que Villiers n’en arrive jamais 13 !

Interdire les grands affichages pour par exemple le salon de I'érotisme ou autre (image, photos
déplacées) comme cela a pu étre le cas au rond-point sous la gare de Villiers sur Marne.
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OBSERVATIONS RECUES PAR ADRESSE MAIL OU PAR COURRIER

Plusieurs contributions ont été émises entre janvier 2019 et I'arrét du RLPi :
o 31 mails sur 'adresse : concertation.rlpi@pemb.fr ou sur les adresses mails génériques de

Paris Est Marne&Bois (dont 2 regus apreés le 30 octobre 2021) ;

o 2 courriers d’habitants.

Plusieurs contributions ont été émises entre janvier 2019 et I'arrét du RLPi.
Ces contributions concernaient :

Le calendrier de la procédure (qui a été significativement impacté par la période électorale de
2020 et la crise sanitaire) et la mise a disposition des éléments de zonage et de réglement du
RLPi (7 remarques de professionnels de [Iaffichage ou d’association dans ce
sens) ;

2 demandes d’étre convié a une réunion professionnelle ;

Suite a une impossibilité de participer a I'une des réunions organisées, une demande de
transmission de compte-rendu de réunion (1 demande d’un professionnel de I'affichage) ;

La conformité de supports actuellement en place sur le Territoire et de |'application de la
réglementation nationale (1 remarque d’un professionnel de I'affichage dans ce sens) ;

La mise a jour des photos illustrant le questionnaire mis en ligne par I'EPT pour éviter
« d‘orienter les réponses dans un sens défavorable » (1 remarque d’habitant dans ce sens) ;
La distribution des flyers organisé par I'EPT (1 remarque d’habitant dans ce sens) ;

La problématique d’acces au sondage (2 remarques d’habitants dans ce sens et 1 courrier
demandant un sondage par voie postale) ;

La volonté de participer a une réunion d’information sur le projet (1 remarque de
professionnel dans ce sens) ;

Une demande de pagination du support présenté en réunion publique (1 remarque d’habitant
dans ce sens) ;

La transmission d’une photo de dispositif publicitaire « envahissant et inutile » masqué par les
arbres (1 envoi d’habitant dans ce sens).

Ces remarques n’ont pas vocation a faire évoluer le projet de RLPi.

D’autres remarques ont été transmises durant la phase de concertation. Plusieurs contributions ont
été émises entre janvier 2019 et I'arrét du RLPi. Ces remarques permettront d’alimenter la réflexion
des élus pour éventuellement faire évoluer le projet de RLPi.

Voici les remarques en question :

L'interdiction des écrans publicitaires sur les commerces (notamment rue de la République a
Vincennes) qui sont contraires aux objectifs de développement durable (pollution lumineuse,
économie d’énergie) (1 remarque d’habitant dans ce sens) ;

L'interdiction de la publicité sous toutes ses formes (I’'exemple de la gare de Nogent/Le Perreux
est par exemple cité) (2 remarques d’habitants dans ce sens) ;

La possibilité pour les commercants de proximité de maintenir leurs enseignes lumineuses,
perpendiculaires et numérique a minima pendant les heures d’ouvertures des commerces (1
remarque de commergant dans ce sens) ;
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La possibilité pour les associations de connaitre les points d’affichage libre d’une ville en tenant
a disposition la liste de ces points d’affichage, avoir des points d’affichage libre plus centraux
et mentionner les nouvelles associations via les supports sociaux de la Mairie (1 remarque
d’association dans ce sens) ;

Une demande de précision quant a une zone « Charenton-Bercy, en Zone expérimentale pour
le numérique » (1 remarque de la société Clear Channel).

Dans ce cas particulier, il s’agit surtout d’octroyer un statut spécifique a la zone de
Charenton-Bercy afin de permettre I'utilisation et I'installation de numérique.

La prise en compte, dans le cadre du projet de RLPi de Paris Est Marne&Bois, de la présence
de panneaux digitaux sur la ville de Villiers-sur-Marne (1 remarque de la société Clear
Channel) ;

Linterdiction de toute publicité « commerciale » (et particulierement les dispositifs
déroulants et lumineux) afin de n’autoriser sur le territoire de Paris Est Marne&Bois que les
supports donnant des informations sur la commune ou sur les activités culturelles (1 remarque
d’habitant dans ce sens) ;

La possibilité d’avoir une croix LED animées (et donc numériques) pour une pharmacie, d’avoir
un écran LCD animé dans une vitrine et d’avoir des dérogations concernant les pharmacies (1
remarque d’'un commergant dans ce sens) ;

La reglementation des supports dans une enceinte sportive qui n’améliore pas
I’environnement mais limite les ressources financiéres pour les associations qui font un
affichage publicitaire sur les installations sportives qu’ils utilisent. L’habitant estime que la
publicité dans un stade ne dénature pas beaucoup plus I'environnement (1 remarque d’un
habitant dans ce sens) ;

La demande d’une interdiction totale de la publicité dans I'espace public, de I'interdiction des
écrans publicitaires dans les commerces et de donner plus de place a des artistes du territoire
qui méritent plus de place dans I'espace public (1 remarque d’un habitant dans ce sens).

Enfin, des remarques plus ciblées ont été transmises par courrier ou par courriel sur I'adresse mail
dédiée, de la part d’association ou de professionnels de I'affichage :

Paysages de France

Un courrier en date du 10 janvier 2019 a été transmis a Paris Est Marne&Bois afin d’apporter sa
contribution au projet de RLPi. L’association a joint a son courrier un document de portée générale
énumérant les principaux types de dispositifs et les adaptations qu’il convient d’apporter a la
réglementation nationale dans le cadre d’un RLP(i), a savoir :

Améliorer la qualité du paysage urbain et du cadre de vie;

Etablir un réglement simple, clair et lisible, facile & mettre en ceuvre et a faire respecter ;
Limiter a 3 ou 4 zones maximum le zonage ;

Interdire la publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol ou a minima la limiter a
2m?;

Interdire les publicités apposées sur cléture et limiter en surface (4m?) et en nombre (1 par
mur aveugle) les dispositifs apposés sur mur ;

Interdire les publicités numériques ou les autoriser en zone d’activité si leurs images sont fixes
et si elles n’excédent pas 1m?;
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- Interdire les publicités lumineuses sur toiture ;

- Limiter a 12m? des baches de chantiers et interdire les baches publicitaires sur le territoire ;

- Limiter la publicité apposée sur mobilier urbain (sucette) a 2m? et 2,2m de hauteur (avec une
limitation en nombre), et autoriser le numérique sur mobilier urbain uniquement si ces images
sont fixes ;

- Limiter la publicité apposée sur mobilier urbain (abris-bus) & 2m?, autoriser le numérique sur
mobilier urbain uniquement si ces images sont fixes et la soumission a la plage d’extinction
nocturne ;

- Limiter la surface des enseignes paralleéles au mur ;

- Interdire les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu ou les limiter en surface en zones
d’activités uniqguement ;

- Interdire les enseignes de plus d’'un métre carré scellées au sol ou installées directement sur
le sol excepté pour les activités situées en retrait de la voie publique, dans la limite de 2m? et
2m de haut (avec interdiction du numérique sur ces dispositifs) ;

- Limiter les enseignes de inférieures ou égales a un métre carré scellées au sol ou installées
directement sur le sol a 1 dispositif par tranche de 25m de linéaire de facade ;

- Limiter les enseignes sur cléture @ 2m? et 3 1 enseigne sur cldture par tranche de 50m de
linéaire de facade ;

- Mettre en place d’une reglementation équivalente pour les enseignes temporaires.

7 Paysages de France
Le paysage, ca vous regarde !

‘]

1- Publicités et préenseignes

5 . Publicité scellée au sol 7
Elaboration . Publicité sur batiment et cloture 8
. E . Publicité numérique 9
d Un.RLP(I) . Publicité lumineuse sur foiture 10
compatible avec . Bdches de chantier n
une protection acceptable + Baches pubiciaires 2
de I'environnement 2 - Mobilier urbain 3
Mobiliers destinés & recevoir des informations non 3
publicitaires
Abris destinés au public 14
MESURES MINIMALES A PRENDRE 3 - Enseignes 15
. Enseignes non lumineuses et lumineuses apposées sur 15
DANS LES AGGLOMERATIONS COMMUNALES DE PLUS DE facade
10 000 HABITANTS (OU DE MOINS DE 10 000 HABITANTS FAISANT . Enseignes sur foiture ou terrasse en tenant lieu 1
o p . ) . i 2 scellé &
PARTIE D'UNE UNITE URBAINE DE PLUS DE 100 000 HABITANTS®) Enseignes de plus de T m? scellees au sol ou installées v
directement sur le sol
Enseignes de 1 m? ou moins scellées au sol ou 8
installées directement sur le sol
Enseignes sur clotures 9
Enseignes temporaires de moins de 3 mois 20
(manifestations ou opérations exceptionnelles)
Enseignes femporaires de plus de 3 mois 21

{travaux ou opérations liées & I'immobilier)

© Paysages de France - mai 2018 3
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Principes

L'affichage publicitaire est régi par les dispositions du titre VIl « Profection au
caalre de vie », du Livre V du Code de |'environnement traitant de la « Prévention
des pollutions, des risques ef des nuisances ».

Or, @ 'évidence, les maires, les présidents d'infercommundiité et les membres de
leurs conseils n‘ont pas pour objectif de polluer I'espace public, mais bien de
dépolluer le ferrifoire oU vivent ceux qui les ont élus fout en I'embelissant et en
valorisant I'image de ce dernier.

L'association Paysages de France considére que, pour afteindre cet objectif, la

démarche d'élaboration d'un réglement local de publicité doit étre fondée sur
frois grands principes :

L'article L.581-8 du Code de I'environnement
dresse une liste des lieux interdits & la publicité
en agglomération (exemple : sites patrimoniaux
remarquables, abords des  monuments
historiques, parcs naturels régionaux, efc) fout
en prévoyant également la possibiité de
déroger & cette inferdiction dans le cadre d'un
RLP(i).

Il n’en demeure pas moins que c'est le principe
de linferdiction @ priori de toute forme de publicité qui a été posé par le
|égislateur. Cefte possibilité de déroger ne doit donc étre mise en oceuvre qu'a
titre exceptionnel et avec le plus grand discernement.

Améliorer la qualité

du paysage urbain

et du cadre de vie

Pour Paysages de France, la mise en place d'un RLP() dans de fels lieux doit
permettre de prendre des mesures en matiére d‘enseignes, afin que ces
derniéres ne soient pas une cause de polution mais une source
d‘embelissement plutdt que de déroger & l'interdiction de la publicité en y
autorisant I'installation de panneaux.

© Paysages de France - mai 2018 5

1- Publicités et préenseignes

1.1 - Publicité scellée au sol

2.

Lles différents articles doivent simplement
indiquer les dispositions qui dérogent au
réglement national,. quels sont les dispositifs
admis et selon quelles conditions. Il nest pas
souhaitable de recopier les dispositions du
réglement national qui ne font qu‘alourdir le
document.

Etablir un réglement
simple, lisible,

facile @ mettre en oeuvre
et a faire respecter

3.

Limiter @ 3
le nombre de zones

. ZP1 : zone a dominante d'habitations en
agglomération

« ZP2 :zone a dominante industrielle et
commerciale en agglomération

«  ZP3 : zone hors agglomération (pour
réglementer les enseignes, la publicité y
&fant inferdite en régle générale)

(voire 4 au maximum)

IMPORTANT : en agglomération, il est également recommandé de créer une
zone fotalement interdite de publicité qui peut dlors inclure les lieux visés a
I'article L581-8 (s'il en existe, ainsi que les autres secteurs identifiés comme
particuliérement sensibles (centre historique élargi, entrées de ville, etc)

Dans les documents qui suivent : Réglement National de la Publicité

A Commentaire

RNP BB Surface maximale : 12 m?
Hauteur maximale au-dessus du sol : 6 m

«  Domaine privé : sur une unité fonciére de 0 @ 80 m de long, le RNP
ﬁ autorise un panneau scellé au sol (double face) de 12 m? maximum, &
condition qu'il n'y ait pas de panneau mural.
« Par exception », le RNP autorise 2 panneaux scellés au sol sur les unités
fonciéres d'une longueur comprise entre 40 et 80 m (photo ci-dessous). Or
les afficheurs systématisent cette « exception » multipliant par deux
l'impact visuel, alors qu‘un seul panneau d'un tel format constitue déja une
atteinfe majeure @ I'environnement.
»  Domaine public : le long d'une unité fonciére de 0 & 80 m, le RNP autorise
un seul dispositif publicitaire (double face).
L"Académicien Michel Serres considére de tels dispositifs comme autant de « coups de
poing atroces » et le communiqué du ministére de |'Ecologie du 17 juin 2008 évoquait leur
« effet dévastateur».

Woir aussi publicité sur mobilier urbain page 13)

Exclure ce type de dispositif.

www.vitrey.com ! « Sl devait étre autorisé dans

< une zone commercidle, la
surface ne devrait pas
dépasser 2 m

© Paysages de France - mai 2018 7

@ Avis de Paysages de France
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RNP

«  Surface maximale : 12 m?
«  Hauteur maximale au-dessus

dusol:75m R .

Sur une unité fonciére de 0 @ 80 m de long, le RNP autorise un panneau
publicitaire de 12 m? maximum sur mur "aveugle” (c.-a-d. ne comportant pas
d'ouverturels) d‘au moins 0,50 m?, & condition qu'il n'y ait pas de panneau
scellé au sol.
« Par exception », le RNP autorise 2 panneaux muraux, s‘ils sont dlignés horizontalement
ou verticalement.
Les afficheurs systématisent cette « exception », ce qui a pour effet de multiplier par deux
(24 m? ) la pollution dlors qu‘un seul panneau d'un tel format constitue déja une atteinte
majeure & |'environnement.
Attention ! Le RNP ne limite pas le nombre de panneaux sur les cldtures aveugles autres
que les murs.

maximum sur mur de

facade.

« Interdire les
panneaux sur toutes
les clotures aveugles
(murs compris).

© Paysages de France - mai 2018 8
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1.3 - Publicité numérique 1.4 - Publicité lumineuse sur foiture

RNP i I , Lettres ou signes découpés avec une hauteur qui ne peut excéder :
«  Surface maximale : 8 m

«  Hauteur maximale au-dessus
dusol:6m

« 1/6 de la hauteur de la fagade du batiment avec un maximum de
2 m lorsque la hauteur de la facade est inférieure ou égale @ 20 m

1/10 de la hauteur de la facade, dans la limite de 6 m lorsque cette
Peut &tre installée sur un mur ou scellée au sol. hauteur est supérieure a 20 m

n Les effets nocifs de ce type de dispositif sont multiples :
«  Agression visuelle (images mobiles, diffusion d'éclairs lumineux)
«  Modification radicale de I'ambiance paysagére des lieux
«  Pollution lumineuse

«  Danger pour les usagers des voies publiques (piétons, cyclistes,
automobilistes)

«  Consommation énergétique importante

De tels dispositifs, visibles
de trés loin, et qui plus est,

énergivores, sont
incompatibles avec la

notion méme de profection Exclure ce type de dispositif.
de |'environnement.

Si elle devait &tre autorisée, ne I'admettre que dans des secteurs frés
restreints (comme les zones commerciales), & condition que les images
soient fixes et que la surface n'excéde pas 1 m2

© Paysages de France - mai 2018 9 © Paysages de France - mai 2018 10

- e duaiss 1.6 - Baches publicifaires

Baches comportant de la publicité installées sur les échafaudages
nécessaires d la réalisation de travaux.

RNP

Surface maximale : 50 % de la surface totale de la bache.
Autorisées uniquement dans les agglomérations communales de

plus de 10 000 habitants. +  lasurfoce de la bache
publicitaire est limitée par

la surface du mur qui la
supporte.

«  Autorisées uniquement
dans les agglomérations
communales de plus de
10 000 habitants.

«  Surfagades aveugles ou

comportant des De fels dispositifs, visibles de trés loin,
ouvertures inférieures a systématiquement éclairés par des
0,5m2 projecteurs surpuissants, sont

vc,;;.GanennS 5 . 5 ~
villeneu! incompatibles avec la notion méme

de protection de I'environnement.

Exclure ce type de dispositif.

De tels dispositifs, visibles de trés
loin, systématiquement éclairés
par des projecteurs surpuissants,
sont incompatibles avec la notion
méme de protection de

Limiter @ 12 m? la surface
I'environnement. dédiée a la publicité.

© Paysages de France - mai 2018 n © Paysages de France - mai 2018 12



2 - Mobilier urbain

2.1 - Mobiliers destinés a recevoir des informations
non publicitaires

Ce mobilier peut supporter d titre accessoire une publicité d'une surface
RNP maximale de 12 m? et une hauteur maximale de 6 m.
Il peut, uniquement dans les agglomérations commundles de plus de
10 000 habitants*, recevoir de la publicité numérique.

(* hors parcs naturels régionaux et zones NATURA 2000 notamment)

a polluer I'espace public,
«  a«donner le mauvais

exemple ».

© Paysages de France - mai 2018 13

3.1 - Enseignes non lumineuses et lumineuses
apposées sur facade

La surface
RNP cumulée des
enseignes ne
doit pas excéder 15 % de
la surface de la « facade
commerciale ».

Elle est portée & 25 %
lorsque la surface de la
facade est inférieure &
50 m?.

surfaces considérables (régle de pourcentage) ;
l'installation d’enseignes numériques, extrémement agressives.

© Paysages de France - mai 2018 15

2.2 - Abris destinés au public

Ce mobilier peut supporfer des publicités d'une surface unitaire
RNP maximale de 2 m? Dans la pratique il est généralement équipé d'une
publicité de 2 m? coté abri ef une autre de 2 m? coté extérieur.

Il peut, uniquement dans les agglomérations communales de plus de
10 000 habitants*, recevoir de la publicité numérique.

(* hors parcs naturels régionaux et zones NATURA 2000 notamment)

imposées par le RNP aux publicités et
enseignes. Enfin, les afficheurs multiplient

les pressions auprés des élus pour que ce
mobilier puisse supporter de la publicité
numérique.

© Paysages de France - mai 2018 14

Lettres ou signes découpés
RNP avec une hauteur qui ne
peut excéder :

« 3 m de hauteur lorsque la hauteur
de la fagade est inférieure ou égale
alsm;

« 1/5de la hauteur de la fagade dans
la limite de 6 m lorsque cette hauteur
est supérieure @ 15 m.

«  Elles ont une fonction
essentiellement publicitaire et donc
nuisent & un exercice équilibré de la
concurrence.

© Paysages de France - mai 2018 16

63



3.3 - Enseignes de plus de 1 m? scellées au sol

ou installées directement sur le sol

3.4 - Enseignes de 1 m? ou moins scellées au sol

«  Un dispositif par voie bordant I'activite
RNP «  Surface unitare maximale :

6 m? dans les agglomérations communales de moins de
10 000 habitants, y compris lorsqu'elles font partie d’une
unité urbaine de plus de 100 000 habitants ;
12 m? dans les autres agglomérations communales

«  Hauteur: 6,5 m lorsqu‘elles ont 1 m ou plus de large ou 8 m

lorsqu‘elles ont moins de 1 m de large.

qu'd titre exceptionnel et, dans cette hypothése, d'en limiter la surface.

«  Ces enseignes peuvent également &tre numériques. Leur effet est alors
redoutable !

S o

\auteur maximale : 2 m

. Proscrire les enseignes numériques

© Paysages de France - mai 2018 7

5 - Enseignes sur clo

Possibles sur clétures aveugles ou non aveugles.
N2R . Nilmitges en surface

< Nilimitées en nombre

et panneaux ;

Cefte lacune permet également de contourner la régle de densité limifant
@ un dispositif (par voie bordant I'activité) le nombre des enseignes
scellées au sol ou posées directement sur le sol de plus de 1 m?

Ces enseignes peuvent également étre numériques. Leur effet est alors
redoutable !

OUVERT LE ;
UESOl DIMANCHE MATIN

g

«  Proscrire les enseignes numériques.

ou installées directement sur le sol

Tm2

© Paysages de France - mai 2018 18

3.6 - Enseignes temporaires de moins de 3 mois
(manifestations ou opérations exceptionnelles)

«  Ne doivent pas dépasser les limites du mur qui les supporte.

RNP Si elles sont scellées au sol ou installées directernent sur le sol, ne sont
limitées ni en surface ni en hauteur.
«  Peuvent &tre installées sur toiture (60 m? maximum) et &tre numériques.

« exceptionnelles » sur 'année permet de transformer ces enseignes temporaires
en un affichage permanent.

Cefte disposition permet en outre de contourner [inferdiction des bdches
publicitaires dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants.

En outre, méme lorsqu'il s'agit de banderoles plus ou moins grandes, ce type de
dispositif résiste mal au temps : les baches se décrochent, se déchirent, sont fixées
avec des ficelles...

enseignes permanentes.

© Paysages de France - mai 2018 19
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3.7 - Enseignes femporaires de plus de 3 mois
(travaux ou opérations liées & I'immobilier)

Ne doivent pas dépasser les limites du mur qui les supporte.

Peuvent étre installées sur foiture (60 m? maximum). Association Paysages de France
Surface limitée @ 12 m? si scellées au sol. Par contre leur hauteur 5, place Bir-Hakeim

n‘est pas limitée. 38000 Grenoble -
Tel. : 0476 03 23 75
Fax:08 97 10 20 23

Py o dires” reste
ien au-deld de la durée des opérations
pratiquement des panneaux publicitaires.

confact@paysagesdefrance.org
www.paysagesdefrance.org

© Paysages de France - mai 2018 21

Un courriel complémentaire a été transmis en date du 28 octobre 2021 par I'association Paysages de
France a Paris Est Marne&Bois afin d’apporter sa contribution au projet de RLPi. L’association a joint a
son courriel un document préconisant les adaptations qu’elle souhaite voir apporter au projet de RLPI,
a savoir :

revoir le projet a la lumiére des enjeux actuels afin de préparer au mieux la transition
écologique ;

diminuer vraiment la surface et la densité des dispositifs en ZP3 ;

limiter au maximum les lumineux, proscrire les numériques ;

qu’un format unique de 4 m? maximum soit appliqué sur I'ensemble des secteurs ou la
publicité n’est pas interdite (lieux mentionnés a I'article L.581-8 du CE) ;

gue la publicité scellée au sol soit proscrite la ol le reglement national de publicité (RNP)
I'autorise, a tout le moins qu’elle ne soit admise que dans des secteurs restreints et ne puisse
dépasser 2 m? ni 2 m de hauteur ;

interdire toutes les formes de publicités non explicitement citées dans le reglement ;
supprimer la ZP3a pour conserver des zones résidentielles épargnées par la pollution
publicitaire ;

limiter & 4 m? la publicité murale en ZP3 ;

interdire la publicité scellée au sol, sauf éventuellement en zone d’activités limitées a 2 m?;
augmenter la distance minimum pour I'implantation d’un panneau a 50 m;

interdire les baches publicitaires (a défaut, limiter a 4 m?) ;

limiter & 12 m? la publicité sur les baches de chantier ;

pour les abris voyageurs, limiter la publicité a la face externe ;

pour le mobilier urbain d’information, placer les informations municipales visibles dans le sens
principal de circulation ;

imposer une regle d’extinction nocturne de 23 h a 7 h, sauf pour les abris voyageurs en service
pendant cette période ;
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instaurer une regle de densité (ou une limitation par rapport au nombre d’habitants) ;
imposer I'extinction des enseignes lumineuses de 1 h apres la fermeture de I'établissement a
1 h avant 'ouverture quel que soit I’horaire ;

interdire les enseignes scellées au sol, sauf si I’enseigne sur facade n’est pas visible de la voie
publique ;

interdire les enseignes sur toiture également en ZP3c, ou a défaut limiter 3 8 m?;

appliquer a ces enseignes (temporaires) les dispositions de chaque zone concernant les
enseignes permanentes ;

appliquer a ces enseignes (temporaires de plus de 3 mois réservées aux opérations
immobilieres) les dispositions de chaque zone concernant les enseignes permanentes ;
interdire les publicités et enseignes numériques placées a l'intérieur des vitrines ou des baies

d'un local a usage commercial et visibles d’une voie publique ;
- autoriser uniquement les dispositifs éclairés par projection ou transparence ;
- appliquer a ces dispositifs les regles d’extinction des publicités lumineuses ;
- adapter en conséquence le rapport de présentation.

-

</
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Projet de RLPi de Paris Est Marne et Bois
Observations de I'association
Paysages de France

28 octobre 2021

« Le changement climatique nous engage dans un voyage sans retour. Nous entrons en territoire
inconnu mais pouvons encore décider du chemin & prendre. »
Christophe Cassou, coauteur du rapport du GIEC du 9 aout 2021

Préambule

ATinstar de la crise sanitaire mondiale que nous traversons, considérée par des
scientifiques de premier plan comme une conséquence de I'activité humaine sur la
biodiversité, les événements climatiques extrémes (canicules, incendies géants,
inondations, montée du niveau des océans...) se multiplient du fait d'une

au sans précé des émissions de gaz & effet de serre.

Economies basées sur la recherche constante du profit, compétition effrénée entre
les entreprises, exploitation sans limite des ressources naturelles, incitation a la
surconsommation afin de maintenir un sacro-saint « taux de croissance » : ce
cocktail détonnant n’attend qu’une étincelle pour déclencher de nouvelles crises
aux 3 bien plus { encore puisque c'est la vie sur Terre qui
esten jeu.

La publicité, par sa vocation a nous faire consommer toujours plus, est un des
vecteurs majeurs de cette logique infernale.

Or la publicité extérieure est I'une des plus invasives, puisque non sollicitée et
s'imposant en permanence dans I'espace public.

A I'échelle de notre pays, les collectivités locales ont, au travers des réglements
locaux de publicité, une responsabilité cruciale dans la transition écologique. Elles
ne pourront s’exonérer de cette responsabilité¢, chaque acteur, a quelque niveau
qu'il soit, se devant d*; les mesures nati qu'il convient de mettre
en place. (Les 150 citoyens de la Convention pour le Climat proposaient d'ailleurs
I'interdiction de la publicité pour les produits les plus émetteurs de gaz a effet de
serre, voire, l'interdiction des panneaux publicitaires « dans les espaces publics
extérieurs » !)

Les réglements locaux de publicité doivent donc, en plus de sauvegarder ou de
nous permettre de retrouver nos paysages, limiter au maximum les effets négatifs
des publicités et enseignes, en réduisant drastiquement leur place dans notre
environnement.

Les arguments visant & sauver un secteur d'activité ou & engranger quelques
recettes pour le budget local ne sont bien évidemment plus de mise face a
I'urgence écologique.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
TEl0476032375 Tcp0BS7 102023 contaci@paysagesdefrance.org

Réglements locaux de publicité
trois contre-vérités

Ci-de , les trois princif tr rité. tendant le discours contenu
dans la plupart des réglements locaux de publicité. Le réglement de Paris Est
Marne et Bois n’y échappe pas.

« La publicité apposée sur le mobilier urbain permet aux
llectivités de i leur ication et aux
isp gratui d’abri-

g
g de port de
voyageurs. »

Au regard des multiples et trés graves nuisances qu'engendre la publicité, parler
de gratuité est, sinon une tromperie, du moins un raccourci des plus audacieux

Cette publicité dite « gratuite », c'est en réalité I'environnement qui en paiera le
prix. Et donc les populations.

En effet, financer un abri-voyageurs ou un panneau d'information municipale par
de la publicité, c'est, outre les effets évoqués dans le préambule

- Pour la collectivité, polluer sciemment des lieux relevant directement de sa
responsabilité (trottoirs notamment). Imposer aux usagers et habitants des
messages publicitaires qu'ils nont jamais demandé de recevoir. Pourquoi, dans
ces conditions, ne financerait-on pas de la méme maniére I'entretien des batiments
publics ? Et plus encore ? Une telle logique, chacun le comprendra, n’est pas
innocente.

- Pour la collectivité, faire preuve d’'une grande incohérence en adressant des
messages vertueux a la population, aussit6t contredits par des publicités incitant &
faire le contraire sur I'autre face (consommer des produits locaux de qualité /
vanter le burger & 4,99 €, inciter & rouler en vélo / promouvoir un SUV....).

- Faire le contraire de ce que font des milliers de communes, notamment celles
des parcs naturels régionaux, qui se passent quant a elles d’'un argent qui est tout
sauf « propre ».

- Mais encore, faire abstraction de toutes les autres nuisances qu'engendrent ces
dispositifs : panneaux lumineux aggravant encore la pollution visuelle, danger pour
les automobilistes inévitablement tentés de les regarder, matériels utilisant des
composants sujets a caution (terres rares exploitées dans des conditions sociales
exécrables pour les panneaux numériques), gaspillage énergétique, pollution du
ciel nocturne, impact sur la faune...

« L’affichage extérieur est vital pour le développement des

ivité: i et leur dy i »
Les afficheurs ne cessent de répéter que la publicité dope I'économie, que c'est le
carburant de la croissance et donc de I'emploi. Et chacun d’entonner ce refrain,
sans jamais se demander si ce slogan "primaire"” repose sur le moindre
fondement.

Or il s'agit bel et bien et en méme temps d’'une grossiére contrevérité et d'une
manipulation.

En réalité, la publicité ne « sert » pour I'essentiel qu'a permettre aux plus « gros »
(les poids lourds de la grande distribution, les opérateurs de téléphonie, les
marques automobiles...) de se livrer une bataille permanente acharnée pour
occuper le devant de la scéne et ne pas se laisser déborder par leurs concurrents,

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
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voire pour les dévorer. Michel Serres parle a ce sujet de « crocodiles qui se
dévorent entre eux ».

La publicité extérieure est devenue machine a éradiquer les commerces de
proximité et & détruire 'emploi, 'exemple le plus criant étant la grande distribution
qui cherche a drainer I'ensemble des consommateurs et a siphonner les clients
des commergants indépendants grace a des prix d’appel cassés.

Seuls bénéficiaires de I érieur : les affi , qui pour gonfler
leur chiffre d'affaire, sont sans cesse & la recherche de nouveaux clients et de
nouveaux espaces au détriment de notre environnement.

Lile de la Réunion est lune des régions de France les plus touchées par I'affichage publicitaire.
Des milliers de publicités et enseignes, trés souvent ilégales, polluent l'espace public et des
paysages exceptionnels, alors que le taux de chémage y dépasse les 20 % et que le taux de
pauvreté approche les 40 %.

A contrario, de nombreuses villes petites et moyennes situées dans un parc naturel régional et
ne disposant pas de réglement local de publicité sont soumises & linterdiction totale de publicité
au sein de leur agglomération, et cela sans dommage particulier pour économie.

Tous ceux qui relaient le discours des afficheurs doivent se rendre a I'évidence : une publicité
abondante et une prolifération des enseignes pour un méme établissement ne favorisent pas le
développement économique.

Les seuls « gains » pour les collectivités sont les recettes prodites par la TLPE (taxe sur la
publicité extérieure) et celles liées & un éventuel contrat de mobilier urbain, mais au prix d'une
pollution généralisée de leur territoire et d’un matraquage de ses habitants, alors que lune des
priorités d'un élu devrait étre de respecter ses électeurs et leur cadre de vie.

« Les panneaux de grand format sont indispensables pour la
visibilité des messages. »

Le format le plus courant qu'a réussi a imposer le lobby de I'affichage est celui de
10,5 m?, correspondant a un format d'affiche de 8 m?, le plus souvent motorisé et
éclairé, avec messages défilants.

Les collectivités qui mettent en avant une réduction de surface de 12 m? (le format
maximum autorisé par le code de I'environnement) a 10,5 m? ne font qu'accéder a
la demande des afficheurs.

Ce grand format serait indispensable pour que les messages soient correctement
vus par le public.

Or, la métropole de Grenoble a fait le choix d'imposer un format maximum de 4 m?
sur tout son territoire pour toutes les publicités. Cette division par 3 du
maximum autorisé devrait apporter une vraie modification des paysages urbains,
contrairement au passage de 12 m? a 10,5 m? dont se vantent de nombreuses
collectivités.

10.5 m2 4m2

3.75m X 2.80 m

12m2
4mX3m

230mX1.75m

Une reduct:on de Ia sun‘acs maximale de 12 m?a 10,5 m? n’apporte pas de
surl visuel des

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
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inéluctablement a aggraver la situation dans certains des quartiers les moins bien
lotis de ce point de vue et donc a favoriser les inégalités au lieu de les réduire.

La mise en place d’'un RLP selon cette logique ferait alors de la collectivité elle-
méme celle qui déciderait d’organiser la mise en place de mesures allant trés
exactement a I'encontre du principe d’équité.

C’est pourtant bien cette logique qui a été mise en ceuvre dans ce projet, puisque
les habitants vivant en zone résidentielle disposeront d’'un environnement
totalement différent selon qu'ils résident le long d'un axe structurant (ZP3a) ou &
I'écart.

Préconisation de Paysages de France :

Afin que le principe d'égalité soit respecté au mieux et que les écarts éventuels
entre les différentes zones soient réduits au maximum, Paysages de France
propose :

- qu'un format unique de 4 m? maximum soit appliqué sur I'ensemble des secteurs
ou la publicité n'est pas interdite (lieux mentionnés a I'article L.581-8 du CE) ;

- que la publicité scellée au sol soit proscrite la ot le réglement national de
publicité (RNP) I'autorise, a tout le moins qu’elle ne soit admise que dans des
secteurs restreints et ne puisse dépasser 2 m? ni 2 m de hauteur.

3. Protéger la collectivité contre de nouvelles
formes de publicités
De nouvelles formes de publicité risquent d'apparaitre dans les années prochaines

(publicité au sol, sonore, sur ballon captif...). La collectivité doit se prémunir dés
maintenant contre ces dispositifs.

Préconisation de Paysages de France :
Interdire toutes les formes de publi non ici citées dans le re

4. Un plan de zonage a revoir

Le rapport de présentation (page 167) semblait avoir bien pris en compte la
problématique des publicités installées le long des axes structurants :

« La densité et les formats des dispositifs publicitaires le long des axes structurants et
dans les zones d'activités font ainsi 'objet d'une attention particuliére dans le cadre du
RLPi afin de permettre aux activités de se signaler tout en s'insérant harmonieusement
dans les paysagesurbains existants et en devenir. »

En découle logiquement I'orientation n® 3 :

« Réduire le format ou la densité des dispositifs publicitaires sur le territoire de Paris Est
Marne&Bois pour en limiter Iimpact sur le paysage, notamment en zones d'activités, sur
les axes structurants et en entrées de ville. »

Par conire, la ustification des choix opérés est beaucoup plus floue, pour ne pas dire
le opéré pour la ZP3 (page 173) :

« La zone de publicité n°3 (ZP3), subdivisée en trois sous-zones, couvre les axes
structurants (ZP3-A), les zones d'activités du territoire en dehors de la zone de Charenton-
Bercy (ZP3-B) et la zone d'activités de Charenton-Bercy (ZP3-C) : L’objectif de la
réglementation locale de cette zone est de couvrir les espaces ol la pression liée &
Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
Tél0476032375 Tcp0897102023  contact@paysagesdefrance.org

PRINCIPES GENERAUX

1. Quelques mesures positives, noyées dans un
réglement du siécle précédent

L'une des mesures positives du RLPi de Paris Est Marne et Bois est sans nul
doute linterdiction de tous les dispositifs numériques (pubhcntés sur domaine privé,
publicité sur mobilier urbain et enseignes) sur tout son territoire.

Il faut également saluer l'interdiction des publicités lumineuses sur toiture,
I'interdiction des enseignes sur toiture (sauf en ZP3c) ou la réglementation des
enseignes au sol de moins de 1 m2.

Malheureusement, ces mesures positives sont totalement anéanties par la création
d'une ZP3a défigurant les zones résidentielles, des publicités de grand format en
ZP3, y compris scellées au sol, des régles d'extinction nocturne des publicités
manquant de cohérence, la possibilité¢ d'installer des enseignes sur fagade
démesurées, ou des régles d’extinction nocturne pour les enseignes beaucoup trop
laxistes.

Or I'élaboration d’un RLP ne peut, outre la lutte contre la pollution visuelle et
I'amélioration du cadre de vie, faire désormais abstraction d'autres enjeux
environnementaux tels que :

Ia transition écologlque Ia que contre le gaspillage énergétique et le
que les mesures prises n’aillent pas a
contresens de ce qu'il convient de faire et, notamment, de I'exemple qu'une
collectivité se doit de donner a ses administrés

- la lutte contre I'il
gaspillage, causes majeures de la destruction des ressources de la planéte, qui
de plus fragilisent et mettent en difficulté certaines catégories de la population.

- la protection du ciel nocturne et la préservation de la biodiversité.

Préconisation de Paysages de France :

- Revoir le projet a la lumiére des enjeux actuels afin de préparer au mieux la
transition écologique
- Diminuer vraiment la surface et la densité des dispositifs en ZP3
- Limiter au maximum les lumineux, proscrire les numériques

2. Assurer au mieux I'égalité entre habitants d’un

méme territoire tout en protégeant I’environnement
La protection du cadre de vie, celle de I'environnement en général — devenue vitale
pour I'avenir de la planéte et qui commande de réduire au maximum la place de la

publicité extérieure — peuvent faciliter au demeurant une avancée décisive sur un
tout autre plan.

Il est en effet un droit fondamental, celui de tous les habitants d'un méme territoire
a bénéficier d'un méme degré de protection de leur cadre de vie.

Or prendre pour critére hiérarchisant la qualité supposée des lieux conduit
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Ia publici et est la plus forte. Ces
caraclenst/ques nécessitent une prise en compte spécifique de ces zones du territoire. »

Pour simplifier, Ia phrase « L'objectif ...] est de couvrir les espaces ol la pression liée & la
publicité [...] est la plus forte. » semble bien vouloir dire que le réglement s'adaptera a la
situation actuelle, écartant ainsi toute possibilité de limitation importante de la publicité
dans ces lieux.

L'orientation n°2 permet de mieux comprendre la philosophie générale du projet :
« Préserver les secteurs peu touchés par la pression publicitaire et tendre vers une
simplification des régles de maniére générale. »

Ne nous voilons pas la face : I'objectif est d’adapter les mesures en fonction du
tissu urbain. En clair, a ou il y a déja beaucoup de publicités, ce seront des zones
« expressives », ol la réglementation sera la plus « souple ». La ot il y a le moins
de publicités (secteurs d’habitation, résidentiels), on sera beaucoup plus strict,
allant méme jusqu'a interdire des catégories de dispositifs n’existant pas
actuellement sur le terrain.

Pour résumer : les zones inté le plus les affi i les
mesures les plus laxistes ; celles n’intéressant pas les afficheurs seront les
plus réglementées.

Ce présupposé va gravement impacter I'environnement des habitants de PEMB
puisque la ZP3a (axes structurants) traverse les zones résidentielles en tous sens.
La ZP2 qui contenait certaines mesures restrictives se voit ainsi totalement
dénaturée par celles concernant les axes structurants

B P4 1
e O

La ZP3a (en rouge) traversant de part en part les zones
résidentielles de Saint-Maur-des-Fossés (ci-dessus) et Le
Perreux-sur-Marne (ci-contre)

Que va changer le RLPi ?

- les afficheurs pourront toujours installer des panneaux de grand format (11 m?) la
ol c'est le plus rentable pour eux (grands axes de circulation)

- ils continueront a délaisser les zones résidentielles moins fréquentées et donc
non rentables.

Préconisation de Paysages de France :

- supprimer la ZP3a pour conserver des zones résidentielles épargnées par la
pollution publicitaire
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PUBLICITES

5. Publicités scellées au sol et sur mur : des
formats incompatibles avec une protection de
I’environnement

Le projet prévoit d'autoriser des panneaux de 11 m? aussi bien muraux que scellés
au sol dans les zones d’activités et commerciales, ainsi qu'en zone résidentielle au
travers de la ZP3a.

Pourtant, I'orientation n°3 était claire :

« Réduire le format ou la densité des dispositifs publicitaires sur le territoire de

Paris Est Marne&Bois pour en limiter [impact sur le paysage, notamment en zones
dactivités, sur les axes structurants et en entrées de ville. »

Comment peut-il &tre possible d'atteindre cet ob]ecm en acceptant I'installation de
panneaux muraux et scellés au sol de 11 m?

Une surface de 11 m?, c’est le format desorma\s adopté nationalement par les
afficheurs. 8’y c’est rép aune dela
profession, en entérinant les pratiques existantes, et non vouloir
profondément améliorer le cadre de vie de nos concitoyens. Ces panneaux
sont par ailleurs fréquemment éclairés par projection ou Iransparenoe et peuvent
étre déroulants, avec un effet est encore plus désastreux. Alors qu'une réduction
a4m?n’ é la lecture du avec un impact visuel
bien moindre, rien ne peut justifier une taille de 11 m?, hormis I'intérét économique
pour les afficheurs.

Le format de 11 m? est trés proche du maximum autorisé par le Code de
I'environnement (les fameux 4 X 3). Or, ces panneaux sont devenus le symbole
tristement célebre de la laideur, des nuisances et de la pollution engendrées par
I'affichage publicitaire.

Ainsi, non seulement le cadre de vie et 'environnement des habitants serait
gravement affecté par cette pollution, mais les axes principaux, trés parcourus
quotidiennement, qui constituent donc les paysages les plus vus et qui, partant,
sont 'une des vitrines de PEMB, seraient littéralement livrés aux afficheurs. Cela
alors méme qu'ils devraient, par excellence, faire I'objet de toute I'attention et du
traitement approprié que méritent les axes majeurs, comme c'est le cas dans
nombre de RLP.

Les publicités de plus petit format (4 m?) sont, chacun peut le constater, tout a fait
visibles et lisibles dans les communes de moins de 10 000 habitants. Elles ne sont
de plus, dans ces communes, qu'apposées sur des murs. Pourquoi seraient-elles
moins lisibles dans I'agglomération de PEMB, alors que les véhicules (et les
piétons) y circulent & la méme vitesse ? Le grand format de 11 m? n'a comme
seule utilité que de gonfler le chlﬂre d'affaire des afﬁcheurs (et accessoirement
d'accroitre le pu , avec de effets sur les

Préconisation de Paysages de France :

Limiter @ 4 m? la publicité murale en ZP3.

Interdire la publicité scellée au sol, sauf éventuellement en zone d'activités limitées
2m
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ainsi que la lutte contre I'incitation continuelle a la surconsommation et au
gaspillage nécessitent que les mesures qui seront prises naillent pas a contresens
de ce qu'il convient de faire et de I'exemple qu'une collectivité se doit de donner a
ses administrés.

Il convient également de remarquer qu’une majorité de ces publicités comportent
des mentions réglementaires (telles que "Pour votre santé, évitez de manger trop
gras, trop sucré, trop salé", « jouer peut comporter des risques », « I'abus

d'alcool est dangereux pour la santé » ...) attestant explicitement du caractére
néfaste du message publicitaire.

aire

Utilisation du mobilier urbain comme support publi

L’ article R581-42 du Code de I'environnement précise bien que « Le mobilier
urbain peut, a titre accessoire eu égard a sa fonction supporter de la
publicité non lumineuse ou de la publicité éclairée par projection ou par
transparence. »

Or de nombreuses collectivités font preuve d'un laisser-faire caractérisé dans ce
domaine. Alors qu’elles “ont la main” sur le contrat de mobilier urbain, elles laissent
prospérer en toute illégalité du mobilier urbain pour l'information avec une face
publicité placée dans le sens de circulation principal et une face information
municipale au dos beaucoup moins visible.

Le réle du bureau d'étude en la matiére est de conseiller la ville en lui demandant,
comme le font certaines collectivités, de rappeler clairement dans une mesure du
RLP le role accessoire de la publicité sur ces dispositifs.

Le jugement du T.A. d’Amiens du 30 juin 2020 (affaire Vauxbuin) rappelle cette
obligation réglementaire : « Compte tenu de |...] leur positionnement hors du
champ de vision de I'usager de la voie, cette face d’information locale n'est que
difficilement perceptible. Par suite, ces mobiliers urbains doivent étre regardés
comme ayant un usage de préenseignes a titre principal, de sorte que leur
disposition méconnait les exigences de I'article R 581-42 du code de
I'environnement, qui ne permet qu'ils supportent des préenseignes qu’a titre
accessoire. »

Publicité sur les abris gt : une ag ion pour les
Concernant la publicité sur les abris pour voyageurs, force est de constater que les
collectivités ont tendance a l'autoriser quasi-systématiquement.

Bien qu'un abri destiné au public n'ait nullement pour vocation de servir de support
a des panneaux publicitaires, ce procédé a tendance a envahir de plus en plus
I'espace public.

Or cette pratique est particuliérement intrusive car les publicités en question sont
implantées au niveau méme du regard et jusqu'a quelques centimétres seulement
des yeux des personnes.

De plus, la personne qui se tient devant un panneau se trouve visuellement inclue
dans le cadre de I'affiche, ce qui peut se révéler dégradant (cas par exemple des
affiches de lingerie ou de parfum).
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6. Regle de densité sur unité fonciére (domaine
privé)

La régle de densité proposée en ZP3 n'est qu'une mesure gadget (hormis
I'interdiction des doublons), puisqu'il sera possible d'installer un panneau

publicitaire de 11 m? sur une unité fonciére de 21 m bordant la voie publique.
Imaginons les séries de panneaux possibles le long des grandes artéres...

Préconisation de Paysages de France :
Augmenter la distance minimum pour I'implantation d'un panneau a 50 m.

7. Baches publicitaires et de chantier : pollution a
grande échelle

Aucune limitation de surface n'est prévue dans le RNP pour les baches
publicitaires, qui peuvent ainsi atteindre des tailles démesurées et générer une
pollution visuelle maximale.

La limitation & 12 m? en ZP3 n'est pas suffisante pour limiter la pollution visuelle
générée par ces dispositifs.

Pour les baches de chantier, le RNP autorise 50% de leur surface pour la publicité.
Ces dispositifs la encore gigantesques, visibles de trés loin et systématiquement
éclairés, sont incompatibles avec la notion méme de protection de I'environnement.
Aucune limitation n’est prévue pour la publicité sur bache de chantier en ZP2 et
ZP3.

Préconisation de Paysages de France :
Interdire les baches publicitaires (a défaut, limiter a 4 m?)
Limiter @ 12 m? la publicité sur les baches de chantier.

8. Omniprésence de la publicité sur mobilier urbain

Le projet prévoit d'autoriser massivement et sans la moindre régle de densité, y
compris dans le « coeur historique », la publicité sur mobilier urbain.
Indépendamment des trés graves atteintes portées au paysage et au cadre de vie,
des effets de banalisation ainsi engendrés, un tel parti pris apparait déraisonnable
et méme inacceptable aujourd’hui.

La logique consistant & faire des voies publiques (trottoirs) des lieux ou peuvent se
déployer de tels panneaux publicitaires va, en effet, trés exactement a I'encontre
de ce qu'une collectivité se doit de faire en matiére d’environnement.

Quel exemple donnerait Paris Est Marne et Bois en polluant ainsi I'espace public,
encombrant des trottoirs dont la vocation premiére est le déplacement des piétons
pour se rendre a leur travail, faire leurs courses ou tout simplement flaner ?
Consacrer des lignes budgétaires a I'amélioration du cadre de vie, a
I'embellissement de I'espace public, & des aménagements paysagers, au
fleurissement de la ville, etc., et polluer ce méme espace public en y installant des
panneaux publicitaires est incohérent.

De plus, la lutte contre le gaspillage énergétique et le réchauffement climatique
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Une régle d’extinction nocturne insuffisante et illogique

La régle d'extinction nocturne proposée pour la publicité sur mobilier urbain est de
minuit & 6 h, en contradiction avec celle imposée sur les publicités sur domaine
privé (23h—7h)

Le long développement consacré a la place des dispositifs lumineux dans le
rapport de presentanon (pages 168 a 170) laissait presager une reg\e d'extinction
nocturne ite sur tous les di: y
compris ceux sur mobilier urbain.

Les effets calamiteux de ces dispositifs lumineux doivent étre contrés autant que
faire se peut : le minimum est donc d'aligner les régles d’extinction nocturne de la
publicité sur mobilier urbain a celles de la publicité sur domaine prlve

Comment une ivité pourrait-elle pt ce i ique ?

L'argument consistant a le justifier pour des raisons de sécurité ne tient
naturellement pas : la commune dispose d'un éclairage public, pourquoi y ajouter
des publicités lumineuses ? Les milliers de communes frangaises (aussi bien
rurales qu'urbaines) qui ont décidé d'éteindre leur éclairage public la nuit, sans
aucune incidence sur la délinquance, montre bien que ce faux argument n'aura
pour conséquence que de conforter I'impact de la publicité pour I'afficheur.

S'il s’agit, comme on peut le présager, de répondre ainsi au « sentiment
d'insécurité » ressenti par la population, c'est aux élus d'y répondre de maniére
sereine, et non en instaurant une regle d'une totale inefficacité pour résoudre ce
probleme.

Par ailleurs, comment ne pas penser que ce type de panneau animé ne représente

pas un danger alors qu'ils sont disposés précisément pour attirer I'attention des
automobilistes ?

Préconisation de Paysages de France :

- Pour les abris voyageurs, limiter la publicité a la face externe.

- Pour le mobilier urbain d'information, placer les informations municipales visibles
dans le sens principal de circulation.

- Imposer une régle d’extinction nocturne de 23 h a 7 h, sauf pour les abris
voyageurs en service pendant cette période.

- Instaurer une régle de densité (ou une limitation par rapport au nombre
d’habitants)

ENSEIGNES

9. Des enseignes sur fagade démesurées

Le Code de I'environnement impose une régle de pourcentage qui, sur de grands
établissements, peut aboutir & des enseignes « hors normes »

A titre d’exemple, un batiment dont la facade mesure 100 m de longueur et 8
métres de hauteur peut, en application des régles nationales, recevoir une
enseigne de 120 m? !

Afin d'éviter les débordements que permettrait le projet de réglement dans sa
version actuelle, il convient donc d'assortir la régle nationale d'un plafond ou
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surface maximale, indépendante de la seule régle de pourcentage.

Cette limitation aurait pour effet de favoriser un exercice plus équilibré et « serein »
de la concurrence entre activités, notamment éviter que des dispositifs
surdimensionnés ne portent préjudice sur ce plan aux activités dont les enseignes
sont d'une surface plus réduite.

Préconisation de Paysages de France :
Limiter & 6 m? pour chaque fagade supérieure a 50 m?
Limiter a 4 m? pour chaque fagade inférieure a 50 m?

10. Des enseignes lumineuses détournées a des
fins publicitaires

Larticle L. 581-3 du Code de I'environnement stipule que « Constitue une
enseigne toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a
une activité qui s’y exerce.»

Dés lors que l'activité d’une entreprise ou d'un commerce cesse, toute enseigne
qui reste allumée se transforme de fait en publicité. Tout comme on ferme un
robinet aprés usage ou on éteint en sortant d’une piéce, les enseignes devraient
logiquement étre éteintes en dehors des heures d’ouverture.

La régle d’extinction proposée (23 h — 7 h) ne limite qu'a la marge le gaspillage
énergétique. De plus, cela ne correspond & aucune né é des établi
commerciaux, ni a aucun besoin des consommateurs.

Préconisation de Paysages de France :
Imposer I'extinction des i i
I'établissement & 1 h avant 'ouverture.

de 1 h apreés la fermeture de

11. Des enseignes scellées au sol inutiles

Les dispositifs de ce type se caractérisent souvent par leur aspect clinquant du fait
notamment des matériaux et des couleurs utilisés.

Etant scellés au sol, ces dispositifs impactent fortement le paysage méme lorsque
leur surface est contenue.

Leur utilité n'est nullement avérée, ces derniers pouvant méme avoir des effets
pervers :

- En réduisant ou « brouillant » la lisibilité des enseignes apposées sur le batiment
ou s’exerce l'activité.

- En provoquant un effet de surenchére entre les acteurs économiques et en
défavorisant les activités qui ne peuvent se signaler par une enseigne au sol, ce
qui va trés exactement a I'encontre d'un exercice équilibré de la concurrence.

La limitation a 4 ou 6 m? est nettement insuffisante pour contrer les effets négatifs
de ces dispositifs.

Quant a la ZP3c ou I'on pourrait installer des enseignes scellées au sol de 12 m?,
rappelons cette observation du rapport de présentation (page 166) :

« Deux grands sites commerciaux sont en cours d'évolution afin de les rendre plus
attractifs et mieux intégrés dans leur environnement : Bercy & Charenton et le centre
commercial de Fontenay-sous-Bois. »
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14. Des enseignes temporaires qui durent

Est-on s(r que ces enseignes au sol de 12 m? vont vraiment rendre le centre
commercial de Bercy & Charenton « mieux intégré dans son environnement » ?

Préconisation de Paysages de France :
Interdire les enseignes scellées au sol, sauf si I'enseigne sur fagade n'est pas
visible de la voie publique.

12. Des enseignes sur toiture énormes

Pas plus que les enseignes au sol, les enseignes sur toiture ne répondent a une
nécessité, sinon a servir de prétexte a une surinformation et a servir, non pas a
signaler le batiment ou s'exerce une activité, mais a faire la publicité de
I'établissement.

Leur impact est d’autant plus grand qu’elles sont généralement installées sur des
batiments peu élevés. Trés hautes, pouvant atteindre de 3 & 6 m et une surface
cumulée de 60 m?, elles écrasent le batiment, se découpent sur le ciel et
s'imposent dans le paysage.

Nombre de communes ou d'intercommunalités interdisent ce type de dispositifs,
non seulement dans leur centre ville, mais également et jusque dans les secteurs
d'activité commerciale.

L'interdiction de ces enseignes montre bien que la collectivité a conscience de leur
inutilité. Les interdire également en ZP3c ne serait donc que la poursuite logique
de cette demie-mesure.

Préconisation de Paysages de France :
Interdire les enseignes sur toiture également en ZP3c, ou a défaut limiter a 8 m?.

13. Des enseignes temporaires a réglementer

Le code de I'environnement ne fixe aucune limite de surface pour les enseignes
temporaires sur fagade signalant des opérations exceptionnelles de moins de trois
mois (ainsi que des manifestations exceptionnelles a caractére culturel ou
touristique).

Du fait de ce vide juridique, les enseignes temporaires sur fagades peuvent donc
atteindre des surfaces considérables.

Et rien n’interdit de recouvrir la totalité des fagades.

A raison de quatre « opérations exceptionnelles » par an, il est donc possible
d'installer 12 mois sur 12 des enseignes qui, sur certains batiments, peuvent étre
gigantesques.

Cette possibilité permet ainsi de
enseignes permanentes.

Aussi PEMB a prévu de limiter les enseignes temporaires scellées au sol a 8 m?,
permettant ainsi en toutes zones une invasion de panneaux au sol, d'un format
sans rapport avec les autres dispositifs de la zone (par exemple, on pourra trouver
ces panneaux en ZP0 et ZP1, 1a ou la publicité est trés réglementée).
Préconisation de Paysages de France :

Appliquer a ces enseignes les dispositions de chaque zone concernant les
enseignes permanentes.

ntourner la ré i aux

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
TEl0476032375 Tcp0B97 102023 contaci@paysagesdefrance.org

Les enseignes temporaires de plus de 3 mois réservées aux opérations
immobiliéres ont un impact particuliérement élevé sur le paysage.

En effet, elles ne doivent pas dépasser les limites du mur qui les supporte (donc
peuvent le couvrir entiérement), peuvent étre installées sur toiture (60 m?
maximum) ou atteindre 12 m? lorsqu’elles sont scellées au sol.

Ces enseignes dites "temporaires" restent dans les faits souvent en place bien au-
dela de la durée des opérations qu'elles signalent, devenant ainsi pratiquement

des panneaux publicitaires.

PEMB propose de réglementer de maniére identique aux enseignes de moins de 3
mois, avec donc les mémes effets.

Préconisation de Paysages de France :
Appliquer & ces enseignes les dispositions de chaque zone concernant les

enseignes permanentes.

15. Des dispositifs que la collectivité est enfin en
droit de réglementer

Le Grenelle de I'environnement avait encadré les publicités et enseignes
numériques, nouveaux dispositifs n'existant pas lors de l'instauration de la de

1979.

Malheureusement, les mesures prises ne concernaient que la publicité extérieure
et de nombreux annonceurs et enseignistes s'étaient engouffrés dans le vide
réglementaire concernant les publicités et enseignes placés derriére une vitrine,
provoquant une levée de boucliers de la part de nombreux habitants et communes
qui ne disposaient d’aucun moyen pour lutter contre ces dispositifs.

Il était ainsi possible de plaquer un panneau numérique contre la vitrine d’'un
établissement, sans limite de surface (hormis celle de la vitrine), sans limite de
luminosité, non soumis aux régles d’extinction du RLP et cela sur tout le territoire

de la commune.

La loi Climat et résilience promulguée le 22 aolt 2021 donne dorénavant la
possibilité aux collectivités de se prémunir contre ce genre de dispositif (article L
581-14-4 du Code de I'environnement), avec effet immédiat.

Pour des questions d’économies d’énergie, de pollution lumineuse et d’atteinte au
cadre de vie, le simple bon sens ne peut que bannir ces panneaux numériques.

Préconisation de Paysages de France :

- Interdire les publicités et enseignes numériques placées a l'intérieur des vitrines
ou des baies d'un local a usage commercial et visibles d’'une voie publique

- Autoriser uniquement les dispositifs éclairés par projection ou transparence

- Appliquer a ces dispositifs les régles d’extinction des publicités lumineuses

- Adapter en conséquence le rapport de présentation

Grenoble, le 28 octobre 2021

Jean-Marie DELALANDE, vice-président de Paysages de France
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La commune de Nogent-sur-Marne

Un courrier en date du 21 décembre 2020 a été transmis au Territoire Paris Est Marne&Bois afin
d’apporter sa contribution au projet de RLPi : La commune de Nogent-sur-Marne demande a ce que le
RLPi limite les oriflammes sur le centre-ville de la commune.

Il convient de préciser que les supports de type oriflamme installés sur le domaine public sont
considérés comme des publicités et préenseignes, ils sont donc interdits sur la majorité du centre-

ville conformément au pré-projet de RLPi.
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Nogentsirmarne
Le Maire
Service Commerce ParisEstMame&Bols
Monsieur Olivier CAPITANIO
Président

1-3 Place Uranie
94 340 JOINVILLE-LE-PONT

Nogent-sur-Marne. le 21 DEC. 2020

Nel - JIPMI PJS TANT N° 2620020
Affzire sulvie par - Marie-' 16léne TOURNON - 01 £3 24 £2.96
fm.lournon@ville-nogen‘sumarme fr

Objet : Réglement Lazal de Puglicité Intercommunal

Monsieur le Président,

Il semble que le projet de RLP! scit en phase de concertation cepuis plusieurs mois et sans
présumer des dcisions que nous prendrons, je tiens par antizipation @ vous exprimer mon
scuhail de re pas réserver aux principaux axes de la Ville de Negent-sur-Marne un
rzglement trop permissif, en particulier appliqueé aux enssignes et pré-onsegnes.

Par allleurs, je constate ponctusliement 'a présence, au ceeur du Centre-Ville, d'orifammes
qui empéchent une circulation pigtonne fuide et je souhaiterais que les tispositite posés au
sol, dans la mesure du possible. soient intardits dans cette zone.

Nous aurans prochainemsrt, je lespére l'opportunitd o'un dernier arbitrage mais jo tanais &
Yous en informer.

Je vous prie d'agréer, Monsieur le Président, 'expression de mes salutations dlstinguées.

Jacqueg'J.P. M. |
Maire del Nog: r-Marne

1¢"Vice-Président du Territo Bais
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Un second courrier en date du 10 mars 2021 a été transmis au Territoire Paris Est Marne&Bois afin
d’apporter sa contribution au projet de RLPi.
La commune de Nogent-sur-Marne demande :

La suppression des axes en ZP3-A pour les réintégrer dans leur zone environnante (ZP1-B en
centre-ville notamment) ;

La modification du zonage afin que le quartier des Viselets puisse étre traité comme les zones
environnantes : la ZP1-A (SPR de Fontenay-sous-Bois) et la ZP1-B (les espaces patrimoniaux du
centre-ville).

Par ailleurs, la commune souhaite des précisions sur les régles liées :

Aux enseignes lumineuses : Le pré-projet de RLPi contient des dispositions spécifiques
concernant principalement I’extinction nocturne.

Aux oriflammes et aux totems qu’elle ne souhaite pas voir se développer sur le territoire : les
supports de type oriflamme installés sur le domaine public sont considérés comme des
publicités et préenseignes, ils sont donc interdits sur la majorité du centre-ville
conformément au pré-projet de RLPi.

Aux hotels qui pourraient bénéficier d’'une reglementation plus souple vis-a-vis des autres
commerces : Dans le cadre des spécificités liées au zonage, la particularité des hotels de
Nogent-sur-Marne est prise en compte.

Aux enseignes paralléles au mur et notamment leur limitation en nombre : Le pré-projet de
RLPi limite le nombre des enseignes paralléles au mur dans certains secteurs en cohérence
avec les demandes faites par I’Unité Départementale de I’Architecture et du Patrimoine du
Val-de-Marne (UDAP / SMAP 94). Par ailleurs, la réglementation nationale s’applique
toujours, notamment la régle de la surface cumulée des enseignes permettant d’éviter la
saturation des fagades par les enseignes.
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INogentwrmarne
s ParisEstMarne8Bois
Monsieur Olivier CAPITANIO
Président

1-3 Place Uranle
94 340 JOINVILLE-LE-PONT

Nogent-sur-Marre, le 10 NAS 2021

'réf - JUPRI FBS MHT N° 2021/21
Affare sulvle par - Marie-Hélene TOURNON - 01.43.24.62 95
m taurnoni@ville-nogentsum-anme;fr

Objet : Réglement Local de Publicité Intercommunal
Monsieur le Président,

hon courrier précédent du mois de décembrs n'ayant pas regu de réponse el aprés examen
du réglement appliqué & chacune des zores. e me permets de vous transmettre mes
souhaiis guant a la future réglementation du territoire nogentais -

- Dispariton de la ZP3-Axes struclurants; les voies cancernées pourrcnt éte

basculéas dans ‘eur zone denvironnement, soif ZP1-B pcur I'ensemble du cantra-
ville.
En effet. il me semble regrettable de réserver aux artéres principales, dont cslles de
Naogent Vllage, une réglementation permissive qui irait & l'encontra ce |3 sobrigié que
je césire, notamment pour lps anseignes du centre-ville =t du boulevare de
Strasbourg.

Je souhaite, par ailleurs, pour 'e quartier des Viselets une continuité de trailement
avec la zone AVAP de Fontenay et celle des espaces patrimaniaux du centra-ville,

Enfin, i' me semkle ogportun d'abarder @ nouveau la problématique des enseigres
lumineuses gqui, 2 prizri, ne sont pas interdites exceptées en terasse doe revoir celle des
onflammes &t tolems que je ne scuhaite pas voir se advelopper sur le temitoire communal et
d'adapter le réglemant pour les héels dont les enseignes seront récessairamsrt plus
mportartes que coles des commerces de proximiié. Le nomore denseignes caralléles
auterise par devanture commerciale ne semble pas ron plus avoir &1 déterminé

J= vous remercie par avance de bien vouloir prendre en comple ces remarquss et vous prie
d'agréer, Mohsieur | Ssigent. I'expression de mes salutations distingudes.

Jacques J.P.*"MARTI
Maire de Nogent-sur-Marme
1% Vice-Président du Territoil
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JC Decaux

Un courrier, en date du 7 mai 2021, a été transmis a I'intercommunalité Paris Est Marne&Bois afin
d’apporter sa contribution au projet de RLPi. La société JC Decaux attire I'attention du Territoire sur

I'impact du pré-projet de RLPi sur les implantations de publicité supportée par du mobilier urbain
actuellement présente sur le territoire.

JCDecaux 196

Communicalion
Extérieure
Monsicur Olivier CAPITANIO
Président
Yotahlissement Public Territorial Pavis kst Maroe & Bois
yoi g -3, Place Uranie
Ak 94340 Joiuville-le-Pont

i s Vitry-sur-Seine, le 7 mui 2021

: Nos RéF, DMIADI2021.21

e Ohjet - Impucts dv préprajet de Réglement Local de Publicits intercommunal (REFi} de
5 Paris Tst Maroe & Bois

oke Pizce joints : Bilan des implantations mises en cause par le préprojet de RLPT

Mousienr le Président,

E ' L]
A 1a socidéé JCDecanx est titulaine des marchés de mise & dispesition, dentretien el de
it maintenance de mobiliers urbains publicitaires el non pudlicitaires de presque loules les
o villes du Tuermileire, & Fexceprion des villes de Fontenay-sous-Duis el Villiers-sur-Marne.
o [eur fizuncement est assuré pur les recottes qua nous tirons de Pexploitation commercinle
it dus faces publicitaives gui équipent les mobiliers.
»h
ook A ce Litee, nous suivanz avee le plus grand intérst I'éluboration dn Réglement Local de
" Publizité intereommunal (RLPT) engagé par Paris Est Marna & Bois. Celui-vi conditionne

i terme | préservation de IPéquilibre éeenumiyue des marchés de mobiliers urbains et des
services assoeiés au bénélice des villes de vatre Territoire,

l.e 12 navembre 2019, nons avons purticipé 2 une réimion de soncestation en présence de
I'ensemble des acteurs susceptibles de contribuer au débat onllectil duns ce
cadre — associadons, izstitmtiannels, professionnels de Ja pnblicité. Ce temps d*dehange a
permis aux représentants du Terrilire de presenter les crienlations retenucs jusque-la, el
aux parCuipants d"exprimer leurs points de vue sur ces dispositions.

Dans e cadre de Ja reprise des traveux engagés ponr élaborer le RLPY, nous souhailons
par lu présente attirer volre ultention sor les impucls dicects quawrair le préprojel do RLL
tel quiil nous a €l¢ présenté,

L'interdictior de touts lurme de publicits en ZPO, qu titre de Pinterdictien du publicitd sor
les bards de Marne, les franges du Bois de Vincennes e autres espuces boisds, aurait pour
conséquence 12 suppression de 17 abribns, 18 mebiliers d'information 2m” et 3 mobiliers
dinfarmarion grand fonmat 8m?. Par willewss, Ja limitation des mobiliess wrbains
Arinfermadon & 2w? viendrait & supprimer los mobiliers grand format Sm* sur tout le
Terilvize, ¢e ani concerne T2 panncanx supplémentaives. Ces seules dispositions
ipacteraient a lu buisse le chitre dalfaire cvmolé des contrats de mubilisss wdains, a
hauteur de 26%, Flles aurzient denc pour conséaquenee la diminution dés eantreparties en
mobiliers etfon en service aujoordhui financées pur la publicite.

12D ED e C2F IR

73



JCDecaux

Le tablean ci-dessous détuille les impacts par ville :

Yilles

Abribus

inpactés

Mobilicrs
Bm* impactés

Mohiliers
2m? impactés

I pact
sur le CA

) 8% :
Chanpigny-sur-Maroe 3 | - | G 1%
Chacenton-lz-Pont TSR 1 ‘ DL -20%
Fintenay-sous-Bois . Contrat non exploité parJCDecanx
Jainville-le-Pont | r = L] | -54%

1 Peerenx-sar-Murne ’ - - 4 | -28%
Maisans-Alfort e B w 2 0% 1
Nogent-su-Mame ‘ . _ | 17 _ -53%
Saint-Mandé ot 7 | 7 5%
Saint-Maur-des-Foesés | 1 = k] 17 3
Suint-Mauricc [ k] LR 6 5%
Villiees-sur-Marne  Cantat non expleizé pur JCDevaux -
Vincennes - s | G 21% |
TOTAL 17 s 77 -26% |

A ules (s uliles, vous tronverez en pidee jolnte, Je bilan des implantulions qui sezaient
ises en cause par les dispositions du peéprajet de RLPL

Autre sujet: Pablipatien d'extinetion des mebiliers wbains de minuil a six heuzes. lus
que la osame de visibililé el d*émerpence des supporls de comwunication qui ne
concemersil pas seulunient la publicitd, mais aussi la communisation mumeipale puisiue
I"ensemble des maobiliers urbains d'infernation béadticient aussi a affichuge municipal,
celte disposition nugmente surtont les risques dlinséeurité el dincivilités sur Pespace
pudlic. & I"heure oii de trés nombreuses eollectivilés s"engagent dans le déploiement de la
vidéoprutection, ce cheix conlrevient & Uobjectit de séenrisulion de P'espace public.
Mieux gue Pextinetion tolale des wabiliers, nous préconisuas la modvlation progressive
de Pintensilé lumineuse 4 partic de 22h. Ainsi, vous pourriez détinir deux plages horaires,
de 221 & Lk puis do Th a 6h. avec une baisse do 30% puis 0% de Uintensité Tuminense
nominale di: mobilier. Associée 4 la mise en amuvre de "éeluirage & LED, cemte disposition
permettrail de réduire jusqu’a T0% la consormmetion électriqne des mohiliers.

Eofin, jo me permets d’altives votre attention sur une disposition qui vise # interdirs les
mabiliers urbuins digitars et plus largement wute forme de publicité digitale. Nous
comprencns que les élus du Territcire sont particulicrement sensibles & ce sujst, fort des
constars qu'ils pevvenl dresser ¢4 et 1 sur I"uilisation du dighel jugés abnsive. Or, loules
les techrulogies ne se waleat pas el un choix echique Eelairg assurerait & chague ville, si
elle Je souhaine, de pouvuir déployes des mabiliers digitaux pour une communication
contextunlisée el performante, sur un suppert qualitatit, sans nuive 4 Penvirennerent
urhain, it espace public ni & ses usagers, 11 est ntile de rappeler que loule implaztation de
mobiliers nrhains digiteux sor le demzine public fuit Pobjet d*une mise en eoncurrence
dans mn cadre contractue’ impead par la collectivilé. Chague emplacement est par villeurs
sounis & Pautarisarion formells du Maice sans laquelle aveune smplantation n’est
possible, confonnément & article L581-9 du Code de UEavicoanement. Ces denx
abliparicns penmelteaient de chois:r la technologie 1a plus efficiente e la moins veressive,
el de valider expressément chugue emplacemant. De nembreuses villes ot déja fait ce
choix, o les éludes de sutisfactinn réalisées par des cabinets indépendants ont démontré
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JCDecaux

l'excellente acozptation pur les hobitaats de ce type de disposilil dont les fanctions
wontrionent, en méme lemps, & Fanimation de 1a ville el de la vie commergante.

Parlennire historique de nombreuses villes de votie Territoire au quoelidien, jai pensé
utile de porter & vulre counaissauce ces infarmations #l vous assuic de mon entidre
disponikililé sour évaquer plus avent les solulions possibles permettant de muintenir dans
la durée le plus hant nivean de servive auguel nous sommes profondément utteches,

Restant & velre enlidqre dispostion pour Loul complément dinformatian que vous jugeriee
utile,

le vaus prie de cruire, Monsicur le Président, & Passurance de mes sentiments les
meillewss. ¢ T (o rdiCan g .

Daminique [ymﬁ(,—'é_l‘}:(:'ﬂ
_ Directeur Régivnal
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En réponse a cette contribution, I'intercommunalité a reprécisé ses attentes, sa volonté pour le cadre
de vie et les paysages sur les 13 communes de Paris Est Marne&Bois et a rappelé le contexte
réglementaire du territoire au regard de la publicité extérieure.

ETABLISSEMENT
PUBLIC TERRITORIAL
Paris Est Mame & Bois

BRY-SUR-MARNE - CHARMPIGNY-SUR-MARNE - CHARENTON-LE-PONT - FONTENAY-SOUS-BOIS
! JOINVILLE-LE-PONT - LE PERREUX-SUR-MARNE - MAISONS-ALFORT - MOGENT-SUR-MARNE
SAINT-MANDE - SAINT-PAAUR-DES-FOSSES - SAINT-MAURICE - VILLIERS-SUR-MARNE - VINCENNES

Joinville le Poce, le 10 Juim 2021

Monsicur Dominique Mozziconacei

JCDecaux France
100 rue Engine Henall
944/

00 Viteg-sur-Seine

Objet : Flahamrian da Réglement Tocal de Pablicit? Tnrercammunal
Manzicur le Divectenr Régional,

Dans un coucrier en date cu 07 mai dernier, vous attizez mon atiention sur les i
de RLPisnr Péguilibre finarcier des marchés de mise a disposition, dentietien 2 de mainienance

5c% €U projer

des mobiliets athains publiciraites el nom publiciaires de nos cammunes.

Vous évoquez ains Uinterdicion de wute Zorme de publicité en ZPC avee pour conséquence la
sunpression ou le déplacement de 17 abribus, 18 mobiliers vrbains a 2 m2 ainsi que la suppression
au le deplacencenr de 72 panncaux publicitaires de grand format aa regard des régles présentées
loms de T rénnian de cancertatien du 12 navermbe 2019

Le Terdtoire de PansDsthamedcbols dispose ¢'un fore p ie]l paysager, n pas la
présence de la Marne, la proximié du Bois de Vincennes, et présente un impormant poteaticl
itg, au travers des ebjectifs fixés dans la

celturel et tonristique. Les flus e Plateecommun
delibitation engagement e 15 caalire 2018, ont caivenen alliché des stnbitions

envitonnementsles fores pout ce futur téglement

it A cetle valant® di o

L projel ui vaus 5 ¢é présenti: corres;; liee Paflichage publi 3
dans I'espace publc sans dépracer la qualité des paysapes et du pauimoeine historique. Cest la
raison pout Jaquelle il e semble difficile de propeser @ notes conssil de Terticsite de reveni
la riglementation des zoncs ZPD et ZP1 qui corespondect aux sectews & haute quals

patdmomniale et envirounementale,

De plos, Parlite volre sttentian sur le Gil que la forte réduction des emplacements aulili

nous prévoyons sus le domaine priveé conttibuert i zeioree: Pintérer pour les annoncey

de votre mobilier urbain,

CORRESPONDANCE SIEGE
14 rue Louis Talaman
84500 Champigny-sur-Marnes

C14871590C

B2 accueil@pembily

nunes, 5100 abit

Pour autant, comme vous le savez, Iéaboration du RLP est acluellement en phase de
concersation. Duelques marges d'évalerion sont envisages hile

u L e proposerad done au conseil de
Terriroire Mintradnction de la publizité numéricue sur quelgues zones du Territoire et zous réserve

st it

de précisions réglementae ite luminense, A ce sujet, lea plages d'extinctior noctume
sinserivent des notze voloné de Zwiter Ja pollution luminense aactore, abjectil fisé pat netee

assemblée dékbéraute loss du vote du PCAKLL

Par allens, Pai bien pris note de Popace de la limitdon des panneaux 3 2 m2 sur Peasemble dn
tessitonre, Nous allons done énad: C
pauneaux publicitaives de prand format. Tinfin, Cancernant les aliibos siués su

s secteurs ol i poureait &te envisagt de cuelgues

s hords du bois
de Vincennes, Pabsence de publicind ne me parin pss devoir sittaines Jeut suppression,

Je

us i e reeeyoir, Monsieor e Divecteos Régional, mes sincéres salaratians,

Le Président,

-

;W./Jc/wrm o

~Muite de Maisons-Alfore
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La commune de Charenton-le-Pont

Un courrier en date du 31 mai 2021 a été transmis a Paris Est Marne&Bois pour demander a ce que la
procédure d’élaboration du RLPi puisse aboutir dans les meilleurs délais compte tenu des contraintes
de la ville notamment au regard de son marché de mobilier urbain.

Il convient de rappeler que le calendrier d’élaboration du RLPi a été impacté par la période pré-
électorale et électorale de 2020 ainsi que par la crise sanitaire. Néanmoins, ’EPT souhaite que le
RLPi puisse étre approuvé au plus tard en septembre 2022.

URBANISVIE

B I3
[] 7

Ftablissement Public Territorial

Paris Est Marne & Bois

1-3 Place Uranie

94340 Joinville-le-Pont

A l'artention de Olivier CAPTTANIO, Président
Charenton, e 3 TMAI 2001
ChronoDZ20-VCLEG409

Ohjel avancement RLPI
Affaive suivie par

Monsicur le Président, M’/' / é /l"l/‘l

Je luis suite 2 mon précédent courricr du |2 oclobre 2020 relatit & "avancement du
Réglement Local de Publicité Infercommunal. e projet de réglement initi¢  par
I"Fablissement Public Lerritorial Mame Tsté&Bais. est 4 ce jour a Uareét,

Comme la pluparl des communes du territoire. le réglement local de publicité
communal de Charentom-le-Pont, dit de 1°° génération, ost caduc depuis le 13 juillet 2020,

Ta Ville doit reconduire son marché de mise a disposition de¢ mobilicrs urbains, Tn
eller, un avenant a déja ét¢ signé afin de reconduire le conteat jusqu’en mars 2022,

Au regard des déluis de procédure, il serait nécessaire que nous puissions disposer
d’un RLPI approuvé dans les meillours delais.

Aussi, je souhaiterais avoir des informations sur 1'éat d'avancement de ce projet ainsi
qu'un calendrier prévisionnel.

Je vous prie de croirc, Monsicur le Président, en l'assurance de mes sulututions les

meilleurcs.
/’ A L"—;/

fainz 48, rue de Funs - S225 CHARENT “F ecex el 0146 TE 9 TE -l 01 48 TA 4 40
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Un second courrier en date du 23 septembre 2021 a été transmis a Paris Est Marne&Bois afin
d’apporter sa contribution au projet de RLPi. La commune de Charenton-le-Pont demande :

La modification du zonage et notamment de la ZP2 afin qu’elle s’étende sur le site Escoffier et
I'lle Martinet pour des raisons de cohérence urbaine ;

La modification du zonage pour que le Quai des Carrieres et la rue Victor Hugo puissent étre
intégrés a la ZP3 pour tenir compte de la présence de publicité sur mobilier urbain de grand
format ;

L'assouplissement des regles relatives aux enseignes et a la publicité sur le site de la ZP3-C
dédié a Charenton Bercy afin de maintenir I'attractivité commerciale ;

La possibilité d’installer des dispositifs numériques sur la ville a minima sur les axes (ZP3-A) et
dans les secteurs d’activités.

URBANISME
[Egz: =
[=

Etablissement Public Paris Mame Kst&Bois
1 Place Uranie
94340 JOINVILLE-LE-PONT

A Pattention d'Olivier CAPITANIO, Président

Charenton, k
73 SEP. 2021
ChranaD21-VCLINNT RS

Chjet - Obscrwtions sur RLPT
Aftzive swivie par:  Isob GNAZT

Monsiew % Présiden, Chef Qﬂx nJ/

La procédwe d’é¢hboration du Régkoent Locel de Pubbeitd Tntercormmmal a ¢4
engagée par PEPT en décembre 2018, Dans celle dynamique, de nombreuses réunions c:
changes ot eu Leu Jors du 1% semestre 2019 entre kes Vilks du Territoire ¢t PEP] conchiant
sur i conwté de pikrage en jun 2019, Cehi-cl n'a, 4 ma connaissance, nelé aven projet.

Vos services m'ont it savoir qu'un projet de RLPL avait été adté 4 h suile de ce
commlé de pilolage. Je regrette I'ahsence de comnumication & ce sujet et b découverte des
demiers documents transmms par vos servicss ke 31 juiller 2021,

Ak leclwe du deme proje, pluskeurs ponts m'miepellent of nécessrent un échange
approfondi avant toure concertation sur k sujet -

Sur k zarage

* Ta Ville souhsierail le classement en ZP2 du sitc Escoffier et de 'k
Martinel pour des raisons de eobérence wbaing,

= Elle souhaiterait également Tinscription en 7ZP3 du quai des Camidres
{dans | comuité du Quai de Bercy et en adéqualich avec les activités
cxistantes) ot de fa oroe Victor Hugo. Ce classement permetrail 12
muintien de 7 panneaux de publicité de 2 n# et d'1 panneau de 8né.

Sw ke réglement :
= La Vik soubzie w assouplssermenl des régks relives s onseignes
et 4 b puhlicité sur ke seeteur ZP3C dédié 4 Charenton Bercy, afin de
maintenit Pattractivité dn contre commercial qui conmadl de  fortes
diflcultds,

Meirke — 4R, e e Paris — 24225 CHARENT ON-LE-PONT codea — 161: 01 46 75 46 76 — fax - 01 46 76 20 44
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Un troisieme courrier en date du 2 novembre 2021 a été transmis a Paris Est Marne&Bois afin
d’apporter sa contribution au projet de RLPi. La commune de Charenton-le-Pont demande a ce que
soit classées en « axes structurants » (ZP3) les voies suivantes :

O

O
O
O
O

La rue Artur Croquette (jusqu’a I'A4) ;
L'avenue du Maréchal de Lattre de Tassigny ;
Le quai des Carrieres en totalité ;

Les voies ferrées ;

La rue de la Terrasse.

URBANIS ME

Ei-"‘%lil
&
ETABLISSEMENT PUBLIC' TERRITORIAL

1, PLACE URANIE
94340 JOINVILLE LE PONT

i Tottention de Monsienr Olivier CAPITANIO,
Président

Charervon, Ie 2 NOY, 2021

ChroneD21-VULIWER S
Objet : RE : pedoccupatinns reladives i Uélaboration de notve RLFI
Aftzive siivte par o Servive urbeaivme

arbapmismecrcharenton. jr

PIANGTE z

Monsiewr ke Présidant, du Aztf.d‘/

JFaceuse bomme réception de volre cowrrier en date du 28 scprombre 2021 suite aux
observations émises par la Ville de Cliarenton-k-Pont dans ke cadre de 'éhboration du RLPL

Les réunons techniques en dale des 14 mai e 19 jun 2019 évoquées dans volie
courrer s¢osont déroutdes swe lz base des premmdres versions de cavail Les saivies de la
Vik, qui ont paricipe & Fensemble des séuons el comilés de piletage, ont pu constater que
le projet transevs en juiller 2021 ue repose pas swr ke méme amage ni ke méme réglamznt que
celul présenté en 2019,

Par mails en date des 2 awril ot 3 juin 2019, & Ville vous eval transnis des
abservations et nolamment e derande de maitien due zone d&dife aux woies femées o
I'mseription de l zone ZP2 de I rue des Terrasses,

Le travail d’¢laboration du RLPT ayant é¢ mterrompu 4 cette date. b Vilk vows a
sollicité & plisiows reprises puwr connailre 'état d'avancement du docuent.

En juillet 2021, vos services nous annongakent la teme dwe réwion publigue avec
ks commergants, quil paraissail urgent d'organiser 4 b fin de Fété. 11 nous semblail
impurtant de prendre connassance des €léments sourds & concertation avart toute validation
Ce n'est donc pas wn refis de réunr ks commergants, mes wie sinpk  demande
d'infornntions sur e contenu du discowrs & lewr tenir. Les services mumiciuux restent § votre
disposition pour diseuter des modaltés Jogitiques, dés Jors que nos demandes cf- aprés
awonl él¢ aeceplies,

En I'état acte] du projet, nous constatons la suppression d’ou mains 6 panncaux de §
nr et 2 panpeaun de 2 m’ sur ke erritoire comnmmnal Cette diinution de mobilier urhain sur
des sectews non considénés d'mtérét patimonial n'est pas saus impact.

Maiciw = <8, roe the Paris = 91225 CHARENTON-LE-PONT cedex — 18107 46 76 46 76 = fra : 01 46 76 46 45
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A tire d'exemple, cetie suppression conceme 3 pannesux de 8 of silwés swe k2 e de
la Terrasse, visbles uniquement par les amonohilistes creulant swe ke périphérique. Aussi il
apperail swprenant que cette voic at é¢ chssée en sone d'hebilal, me permettant pas
Iinstallation de panncaux de prande dimension,

Aprés smatyse des réperewssions en lermes de publicté, & Ville soubaitersit que soient
chssées on «axe structumant » (ZP3) les voix suivances (sur |2 base du demicr phn de zorage
transns fin juiliet 20210 ¢

- Lo ree Arthur Croquette (usqu'a A4)

- Llaveme du Maréclal de Lame de Tassigny
- Le quai des Carriéres cn wtalité

- Les woies forrées

. Lamedeln Termsse

Ces &vohmions de zomage permetirient de réduie Pimpact sur e mebilier whamn en plice
swr b comrame, cf dome de conserver kewr centeibution an maintien des abris bus et pannezux
d'information. Mes obsenations sur I'le Martnet, qui fiment bien dams le périméle annexé
a l'armété dagglmération, restent 4 voue appréciation

Je CGens wuleibts & seuligner & qualitd des relerions ot Schanges enire ks services de la
Vil et de FEPT et souhaie que ce travail colbbomatl perdure jusqu'a Papprobation du
RLPL

Je vous pric de croke, Monsxur e Présidenl, en losswance de mes sahutations ks

medicwes,
fun 2 v

P

Hervé GICQUEL,
Maire de Chareaton k Pont
Vice-Président du Consedl Deperlenxnal

e

Muoiric - 4%, ruz dz Paris 94225 CHARCNTON LE-PONT wedas — 060 01 46 76 40 76 - rax 1 0L 46 56 46 46
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La commune de Champigny-sur-Marne :

Un courrier en date du 15 octobre 2021 a été transmis au Territoire Paris Est Marne&Bois pour
demander la possibilité d’autoriser les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu sur les
espaces identifiés sur le plan joint.

/)

4 /3

VILLE DE CHAMPIGNY-SUR-MARNE

-

omecTIOn GEMFRAIF DFS SEAVICES TECHHIQUES, ETABLISSEMENT PUBLIC TERRITGRIAL
DIKECTION DES INFRAS | RUCTLRES,
LES TRANSPEATS FT DF I'FSPACE PUBLIC, PARIS ET MARNE & BOTS
SLRVICL VOIRIL RESLAUX DIVERS, M. le Président, Olivier CAPITANIC
Msrsaide gar H. Horvé JULLTEN 15, avenue Jean-Jaures

PGS G0 Champiang94.f 94340 JOINVILLE-LE-PONT
WRSls, : 314-2021 igny-sur-
g AR Champigny.sur-tarme,

Do
Monsicur le Président, (43¢ s,

Nous prenans artache avec vous dans le cadre de I'élaboration du réglement local de publicité
intercommunal (RLPI).

Comme vous le savez, les nouveaux élus de la majorité n'ont pas participé aux différents ateliers
de travail animés par vos services pulsqu’lls se sont déroulés durant le mandat précécent.

Aujourdnui, 3 la lecture cu projet de RLPi, nous constatons que les enselgnes sur toiture sonl
interdites sur le territoire de la Seules les sur tolture dans la
zone s Charenton-Bercy » sent autorisées.

Nous vous remercions de bier vouloir noter que lz Ville de Champigny sur Marne souhalte
eéqalement béndficier de cette dérogation pour la zone proche de I'autoroute A4, selon plan jolat.

En effet, 3 ce jour, nous dispesons déjd d'une demande d'enscigne sur toiture car Ientreprise
souhalte &tre visible depuis | De plus, il est que de telles dermandes nous
solent soumises par les nouvelles entreprises qui s'implanterent sur Ie quartier dos Simonettes
Nord lors de son futur aménagement.

Persuacé que vous serez sensible & notre demande el complant sur volre comprénension,

Dans I'attente cle volre relour, je vous prie de croire, Monsieur le Présicent, en I'assurance de mes

resoectueuses salutations. 3 /’
,&@A a fet

GRESESN M. Laurent JEANNE
s i \ 2
El {{Hfjre de Champigny sur-Marne

G il
iller régional o Tle-de-France

HOTIL BEVILLE - 14 RUC LOUIS TALAMONI - 94507 CHAMPIGRY SUR MARNE - TEL: 01 45 16 40 00

E

F

G H I J

COMMUNE DE BRY| SUR - MARNE

teszuaene
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La commune de Vincennes :

Un courrier en date du 20 octobre 2021 a été transmis au Territoire Paris Est Marne&Bois pour
demander :

d’encadrer les publicités et enseignes situées a l'intérieur des vitrines ou des baies d’un local
commercial lorsqu’elles sont destinées a étre visibles depuis une voie ouverte au public,
conformément a la possibilité laissée par la loi portant « lutte contre le déréglement climatique
et renforcement de la résilience face a ses effets ».

de préciser que les enseignes lumineuses doivent présenter un systeme d’éclairage a faible
consommation énergétique ;

d’interdire les enseignes posées au sol ou scellées au sol sauf pour I'activité de restauration
dans les ZP0 et ZP1 qui correspondent a des zones de protections ABF ;

de compléter le lexique avec la notion de « vitrophanie » afin qu’aucun film opaque ou
transparent, imprimé ne puisse étre accepté sur les vitrines, et durant les travaux ;

de limiter la hauteur du lettrage en minuscule et majuscule a 0,30 métres conformément au
réglement pour les devantures commerciales de Vincennes ;

de limiter les enseignes perpendiculaires au format carré de 0,80m x 0,80m ou dans un format
rectangle de 0,40m x 1,20m placé verticalement, a la méme hauteur que les enseignes
bandeau conformément au réglement pour les devantures commerciales de Vincennes.

République Frangaise

Libercé Egaitts Eratermte /wo

A4
a VINCENNES .fr

ETABLISSEMENT PUBLIC TERRITCRIAL

Le Muire Puris Esl Muarne&Bois
AFFAIRE SUTVIE PAR REMY DUCOUP Maonsieur Olivier Capitanio
Rk, : STKS 1 pluce Uranie

94340 Toinville-le-Pont

Le Z0h octobre 2021

OBJIET : Elaboration RLPI - demandes de moditications de la partie reglementaire du RLPT.

Monsicur le Président,
Je tenais 4 vous informer que dans le vedre de Ja procédure d’élabaration du Reglement Loval de
Publicité Intercommunal du Temitoize Paris Bst Marne & Bais, le débar sur les orientutions pénérales avait

2 lieu Jors du conscil municipal du 29 septembre decnier,

Lors de ces échanges, nous avans identifié plusieurs medifications de [a partic réglementaire du RLPI

yu je soulaitais partager avee vous afin denrichir celte derniére :

- Dans le cadre de la loi partanc « jutie contre le dévilement climatiie of renforcenent de I

résilie elements locaux de publicité, d’encadrer

Ta pub

lor:

bee & ses effers » le [Spislateur permet wux
ité ef les en
les sent desrinées 4 étre visibles depuls une vuie ouverte

gnes situées & lintérieur des vilines vu des baies d'un Incal commercial

Cette disposition permetten de fuire uppliguer V'interdietion des installation d’enseignes
numériques et défilantes i 1'intérieur des vitrines et de Jaie respecter les horames des enscignes
lumincuses. 1. intéricur des vitrines purticipant de 'animatian de I"espace public, nous trouvons
cohérents quelles soient sujelles a4 o méme réglementation

Les onscignes lumincuscs qui seront inslallées deveont présentées un systéme d'éolairage & fuible
cansemmarion énergélique.

Les enseignes posdes au sal ou seellées doivent Stre interdites saut’ pour 'activite de restauration
(lors restaurarion rapide) dans les zones PO el P1 qui correspondent aux sectenrs da prarections
ABF.

Le lexique doit érc compléte pur lu définilion de le vitophanie, Ancun film apaque ou

teanspeeent, imprimé ne paurra Stre accepte sur les vitines, et durant les fravaux

Haze devlis - BF 123 - 24204 Yincwms <ootx - 0143 98 6500
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La hauteur du letirage ea mirusevle cu du leltruge majusenle seea lunitée & 030 meétres.

confonnément & son application & Vinvennes (régl ponr les @ s ¢ ial
Périmélre AVAP).

« Les ipnes pemendiculaires Sinseriront av i dans un carré de 0,80m x 0,80m ou dans
un rectanple de GAOM x 1,20m placé verlicalement, 4 la mame lauteur que les enseignes en
bandeay, cenformément 4 son application & V (régl L pour les d 3

cummerciales Périmésre AVAD).

Je serni allentive & la prisc en comple des modifications soubaitées par lu Ville, et en troite
collaboration avec ves services, le service urbunisme et le service développ éeanomique (M. Rémy

DUCOUP educeupi@vineennes.ti? M. Guillaume PASCALLT gpascaull@vizvennes. ) se ticnnent 2 votre
dispasition pour leules guestions complémentaires.

Je vous prie de croive, Mansienr le Président, en I"assur. de mes ¢ lutati

8

Charlotts LIBER 1-AT.BANEL

@ (bt Albae]

Meive de Vineennes

Y 15 | Congeillére Régionale dHe-de-Franes
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La commune de Joinville-le-Pont :

Un courrier en date du 22 octobre 2021 a été transmis au Territoire Paris Est Marne&Bois pour
demander :

le maintien des publicités sur mobilier urbain de grands formats en ZP3-A afin de tenir compte
des marchés de mobilier urbain des villes ;

le prolongement de la D186 afin de I'intégrer entierement a la ZP3-A ;

d’intégrer a la ZP3, les espaces au nord de la ville couvert par la ZP1 ainsi que les bords de
Marne ;

d’avoir une dérogation concernant l'interdiction des enseignes défilantes pour les croix de
pharmacie ;

d’intégrer I'lle Fanac a la ZPO.

Hotel de Ville
23 de Paris - B.P. 83

' Joinville-le-Pont, le 22 octobre 2021
4340 JOINVILLE-LE-PONT

Telér e : 0149 76 60 00
Monsieur Olivier CAPITANIO

Président de 'EPT Paris Est Marne et
Bois

1, Place URANIE
94340 JOINVILLE-LE-PONT

Dossier suivi par :
Clément LEROY - DGS

Objet : RLPI

Monsieur le Président,

La concertation sur le futur RLPI bat son plein et je souhaitais réagir et proposer des
amendements. Le calendrier quelque peu distendu de I'élaboration du document et le
déces de Jean-Jacques Gressier qui suivait ce dossier pour la Ville ne m'ont pas
réellement permis de m'y intéresser de prés. C'est chose faites grace notamment a la
présentation qui m'a été faite par les équipes de I'EPT que je souhaite
chaleureusement remercier.

I me semble que quelques points dont certains sont déja identifiés par d'autres élus
doivent étre pris en compte :

Tout d’abord je crois nécessaire de conserver les « grands formats » (supérieur
a 8m2) sur les grands axes de circulation (ZP3A). La grande majorité des
contrats de publicité urbaine sont basés sur un équilibre économique ou ces
panneaux jouent un réle important. En cas de suppression de ces supports les
villes devraient indemniser les délégataires ce qui constitueraient une charge
certaine. Je m'oppose donc a leur interdiction formelle. Le tracé des axes
structurants mériteraient d'ailleurs d'étre précisé : pour exemple la RD186 qui
remonte vers le carrefour de beauté n'est pas tracée de maniére continue.

La ZP1 qui concerne les secteurs protégés au titre des monuments historiques
est trés restrictive. Or nous avons, a Joinville, nombre d’enseignes dans cette
zone au nord de la ville. Il s’agit notamment des guinguettes des bords de Marne
(Gégene, Bowling). Nous avons aussi quai de la Marne un certain nombre
d'entreprises qui pourraient étre impactés alors méme que la covisibilité avec
le pavillon Baltard est nulle. Je souhaite donc que ces zones soient réintégrées
en ZP3.
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Enfin jaimerai attirer votre attention sur les croix de pharmacie qui constituent
des enseignes lumineuses défilantes qui sont interdites dans le projet de RLPI.
Ces enseignes sont importantes pour que les habitants puissent identifier ces
commerces d’intérét collectif. Je crois qu'une exception est nécessaire.

L'fle Fanac qui est un site protégé devrait a mon sens étre inscrite en ZPO0.

Dans l'attente de vote réponse, je vous prie, Monsieur le Président, de bien vouloir
agréer I'expression de mes meilleurs sentiments.

E Ay
~ de Joinville-le-Pont

Qnorh
Conseiller Régional d'lle-de-France
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La commune de Villiers-sur-Marne

Un courriel, en date du 29 octobre 2021, a été transmis au Territoire Paris Est Marne&Bois pour
demander :

D’autoriser les éléments gonflables sur le domaine public pour les manifestation
exceptionnelle et évéenement de la ville ;

D’autoriser la publicité numérique sur le mobilier urbain (la ville de Villiers-sur-Marne en
détient 5 sur la commune) ;

De modifier le zonage afin que le secteur Marne Europe soit intégré a la ZP2.

La commune de Fontenay-sous-Bois

Un courriel, en date du 29 octobre 2021, a été transmis au Territoire Paris Est Marne&Bois pour
demander :

D’avoir un zonage global et un zoom par commune.

Cette demande rejoint les éléments qui existent déja dans les annexes du RLPi. Les annexes
contiennent bien des cartographies générales et par commune ;

De compléter I'art. 5 de la maniére suivante « doivent étre réalisés en couleur neutres et
teintes discrétes en cohérence avec I’environnement urbain immédiat » ;

De supprimer le point 2 ou 3 de I'art. 7 du RLPi car il y a un doublon ;

D’ajouter a chaque mention du mobilier urbain « mobilier urbain prévu a cet effet » ;

De supprimer les articles 15 et 16 concernant la ZP0 afin d’interdire les enseignes scellées au
sol ou installées directement sur le sol et les enseignes sur cléture ;

De préciser le cas des banques avec des guichet automatiques concernant |’extinction
nocturne ;

De supprimer 'art. 19 du RLPi ;

De préciser le terme « a titre accessoire » associé au mobilier urbain ;

De remplacer « elles ne peuvent s’élever a plus de 1m20 au-dessus du niveau du sol » par « Le
point le plus haut d’une enseigne ne peut pas s’élever a plus de 1m20 maximum au-dessus du
niveau du sol ».

L’Union de la Publicité Extérieure (UPE)

Un courriel, en date du 29 novembre 2021, a été transmis au Territoire Paris Est Marne&Bois afin
d’apporter sa contribution au projet de RLPi. L'UPE émet les observations suivantes :

Demande que certains axes soient intégrés a la zone 3 et notamment : la D4, la D130 et la
D145 a Champigny-sur-Marne, la D130, la D123, la D86 et la D23 a Saint-Maur-des-Fossés, la
D86 et la D12 a Nogent-sur-Marne, la D130 a Bry-sur-Marne, la route de Combault a Villiers-
sur-Marne, la D143 et la D120 a Vincennes, la D158 a Saint-Mandé, la D214 a Saint-Maurice,
la D6, la D148 et la D19 a Maisons-Alfort et la D103 a Charenton-le-Pont.

Demande qu’aucun linéaire ne soit exigé pour l'installation d’un dispositif apposé sur mur;
Rappelle I'importance de I'audience et du « grand format » sur domaine privé pour les
annonceurs et I'impact du RLPi sur le parc existant ;

Adhére au format de 8m? d’affiche et 11m? « hors tout » appliqué sur la zone 3 du RLPi;
Demande a ce que les dispositifs de petits formats soient encadrés uniquement par la
réglementation nationale ;

Demande a ce que les publicités sur palissade de chantier soient encadrées uniqguement par la
réglementation nationale ;
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Demande un traitement spécifique du domaine ferroviaire sur le territoire en mettant en place
les regles suivantes :
o Un dispositif publicitaire seul sur son emplacement ;
o Reégle d’interdistance de 100 métres entre chaque dispositif publicitaire ;
o Aucune distance n’est a respecter entre 2 dispositifs publicitaires séparés par une voie
routiére ou par une voie ferrée ;
o Domaine ferroviaire en gare, y compris parvis : Maintien des dispositifs doubles

(« cote a cOte » et double face) et aucune distance entre deux dispositifs séparés par
une voie ferrée.

(RLP) Paris Est Marne et Bois

Novembre 2021

Contribution a I’élaboration du
réglement local de publicité
intercommunal (RLPi)

Paris Est Marne et Bois

Les sociétés adhérentes de 'Union de la Publicité Extérieure (UPE),
syndicat i 6 les principaux opérateurs de ce
secteur d'activité approuvent la démarche de Paris Est Marne et
Bois visant & élaborer un réglement local de publicité
intercommunal (RLPi). Cette contribution fait suite au projet
présents, par vos services, le 20 octobre dernier.

Nous souhaitons vous communiquer dés & présent les
conséquences de ce projet de réglementation 3 Iimpact important
pour I'ensemble de la filiére et vous présenter nos propositions
permettant de retrouver un juste équilibre alliant activité
é et préservation de 'envi

Comme le rappelle le code de I'environnement (article L581-1), la
communication extérieure se rattache au « droit d'exprimer et de
diffuser informations et idées ». Elle est I'un des grands médias
publicitaires, au méme titre que la presse écrite, la télévision, la
radio, lnternet et le cinéma. Elle permet aux acteurs économiques
locaux et nationaux de promouvoir leurs activités, et contribue ainsi
4 soutenir la consommation, la croissance et I'emploi.

L'avenir de la communication extérieure dans le territoire dépend
en partie de cette future réglementation. Un équilibre devra
nécessairement étre trouvé entre impératifs environnementaux et
maintien de notre activité. Ce dernier ne pourra alors étre atteint
que par des dispositions raisonnées et raisonnables.

La communication extérieure sur le territoire : une véritable

activité é associant de parties-pi
s°sce e, A\
i R 5OA
Sociétés Emplois Annonceurs  propriétaires
directs locaux

Fondée en 1953, IUnion de la
Publicité Extérieure (UPE) est le
syndicat professionnel représentant
les principales entreprises de la
communication  extérieure.  Elle
regroupe une trentaine
d'opérateurs nationaux, régionaux
etlocaux.

la  communication extérieure
comprend :

Iaffichage de grand format et
Vaffichage de petit format
intégré dans les devantures
commerciales ;

la publicité dans les transports
et les centres commerciaux ;

la publicité numérique ;

les biches et [Iaffichage
évenementiel.

Sommaire
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1.1. Le marché global

12. La réglementation de la
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communication
extérieure
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e la communication
extérieure
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(RLP) Paris Est Marne et Bois

1.La publicité

1.1 - Le marché global

En préambule, nous tenons a préciser que la communication extérieure est un média déja
particuliérement réglementé (treize évolutions normatives en douze ans), 4 la différence de la
publicité sur Internet. De plus, en di ispositi a baissé de 50 % du
fait de ces évolutions normatives.

Recettes publicitaires des médias 2020
Or, notre média représente 6,6% des
investissements en publicité totaus, 13 ol
Internet en capte plus de 45% (Source :

Courrier publicitaire; 11,70%

presse
IREP, mars 2020). .
) 11,70% Web;
45,60%
% Pénaliser la  communication Rédio s
extérieure ne diminue pas la 4,70%

publicité mais la redirige vers des
médias de plus en plus
contributeurs d’émissions de gaz &
effet de serre et peu contributeurs
au niveau local en termes
d’emplois ou de ressources
budgétaires.

1.2 = Un média déja trés réglementé

La communication extérieure est le seul média qui reléve du code de 'environnement. Ce média est
par ailleurs strictement encadré par de nombreux textes Iégislatifs et réglementaires dont notamment

Loi n° 79-1150 du 29 décembre 1979 relative a la publicité, aux enseignes et préenseignes ;

Loi n* 2008-776 du 4 a0t 2008 de modernisation de 'économie ;
- Loi n* 2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I'environnement
(Grenelle l);

Loi n° 2016-925 du 7 juillet 2016 relative & la liberté de la création, a l'architecture et au
patrimoine ;

Loi n° 2016-1087 du 8 aodit 2016 pour la reconquéte de la biodiversité, de la nature et des
paysages ;

Décret n* 2012-118 du 30 janvier 2012, décret n* 2013-606 du 9 juillet 2013 (décrets
d'application de la loi Grenelle 1) ;
- Loi n° 2021-1104 du 22 oGt 2021 portant lutte contre le déréglement climatique et
renforcement de la résilience face a ses effets.

Page | 2
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) blicité extérieure;
6,60%
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(RLPi) Paris Est Marne et Bois

A la différence de la publicité sur Internet, la communication extérieure est donc un média déja
particulierement réglementé, le réglement national de publicité (RNP) étant trés souvent
complété par une réglementation locale.

«Le CESE pense que toute entrave aux modéles publicitaires européens risque de bénéficier aux
dispositifs de publicité numérique, essentiellement possédés par les GAFA alors que ceux-ci échappent
encore trés largement aux dispositifs fiscaux européens. » AVIS du Comité économigue et social européen
du 20 octobre 2021 ~ « Publicité / consommation moderne et responsable La publicité au service dune
‘consommation moderne et responsable », [avis d'initiative] INT/948.

1.3 - L'intérét de la communication extérieure

Meédia historique et populaire, média de proximité, la communication extérieure permet aux acteurs
économiques de se faire connaitre et dassurer leur développement et leur notoriété, primordiale
dans une optique de relance économique. La communication extérieure est en perpetuelle évolution
et peut étre le relais des nouveaux modes de ion et de et
durables.

ECONOMIQUE : Il permet aussi bien la prise de parole d’une entreprise locale que
nationale

POPULAIRE et INCLUSIF : il permet de véhiculer Finformation auprés de tous les usagers
sans exception.

Par la diffusion de linformation au plus grand nombre de personnes, la communication extérieure
participe de la vie sociale et économique des territoires. Elle est un levier de la relance économique
engagée actuellement par les pouvoirs publics.

@ Un média responsable

La lutte en faveur de 'urgence climatique et pour la protection de 'environnement sont des causes
dintérét humain, un engagement de la France et de I'Union européenne, une responsabilité
individuelle et collective.

Face & la crise climatique, comme face & la crise sanitaire et ses conséquences, pouvoirs publics,
citoyens et acteurs privés doivent étre partenaires pour élaborer des solutions efficaces et concrates.
Meédia de la proximité et de la mobilité, la communication extérieure a engagé sa transition écologique
depuis de nombreuses années et entend 'amplifier pour contribuer 4 celle de Iéconomie et de la
société frangaises.

La communication extérieure entend étre volontaire et exemplaire en s'engageant, sur la base d'une
étude d'impact réalisée par le cabinet KPMG en février 2021, &

v Réduire de 20% les émissions de CO2 de son activité en 2025 par rapport 4 2019 ;
v Réduire de 48% les émissions de CO2 de son activité en 2030 par rapport 4 2019 ;

Page | 3
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(RLPi) Paris Est Marne et Bois

Témoignages d’annonceurs locaux :

« Ma campagne d'affichage me permet de montrer mon dynamisme et mettre en avant mon enseigne
lors de mes opérations commerciales fortes de I'année. De plus, laffichage est surement le moyen de
communication local qui permet de toucher une trés grande partie de la population. »

«Ma communication publicitaire en affichage me permet de constater un impact rapide sur ma
fréquentation en magasin. »

« L'affichage est un support prépondérant pour doper mes ventes culturelles en fin d'année »

Au-dela des investissements locaux, la communication dite « nationale » n'a qu'un seul but : étre au
service des revendeurs et distributeurs, le plus souvent des indépendants implantés dans le territoire,
au service de I'économie réelle.

1.4 - Les enjeux et impératifs de la communication extérieure

@ Un média indispensable

Pénaliser la communication extérieure a pour conséquence de favoriser la position dominante des
sur Internet, pri les GAFAM, sans bénéfice au niveau local. En

effet, la communication extérieure apporte des recettes aux différentes collectivités par le biais

notamment de la TLPE. De plus, notre média représente des emplois non délocalisables.

D vossens

La communication extérieure est un
média de masse historique dont
I'existence repose sur une garantie
d'audience. Pour parvenir  un degré
raisonnable d'audience, le territoire
se doit d'étre couvert de maniére
cohérente par un réseau de dispositifs
publicitaires.

n enjeu fondamental

I convient de rappeler qu'une forte
diminution de 'audience du fait d'une
dédensification  publicitaire  trop
importante favorisera le report des
investissements  publicitaires vers
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(RLPi) Paris Est Marne et Bois

¥ Poursuivre la diminution des émissions de CO2 pour atteindre la neutralité carbone 3
Vhorizon 2050 en recourant le moins possible aux mécanismes de compensation.

Ces engagements sont fidéles aux objectifs de la Stratégie nationale bas-carbone (SNBC) de la France
publiée en avril 2020 visant & une réduction de 40% des émissions de gaz & effet de serre en 2030 par
rapport & 1990 et qui ont fondé les travaux de la Convention Citoyenne pour le Climat.

Vous trouverez via le lien suivant les engagements des sociétés adhérentes de I'UPE:
http: upe.fr/?rub=l-actuality

@ Un média puissant au service des annonceurs locaux

L'étude réalisée par le cabinet Deloitte en janvier 2017* montre que l'nvestissement publicitaire en
France a un impact multiplicateur de 7,85 sur I'économie en général : 1 euro investi en publicité
permet de créer 7,85 euros dactivité économique supplémentaire’.

La extérieure est un il local du et social des
territoires et génére des retombées économiques sociales et fiscales directes au niveau local,
contrairement aux multinationales du Net.

la extérieure tout apprécié des locaux. Ces derniers
ont plus que jamais besoin d’outil de communication pour assurer leur notoriété, annoncer leur
activité, se faire connaitre et reconnaitre dans leur zone de chalandise.

II's"agit donc d’un média indi: pour les ises locales dans le cadre de la
relance économique engagée actuellement par les pouvoirs publics.

Uaffichage est, en France, le premier média
historique ~ sollicité, juste derriére la presse

25,00%
quotidienne régionale (source France Pub 2019). 5%,
20,00% mmé@‘““ 20%
Tous les secteurs économiques locaux utilisent la  1500%
communication extérieure et notamment les  10.00%
entreprises du secteur du tourisme et des loisirs qui

investissent plus de 40.50 % de leurs dépenses

P 3 P & L
annuelles de communication en affichage. N $
8 j' & 8 & & & \@.
&
&

&
&

Pourcentages des dépenses média  France Pub 2019

1 Etude Deloite, « d Europe. Areport Advertisers », Janvier
2017
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d'autres supports, principalement Internet et des modes de communication interdits (affichage
sauvage).

Aussi, la future réglementation intercommunale doit assurer a minima au média le nécessaire
maintien de cette audience, gage indispensable & son maintien dans le paysage économique local.

@ Le format, un élément clef

Historiquement, la communication extérieure s'appuie sur des formats daffiche standards. En effet,
le média recourt & une chaine logistique qui ne peut exister que par des processus standardisés
(imprimeurs, matériels, logistique, optimisation des co(ts...).

Un format standard se dégage en France dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants ou
appartenant a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants : le 8 m? de surface d'affiche. Il est
indispensable que ce format national soit repris dans le futur RLPi.

De plus, il conviendra de tenir compte des éléments dencadrements propres a chaque opérateur afin
de déterminer la surface unitaire maximale encadrement compris autorisée des dispositifs
publicitaires dans le futur RLP

En la matiére, le ministre de la Transition écologique et solidaire a publié, en octobre 2019, une fiche
relative aux modalités de calcul des formats des publicités. Il en ressort que les collectivités locales
peuvent tout a fait prévoir dans leur RLP(i) un format d’encadrement de 10,50 m? pour une surface
daffiche de 8 m? (https logie.gou 6%20-calcul-format-
publicité.pdf).

Le respect des formats standards utilisés par les professionnels de I'affichage est une condition sine
qua non pour notre média. En effet, une diminution drastique du format excluant le format standard
reconnu nationalement (8 m? d’affiche) et ne tenant pas compte de la

réalité terrain est un non-sens économique et écologique.
? | |

Tous ces dispositifs n’ont qu’un seul point commun : le format de I'affiche, 8 m? daffiche.
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2. Le RLPi de Paris Est Marne et Bois

2.1~ Le projet de RLPi

Le projet présenté le 20 octobre dernier
reprend un zonage simple, composé de
quatre zones pouvant se résumer ainsi
espaces naturels, espaces patrimoniaux,
résidentiel, axes structurants regroupés avec
les zones d'activités. Nous déplorons la
création de sous-zones et surtout le
regroupement des axes avec les zones
dactivités qui sont bien deux lieux urbanisés
différemment.

Le RLPi se doit d’adapter la réglementation nationale (RNP) aux enjeux territoriaux locaux. Nous
souhaitons, en préambule de 'analyse de ce projet, revenir sur quelques éléments présentés lors cette
réunion et rappeler la place actuelle de la publicité sur le territoire de 'EPT.

Chapitre 2 Dispositions applicables & la zone de publicité n° 1 (z1)

Article 19 - Principe d'interdiction de la publicité et des préenseignes

Les publicités et préenseignes sont interdites sauf celles installées a titre accessoire sur le mobilier urbain ou
apposées sur des palissades de chantier.

Chapitre 3 Dispositions applicables & la zone de publicité n° 2 (2P2)
Article 35 - Principe d'interdiction

Les publicités et les préenseignes sont interdites sauf celles installées d titre accessoire sur le mobilier urbain,
celles apposées sur des palissades de chantier ou celles apposées sur bache de chantier.

Aurregard de Purbanisation constatée et des définitions de zones, nous suggérons que certains axes
appartenant aux zones 1 et 2 soient intégrés a la zone 3. Il 'agit des axes ci-dessous :

203

Champigny => D4, D130, D145

Saint Maur => D130, D123, D86 et D23
Nogent sur marne => D86, D12

Bry sur Marne => D130

Villiers sur Marne => route de Combault
Vincennes => D143, D120

Saint Mandé => D158

Saint Maurice => D214

Maisons Alfort => D6, D148 et D19
Charenton le Pont => D103
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2.2.1- Sur l'au

nce

La publicité « grand format » sur domaine privé n’est ouverte que dans la seule zone 3, soit une part
relativement faible du territoire. Du fait de son absence dans une partie importante du territoire, la
communication extérieure sera forcément trés pénalisée face aux médias concurrents, et notamment
par les médias présents sur Internet.

A I'exemple d’une étude sur le parc d’un opérateur adhérent de I'UPE

. reformt

e T s

3 o e s S——
! T 2 s

e . parc ST

et

@ e [y o— [e——
o

A —

Parc réglementaire au projet actuel : 15% ;
Parc pouvant étre transformé réglementairement en format 8 m? : 36% ;
Parc pouvant étre éet é bailleur et 120%.

A ce stade, I'impact prévisionnel du projet est donc de 65 % de déposes de dispositifs et une baisse
d’audience de 50%.

Atitre comparatif, qui peut imaginer une suppression de 50 % de la presse ou des écrans de télévision

sur un territoire donné ou encore de ne raccorder que 5 habitants sur 10 sur le réseau Internet ?

La perte d’audience entraine un désintérét de |'annonceur vers notre média au profit d’autres
médias non impactés par des réglementations
2.2.1- Sur le format
Le format retenu actuellement en zone 3 sur le domaine privé est le 8 m? d'affiche / dispositif 3 11 m?,
format auguel nous adhérons totalement.
2.3 - Propositions de 'UPE au regard du projet présenté
ZP1&2:
o Demande d'intégration de certains axes présents  date en zones 1 et 2 vers la
zone 3:
= Champigny => D4, D130, D145
= Soint Maur => D130, D123, D86 et D23
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- Surlarégle de densité

Chapitre 4 Dispositions applicables a la zone de publicité n°3 (2P3)
Article 49 - Régle de densité

La régle de densité concerne :

- Les publicités et préenseignes apposées sur un mur ;

- Les publicités et préenseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol, lumineux ou non lumineux.

Sur une unité fonciére disposant d’un cété bordant une voie ouverte d la circulation publique dont le linéaire est
supérieur ou égal & 20 métres, il peut étre installé
- Soit une publicité ou une préenseigne scellé au sol ou installé directement sur le sol lumineux ou non ;

Soit une publicité ou une préenseigne apposée sur un mur ;

lavoie ouverte & publique est d‘une longueur supérieure
& 100 metres linéaires, il ne peut étre installé un dispositif publicitaire supplémentaire, dans la limite de deux
dispositifs publicitaires par unité fonciére. Cet alinéa e s'applique qu'a la ZP3-B et C.

Sur les unités fonciéres dont

1l nous parait important détablir une régle de linaire minimum fonction du support du dispositif. En
effet, un dispositif mural est généralement implanté sur une maison dite « de ville » sans terrain
adjacent. Le linéaire a considérer pour I'application de la régle de densité est donc bien souvent le
seul linéaire de la fagade du bati.

Dans ce contexte, nous suggérons qu'aucun minimum de linéaire ne soit exigé pour un dispositif
apposé sur un mur.

2.2 'impact du projet de RLPi Paris Est Marne et Bois

Pour un annonceur local qui cherche & développer sa notoriété, & créer du trafic, & faire savoir au plus

grand nombre qu'il propose des des soldes ou des ou encore & PP
son image de marque, les indi dela ication extérieure sont

L couverture de la cible ;
Larépétition du message ;
©  Lamémorisation.

Les deux premiers indicateurs sont satisfaits par la recherche d‘une audience optimale, le troisiéme
par la possibilité de disposer d’un format lisible. Si Fannonceur veut maximiser Fimpact de son
message, il besoin d'un visuel fort, trés épuré, pensé et travaillé spécifiquement.  faut étre capable
de dire I'essentiel tout en étant original. Ce n'est pas un hasard si beaucoup de directeurs de création
insistent sur le fait de le travail sur la par Vaffiche : i 'on arrive &
exprimer parfaitement lidée publicitaire sur une affiche destinée aux consommateurs en situation de
mobilité, la déclinaison publicitaire sur les autres médias est facilitée.

Clest pour toutes ces raisons que I'UPE soutient le club des directeurs artistiques et en particulier les
Jeunes créatifs par Forganisation du Grand prix e la Communication Extérieure qui, chaque année,
récompense les meilleures offiches.

Page | 8

upe

(RLPi) Paris Est Marne et Bois

Nogent sur marne => D86, D12
Bry sur Marne => D130

Villiers sur Marne => route de Combault
Vincennes => D143, D120

Saint Mandé => D158

Saint Maurice => D214

Maisons Alfort => D6, D148 et D19
Charenton le Pont => D103

zP3:
Demande de distinction entre dispositifs sur mur et dispositifs scellés au sol vis-a-vis du linéaire de
fagade :

= Pas de linéaire minimum exigé pour les dispositifs muraux.
Dispositifs publicitaires de petits formats :

Uarticle 6 du projet de réglement énonce que :

« Les dispositifs publicitaires de petits formats lumineux sont interdits.

Les dispositifs publicitaires de petits formats doivent étre implantés sur le mur qui les
supporte ou sur un plan paralléle 3 ce mur.

Les dispositifs publicitaires de petits formats ont une surface unitaire inférieure 3 0,5 metre
carré. lls sont limités & un seul par devanture commerciale. »

Or, Paffichage de petit format est un mode de publicité réglementé par le réglement national de
publicité (RNP) contenu dans le code de I'environnement. L'article L581-8 prévoit que : « La publicité
ne peut recouvrir tout ou partie d'une baie. Toutefois, sous réserve de I'application de I'article L. 581-4
et du présent article, cette interdiction est levée pour les dispositifs de petit format intégrés & des
devantures commerciales et ne recouvrant que partiellement la baie ou lorsqu'ils'agit de la devanture
d'un établissement temporairement fermé pour réfection ou @ la suite d'une procédure de réglement
judicidire, dans des conditions fixées par décret en Conseil d'Etat. »

Ainsi, le régime juridique du micro-affichage est directement précisé par le RNP. Ce dernier prévoit
notamment (article R581-57) que « Les dispositifs de petits formats mentionnés au Iil de I'article L.
581-8 ont une surface unitaire inférieure & 1 métre carré. Leurs surfaces cumulées ne peuvent recouvrir
plus du dixiéme de la surface d'une devanture commerciale et dans la limite maximale de 2 métres
carrés. »

De plus, la Cour administrative d'appel de Bordeaux a jugé que, en dehors des zones dinterdiction
visées a l'article L581-4 et au | de I'article L581-8 du code de Ienvironnement, un RLP ne peut définir
« des zones dans lesquelles s'appliquent, s'agissant de la publicité sur les baies, des exceptions &
Iinterdiction plus restrictives que celles prévues par le réglement national de publicité » (voir en ce
sens, CAA Bordeaux, 26 avril 2021, N* 19BX01464 et TA Toulouse, 2 juillet 2021, N°1905615).

Sous réserve des interdictions prévues par Iarticle L581-4 du code de I'environnement, un RLP n'a pas
étence pour les conditions d' de 'affichage de petit format.
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Pour toutes ces raisons, nous demandons d'appliquer les dispositions du réglement national de
publicité s'agissant de I'affichage de petit format intégré aux devantures commerciales.

Palissade :
Eu égard & leur fonction et en vue des chantiers prévus dans le cadre du Grand Paris & 'échelle du
territoire, nous suggérons I'application des dispositions du RNP (réglement national de publicité)
concernant la publicité sur les palissades de chantier.

Domaine ferroviaire hors gare :

Paris Est Marne et Bois posséde un territoire ferroviaire important qui constitue une source de

recettes pour la SNCF via les autorisations d’exploitation publicitaire qu'elle accorde en contrepartie
de redevances d’occupation du domaine public.

Ce domaine ferroviaire présente deux particulari

o Une unité fonciére dont les parcelles sont gérées par un unique proprictaire ;
o Un seul opérateur gére I'exploitation publicitaire de ce territoire (régle d'interdistance
possible).

A ce titre, nous suggérons I'introduction de régles particuliéres pour ce domaine spécifique sur les
zones ouvertes aux dispositifs muraux et scellés au sol, permettant le maintien de dispositifs
publicitaires placés gé dans un envi moins urbanisé.

v

Un dispositif publicitaire seul sur son emplacement ;

Régle d'interdistance de 100 métres entre chaque dispositif publicitaire

v

v

Aucune distance n'est & respecter entre 2 dispositifs publicitaires séparés par une voie
routiére ou par une voie ferrée.

Domaine ferroviaire en gare, y compris parvis

Pour les dispositifs visibles depuis une voie ouverte a la circulation publique et implantés sur les quais
non couverts ainsi que ceux situés sur les parvs, les régles pourraient étre les suivantes :

« Maintien des dispositifs doubles (« cote a cote » et double face) ;
o Aucune distance 4 respecter entre deux dispositifs séparés par une voie ferrée.
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Exemples de dispositifs doubles sur quais de gare (hors territoire)
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OBSERVATIONS INSCRITES DANS LES REGISTRES MIS A DISPOSITION DANS LES LOCAUX DE
PARIS EST MARNE&BOIS ET DANS LES MAIRIES

Les registres mis a disposition a la Direction Urbanisme du Territoire Paris Est Marne&Bois et dans les
mairies des communes membres, n‘ont fait I'objet d’aucune remarque de la part des habitants,
excepté le registre de Joinville-le-Pont sur lequel une seule remarque a été déposée.

OBSERVATIONS DU PUBLIC
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Il a pourtant été précisé sur le site internet du Territoire Paris Est Marne&Bois et des communes
membres que des registres étaient disponibles et cela a été rappelé durant toute la concertation (par
voie d’articles, d’affiches, ou encore lors des réunions etc...).
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CONCLUSION DE LA CONCERTATION

Le Conseil du Territoire de Paris Est Marne&Bois a prescrit I'élaboration du Reglement Local de
Publicité intercommunal (RLPi) par délibération n°18-78 en date du 15 octobre 2018.

La délibération de prescription du Reglement Local de Publicité intercommunal, ci-dessus visée, a
défini les objectifs de I’élaboration :

1.

Protéger le cadre de vie du territoire, lutter contre les pollutions visuelles et préserver les
espaces naturels tout en prenant en compte la nécessaire animation des centralités ainsi que
les besoins de communication des acteurs économiques ;

Tenir compte de la présence de nombreux lieux protégés, définis a I’article L.581-8 du Code de
I’environnement, notamment les abords des monuments historiques, les sites classés et
inscrits et les sites patrimoniaux historiques, tout en prenant en compte les besoins de
communication des collectivités ;

Prendre en compte les spécificités des bords de Marne et la proximité du Bois de Vincennes
afin de préserver les vues et qualités du paysage ;

Prendre en compte les spécificités des communes membres tout en assurant une certaine
coordination des régles, notamment le long des axes structurants traversant le territoire et
des limites communales ;

Prendre en compte les évolutions urbaines du territoire et les zones de projets
d’aménagements, notamment les secteurs des nouvelles gares du Grand Paris (Bry-Villiers-
Champigny, Champigny-centre, Saint-Maur Créteil, Vert de maisons, Val-de-Fontenay,
Nogent-le Perreux) ainsi que les zones d’activités ;

Prendre en compte I'évolution législative et réglementaire notamment la loi n° 2010-788 du
12 juillet 2010 portant engagement national pour I'environnement et la loi n°® 2016-925 du
7 juillet 2016 relative a la liberté de la création, a I'architecture et au patrimoine ;

Prendre en compte les modes de publicité récents et évolutifs tels que les baches publicitaires,
le micro-affichage, les publicités numériques, les publicités projetées et fixer les obligations et
modalités d’extinction des publicités lumineuses, en application de I'article R.581-35 du Code
de I'environnement.

La délibération a également fixé les modalités a mettre en ceuvre dans le cadre de la concertation.

Les modalités de la concertation sont les suivantes :

1. Parution d’articles dans les journaux municipaux informant de I'état d’avancement de
la procédure d’élaboration ;

2. Diffusion d’informations régulieéres concernant I'avancement du réglement local de
publicité intercommunal sur le site de Paris Est Marne&Bois et sur les sites des
communes membres qui en disposent permettant d’avoir accés au calendrier et aux
documents validés des différentes étapes de la procédure ;

3. Mise en place d'une adresse mail spécifique: « concertation.rlpi@pemb.fr »
permettant au public d’adresser ses remarques, ses questions ou ses contributions a
I’élaboration du projet ;

4. Mise a disposition d’un registre ouvert aux habitants tout au long de la procédure
d’élaboration, dans chague commune membre aux heures habituelles d’ouverture au
public et a la Direction Urbanisme du Territoire Paris Est Marne&Bois du Lundi au
Vendredi de 9h a 12h et 14h a 17h (1, place Uranie a Joinville-le-Pont) ;

5. Organisation d’au moins une réunion publique afin de présenter le projet et
d’échanger avec le public. Les réunions publiques seront préalablement annoncées
par voie d’affichage et conformément a la reglementation en vigueur ;
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6. Déroulement de la concertation avec le public de la prescription du RLPi jusqu’a I'arrét
du projet de RLPi.

Au regard des modalités de concertation fixées dans la délibération de prescription du Réglement Local
de Publicité intercommunal (RLPi) et de I'ensemble des modalités mises en oeuvre par
Paris Est Marne&Bois (voir éléments précédents) ayant permis :

1.
2.

de rappeler les dates de la concertation ;

d’informer toute personne intéressée au projet du déroulement et de I'avancement de ce
dernier ;

de prévenir de la tenue d'une réunion publique sur le projet de RLPi ;

d’informer les personnes intéressées de plusieurs réunions sur le projet de RLPi dédiées aux
personnes publiques associées, aux professionnels de I'affichage, aux associations de
protection de I'environnement et du cadre de vie et aux commergants et entreprises locales ;
de préciser les modalités de consultation du projet en version papier ou en version
numérique ;

d’informer la population de la mise en place d’une consultation citoyenne de grande envergure
concernant la publicité extérieure sur le Territoire ;

d'avertir que des observations pouvaient étre transmises via l'adresse mail dédiée :
concertation.rlpi@pemb.fr ;

A ce titre, il convient de tirer un bilan favorable de la concertation. Cette derniére ayant permis
d’informer I’ensemble des personnes concernées et de recueillir leurs observations.
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ANNEXES — FORMALITES DE PUBLICITE REALISEES ET FEUILLES DE PRESENCE AUX REUNIONS

Feuille de présence de la réunion dédiée aux personnes publiques associées du mardi 12

novembre 2019

REUNION RLPI

Foulille de présence réunion PPA

Date : 12 novembre 2019 & 1Sh

Structure Prénom NOM Fonction Signature
1 Préfecture du Val-de-tMame Raymend LE DEUN orilel
2 Sous Fréfecture cuVal de Marne Jeen Fhiippe LEGUEULT Sous Prefet
3|Chambre ces Métiers et de I'Artisanat du 94 Micolz RICHARD Brésicente EXCUSEE

hambre Interdépsrae ale de
4 (Chambreluteidipancmentaiacle Christophe HILLAIRET Présidert
agricuiture d'ile ce France

5 Ile de France Mobil'tés Laurent PROBST Directeur EXCUSE
6 Chambre de commerce etd incustrie do Vall Gérard DELMAS Président EXCUSE

de Mame

nental da Valce-Mame Christian FAVIER Président

7| Corseil Dép

8 Carceill Régional d I'e-de-France

9 rétropole du Grand Paris

Unité 2épartementale de 'architecture et

10 Yeites
dJ patrimo’ne $4

-

1| delAlimentation, de "Agriculzire etcela

Dirzction Régionale Interdéoartementzle de
L|VEnvironnemen: et ce 'Energle IcF - Service
nature, paysepe et resseurces - Pale

Direction Régionale et Interdéparternentale

Yalérie PECRESSE

Patr ck OLLIER

Matizlis BARRY

Arnz BOSSY

Micolas LE GRAND
T Viaceet DuFrEsNE

Prés dente

Urésicent
Pour N BAFRY
Ll - o
===
Directrice

Chef e pale

ol Guand

& s

Structure

Prénom NOM

Fonction

Mail

! publicize extérieure
13 wille de Peris Anne HIDALGO FAzire
4 FPT Grane Crly Seine Bidure Kchel (FPRETRE Présilent
| I Fia i
5 EPT Grad Paris Sud Est Avenir Gerald BABILLOTTE Chargé d'Opé-ations PLU gbabllotte@gpsea i i = By — -
I
REUNION RLPI Feullle de présence réunion PPA Date : 12 novembre 2018 a 15h

Signature

16 EPI Est Ensemble Eric Beaudu }ei‘:.:fé:.: ?rn:'rl?:-m %
e déplacements
17 EPT Grand Faris G-and Fst Clavde CAPILLON Présidant
13 Woies Mavigah s de France Demin'que RITZ Dirccteur Terrizorial
13 SNCT Gulllaume PEPY Président
20 RATH Latherine SUILLCUARD Frésidente [
21 ParizkcttizmedBois Francois ROUSSEL-TEVAUX nGs
22 ParsksthfarnedBois Chrysis CAPCRAL Conselllere teritosiale
23 Cabinzt DRAI Did'er GIRARD
249
25
76
27
28
29 B
30|
T |
o
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Feuille de présence de la réunion dédiée professionnels de I'affichage et associations de
protection de I'environnement du mardi 12 novembre 2019

REUNION CONCERTATION RLPI

Prénom

STRUCTURE

Feuille de présence

Fonctlon

Date : 12 novembre 2018 a 17h30

Signature
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Feuille de présence de la réunion du lundi 27 septembre 2021 a |'attention des commergants

et entreprises

de Nogent-sur-Marne

Reglement local de publicité intercommunal

@ ris
Est réunion de concertation avec les commercants de Nogent-sur-Marne
Mo & Bele Lundi 27 septembre 2021 4 18h
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Feuille de présence de la réunion du lundi 11 octobre 2021 a I'attention des commergants et
entreprises de Fontenay-sous-Bois et de Maisons-Alfort

Mama g Bals
e

ris
Est

; Reglement local de publicité intercommunal
réunion de concertation avec les commercants de Maisons-Alfort et Fontenay-sous-Bois
Lundi 11/10/21 2 13h

PRENOM

ADRESSE MAIL
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Feuille de présence de la réunion du mardi 12 octobre 2021 a 'attention des commercants et
entreprises de Villiers-sur-Marne

ris
Est

Maffio & Bas

Reglement local de publicité intercommunal

réunion de concertation avec les commercants de Villiers-sur-Marne
Mardi 12/10/21 2 9h

PRENOM

ORGANISME
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Feuille de présence de la réunion du mardi 12 octobre 2021 a 'attention des commercants et

entreprises de Bry-sur-Marne

| aris

Est

Mu‘r\e,&_Ems

Réglement local de publicité intercommunal

réunion de concertation avec les commercants de Bry-sur-Marne
Mardi 12/10/21 2 12h

PRENOM

ORGANISME

SIGNATURE

ADRESSE MAIL
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ORGANISME

SIGNATURE

ADRESSE MAIL

CHA TYP =
= N """"—"J_:_h— Ca = 'y - [
\&\L XF Z‘Q\Q ‘J\kr(\ (= JQCS&’:X‘)C‘\%'— Aok _S:-gr'::Q &u&u\,\.\Q ‘&Q%.\ ,l(
(’ T I ol 2 i — - ‘“‘“
N earoud (¢ Cod \ PR NS o s o £a
& . N &\ c%\{fk\r N Asnocié e C_&*__\- o mmmefr
_(i.o ' Mo ko _&’3‘“51"""*‘{' ole Kyeanls c;:‘ﬁr cecitt JHoisebeu (e of
(PM{A e \GM’D& S Ten G«cvxow} M Lalern 32600 a?ang,ﬁ
aro SAR Az TN
I Divs?i o Galsprcto| i petuct— W ahdeqys, 6&»9@7»@410-
_% | e [negel bouloe G o nand | /) 14 /o Conla e |
~ l.¢xue' Do Certan
\).lm,m C’pﬁmfu MNALY S . 7
! : — Geitmie e 17;6_42;—" peidisctat o b koo, caim
Madia. dakeie ng.ﬂhr) < I Q\% ¢/ Woddo. ke coyvop)

CC L5 Proes
; [ J —
t?qﬂm Evvg

Cemul

i e 71

e et By

_“" o\o\{:e

Q\/wwtm wile

PRENOM

ORGANISML

SIGNATURE

ADRESSE MATIL.

y ; T = T /)
Tabglle /C’k{ta Al %{ bt o Ry —— - "J - wé'&'/f b
) L /i
ll}l V : } i
. y i Lol PAY| /4;_-» L ST };,um_-»\- L ‘7{ i /Y: E AT R
e, Yo Ve ARyEL .

98



Feuille de présence de la réunion du mercredi 13 octobre 2021 a

et entreprises de Saint-Maurice

‘attention des commercants

Nom de I'é Secteur d'activité Nom du gérant Ce é
268 Restauration Mr BAUDOIN 268 rue du Maréchal Leclerc 01 42 83 17 35 business_restauration@outlook.fr
ACE PRO Nettoyage Mr BELLOQ Patrick 1 bis rue Edmond Nocard 01 48 93 11 34 pbellog@ace-pro-nettoyage.fr
BRO'INK Salon de tatouage M. Kim HUYNH +1 250 rue du Maréchal Leclerc 01 43 97 91 47 sebbeauce78 @gmail.com
Café du centre / Tabac Café Mr XIANG 264 rue du Maréchal Leclerc 09 515182 45 xiangdavid1993@hotmail.fr
Coiffeur Némes Coiffure Mme Sophie GILLES 3 rue Adrien Damalix 0143682216

Délices Méditerranéens

Restauration rapide

Mme COGER 266 rue du Maréchal Leclerc 015596 61 06
Garage RENAULT Garagiste Mr LE GUEN +1 128 rue du Maréchal Leclerc 01417946 70
GHNASSIA Photographe Mr GHANASSIA Bernard 17 rue du Maréchal Leclerc 06 684217 17
HM Immobilier Immobilier Mme MESSICA 6 rueJean Renoir 01428376 34 hmobilier@hmimmobilier.com
Institut Perle de beauté Insfitut de beauté Mme MOINARD 143-145 rue Maréchal Leclerc_01.48.86.79.07
KYRIAD Hotel Mme MANUAUD 12 ruedu Maréchal Leclerc 0143 75 94 94 manager.paris.est.stmaurice@kyriad.fr

Marzio

Vente produits d'équipement

Mr Pinto Christian

28 avenue Maréchal de Lattre de Tassigny 01 43 68 23 03 magasin.sdmarzio@gmail.com

Pressing Retoucherie St André

Pressing

Mme KERCHIT +1

21 rueAdrien Damalix 0143682653

RVAP (cigarettes électroniques)

Articles vapoteurs

Mr DE PAIVA

143 rue Maréchal Leclerc 0142 83 75 96

SCTA Assurances

Assurances

MrTIMPANO

2 ruePaul Verlaine0143 911235 s.timpano@scta.fr

Feuille de présence de la réunion du jeudi 14 octobre 2021 a 'attention des commercants et
entreprises de Vincennes
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Feuille de présence de la réunion du jeudi 14 octobre 2021 a I'attention des commergants et
entreprises du Perreux-sur-Marne

ris Reglement local de publicité intercommunal
E St réunion de concertation avec les commercants du Perreux-sur-Marne
Mamie & Bcls

Jeudi 14 octobre 2021 2 13h

ORGANISME
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Feuille de présence de la réunion du jeudi 14 octobre 2021 a I'attention des commergants et
entreprises de Saint-Mandé

- ris Reglement local de publicité intercommunal
Est réunion de concertation avec les commercants de Saint-Mandé
Moz bolx Jeudi 14 octobre 2021 4 19h
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Feuille de présence de la réunion du lundi 18 octobre 2021 a I'attention des commergants et
entreprise de Joinville-le-Pont

F—

N

Réglement Local de Publicité Intercommunal
réunion de concertation avec les commercants de Joinville-Le-Pont
Lundi 18/10/21 2 9h

ORGANISME

SIGNATURE

ADRESSE MAIL
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Feuille de présence de la réunion du jeudi 28 octobre 2021 a I'attention des commergants et
entreprise de Champigny-sur-Marne

R

Marne & Bois
i Sl

Reéglement local de publicité intercommunal
réunion de concertation avec les commercants de Champigny-sur-Marne
Jeudi 28 octobre 2021 2 19h

ORGANISME
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Feuille de présence de la réunion publique du mercredi 20 octobre 2021

Paris

Est

Marie.& Beis
~

Vieacd

Projet de Réglement Local de Publicité Intercommunal

Mercredi 20 octobre 2021 2 20h

réunion publique de concertation - Scéne Watteau 4 Nogent-sur-Marne

PRENOM

ORGANISME
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Feuille de présence de la réunion du mardi 23 novembre 2021 a 'attention des commergants
et entreprises de Charenton-le-Pont

p’aris Reglement local de publicité intercommunal
\Est réunion de concertation avec les commercants de Charenton-le-Pont
b Seyen Mardi 23/11/21 20h00
PRENOM NOM ORGANISME TITRE SIGNATURE ADRESSE MAIL
%"-"ah Saworonoy en | BTec - Awbi\\ 2 beig W, Slomonoylicn

Ain @(\v\bz Me g

Sylute lefehore The T AGalfe 04/‘*’” ‘g:,‘;[ Iorogalfe § gmoil
FAQM?L :BO'\")\‘ AGEnce UREIMR Tano (1,» / @WL@ "\'JZW J%

L NOUNOR ACOUN DEE (NAILE) ‘u\u/w lig—  Pamoum € chaamtan. R
XB‘QM\ \E\l;tw\\v)(v\k\ ot U Ve (o < ~ \Q\(l\\”\r'é'\ "&»\X‘»\x\\)d&.‘)\)\ f&‘]‘;\;'k
ESTEBAY | HAFA | ¢ otecda oZot = M& j‘ifz"é;_
Ol | PlPERND LED

ORGANISME SIGNATURE ADRESSE MAIL

Moan DiNiN \Vivers Nt Co Demlen r@ i @ CMWH
shuey, | By |[INEEEE REanls | JLi TR

3 PR QO\)\J\LJ\ QK Contee - Tl AT - TAC Qo sQ i cr0TT
“Hhomas [ TPHTCLER Pk (once ¢t Tethncien V.78 /\ thoves @pinkancegt &

Ewlie | i Nind Goant,. | Y N b il NaAdpa,

103



Feuille de présence de la réunion du jeudi 25 novembre 2021 a I'attention des commergants
et entreprises de Saint-Maur-des-Fossés

Pa

a.& Bois
—

Réglement local de publicité intercommunal

des-Fossés

Jeudi 25/11/21 3 GEED |5\ %0
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xgs réunion de concertation avec les présidents d'association des commercants de saint-Maut-
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Site internet de Paris Est Marne&Bois

Réglement Local de Publicité Intercommunal | Paris Est Marne & Bois. 20/10/2021 14:15 Réglement Local de Publicité Intercommunal | Paris Est Marne & Bois. 20/10/2021 14:15

Rapport de présentation relatif a 'élaboration du RLPi

Mot clé

Espace membre Recrutement

abors

’ Elaboration-RLPi-

Marne & Bois Telécharger: g’ modalités-
concertation

Accueil

Réglement Local de Public
Intercommunal

Note d'information sur le RLPi

ité

Note d'information
Télicharger:  dossier
concertation.pdf

Paris Est Marnes: ' de publicité
(RLPi) qui définit la publicité et
drenseignes surle territoire des 13 communes.

Dans le cadre de la

é du projet, vous 2 Synthése du diagnostic territorial
votre disposition

Une synthése du diagnostic et un projet de RLPI
consultables ci-dessous ;

Des registres de concertation dans les mairies des 13

communes de lntercommunalité et dans les locaux de Paris Télécharger
Est Mame&Bois ainsi qu'une adresse mail dédice

concertation.rlpi@pemb.fr sur lesquels vous pouvez

déposer vos observations.

Synthése-
diagnostic

Une réunion publique de concertation sur le projet de RLP| se tiendra le mercredi 20
octobre 2021 & 20h 4 la Scéne Watteau, 1 place du Thédtre, 94130 Nogent-sur-Marne.
Rapport de présentation

La phase de concertation s'achévera le 30 octobre 2021

Délibération du Conseil de territoire relative a 'engagement de la Télicharger:  Tome_
procédure d'élaboration du RLPi de Paris Est Marne&Bois

rapport_présentation_RLPI_sept21.pdf

Télécharger:  D18-T8.RLPI

Réglement RLPI
Page 1surs Page 2sur's
Réglement Local de Publicité Intercommuna | Pais Est Marne & Bois 2071072021 1815
Telécharger:  Tome_2_partie_réglementaire_RLPI_sept21.pdf
Annexes RLPI
Telécharger:  Tome_3_annexes_RLPI_sept21.pdf
Urbanisme
ey Page 3 surs
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Sondage du site internet de Paris Est Marne&Bois

La publicité extérieure | Paris Est Marne & Bois

PLATE-FORME DE
CONSULTATIONS
CITOYENNES

La publicité extérieure

URBANISME

Du 02 0921 au 301021

La publicité extérieure : quelle place pour laffichage dans nos espaces publics ?

Dans ce cadre, elle souhaite recueillir votre avis sur les dispositifs publicitaires visibles depuis

Uextérieur.

La publicité extérieure, c'est quoi ?

Constitue une publicité, & lexclusion des enseignes et des pré-enseignes, toute inscription, forme ou

image, destinée a informer le public ou 3 attirer son attention. Parce que ces dispositifs impactent.
d

directement notre qu'ils sont en pl lution avec e
1l les dispositifs lumineux et | érique, haitons recueillir

votre avis.

Vous avez la possibilité d imer en ré ire disp -dessous.

La publicité extérioure | Paris Est Marne & Bois

Que pensez-vous des panneaux d’affichage publicitaires les *

plus grands (4m sur 3m) ? (Plusieurs choix possibles)

Je trouve qu’ils sont utiles, ils permettent de m'informer
Je les trouve inutiles
Je les trouve génants pour la circulation sur les trottoirs

Je trouve qu'’ils contribuent a la pollution visuelle

Autre

20/10/2021 14:14

Page 1 sur 7

20/10/2021 14:14

Page 3 sur 7

La publicité extérieurs | Paris Est Marne & Bols

Globals 1t, sur votre
publicité extérieure est :

que la

Suffisamment

Trop présente présente

Peu présente

Comment percevez-vous les dispositifs publicitaires
présents sur le territoire de votre commune ? (Plusieurs
choix possibles)

Je les trouve utiles
Je les trouve bien intégrés a I'architecture et au paysage
Je les trouve génants

Je les trouve inesthétiques

J'y suis indifférent(e)

Au niveau de votre ville, quel secteur vous semble le plus

img par ces dispositifs ? (Plusieurs choix possibles)
Le centre- Laoules " .
vilelcente zones Lesquarters | | Las entries
historique d'activités

Trou les dii i des publicités :*

Trop grandes Bien adaptées Trop petites

https:/jconsultationscitoyennes pemb.tr/peojet/la-publicite-exterieurs

L3 publicité extérleurs | Parls Est Marne & Bols

Seriez-vous favorable a la suppression de ce type de
panneaux ?

Oui Non Ne sait pas

Que p vous des dispositifs éclairés ou lumineux ?
(Plusieurs choix possibles)

Modernes, cela rend la ville attractive Inutiles

Contraires a I'image d’'une ville dynamique

Contribuent a polluer I'environnement Ne sait pas Autre

htps:/iconsultationscitoyennes pemb.fr/projet/la-publicite-exterieurs

2071072021 1418

Page 2 sur 7

2011012021 1414

Page 4 sur 7
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La publicité extérieurs | Parls Est Marne & Bols 201072021 14118 La publicité extérieurs | Paris Est Marne & Bols 201072021 14118

Pensez-vous qu'il serait nécessaire d’éteindre les panneaux *
lumineux durant la nuit ?

Oui Non Ne sait pas

Depuis peu se développe la publicité numérique. Que
pensez-vous de ces nouveaux dispositifs ? (Plusieurs choix

possibles)
Modernes, cela rend la ville attractive Ludiques
Utiles/Intéressants Inesthétiques Dérangeants

Couteux en énergie et polluants

Dangereu, ils détournent I'attention et réduisent la vigilance sur I'espace public

Ne sait pas Autre

Selon vous, pour embellir le paysage, devrait-on supprimer
un nombre important de panneaux, d’écrans et d’affiches
publicitaires ?

QOui Non Ne sait pas

https:/jconsultationscitoyennes pemb.tr/projet/la-publicite-exterieurs Page s sur 7 htps:/jconsultationscitoyennes pemb.tr/peojet/la-publicite-exterieurs Page 6 zur 7

La publicité extérioure | Paris Est Marne & Bois 20/10/2021 14:14

Selon vous, quels leviers seraient efficaces pour limiter
I'i de I'affich publicitaire sur I'envir it

(plusieurs réponses possibles) :

Réduire le nombre de dispositifs
Réduire les dimensions d'affichage autorisées
Supprimer la publicité de grand format

Interdire I'implantation de dispositifs dans certains secteurs sensibles

Limiter la publicité lumineuse Supprimer la publicité lumineuse
Imposer aux dispositifs une uniformité d'aspect Autre
Observation

Si vous souhaitez nous dire autre chose sur ces thématiques :

Si ce sujet vous intéresse, toutes les informations sur le
projet sont disponibles ici

Pour prolonger la discussion, nous vous donnons rendez-vous 3 20h le 20 octobre & la Scéne Watteau 3 Nogent-sur-

Vous pourrez également suivre ces réunions en direct et participer en chat.

Thématiques Urbanisme

b Page 7 sur 7
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Flyers mis a disposition et distribués et affiches apposées sur le Territoire de
Paris Est Marne&Bois

Flyer mis a disposition en mairies et dans les locaux de Paris Est Marne&Bois et affiche apposée sur les
panneaux administratifs annoncgant la réunion publique du 20 octobre 2021.

\

Réunion pﬁblique

Paris Est Marne&Bois
élabore son Réglement
Local de Publicité
Intercommunal

Dans ce cadre, lintercommunalité souhaite recueillir votre avis sur les dispositifs
publicitaires. les pré-enseignes et les enseignes sur les 13 communes du Territoire.

Réunion publique de présentation et d'échanges sur le projet * :

Le mercredi 20 octobre 2021 a 20h a la Scéne Watteau (1 Place du Théatre
94130 Nogent-sur-Marne)

Vious pourrez également suivre la réunion en direct et poser vos questions en ligne.

Sl vous souhaitez vous informer ou vous exprimez sur le sujet, rendez-vous sur le site
ParisEstMameBois.fr - rubrique RLPI.

* Sur présentation d'un pass sanitaire

Pour toutes demandes ou avis : concertation.ripi@pemb.fr

p’aris I I VOUS AVEZ TOUTES LES CARTES
EN MAIN POUR REUSSIR
\ E t Intercommunalte Porks Est MamedBols ﬂ 0
S 13 communes - 530 000 hatslents
Mo & Bots 1 Place Urarne 04340 Jarmelle-be-Pont

www parisestmarmebols &
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Flyer distribué dans les boites aux lettres sur I'ensemble des 13 communes du Territoire, concernant

le sondage mis en ligne par Paris Est Marne&Bois

Wi
Donnez votre avis !

La publicité
— extérieure fait
partie de notre
quotidien

Quelle place pour laffichage
dans nos espaces publics ?

Paris
\_Est

I 1l VOUS AVEZ TOUTES LES CARTES

EN MAIN POUR REUSSIR
Marnie & Bois
3 communes
510 COC haoitants

Lintercommunaljté Paris Est Marne&Bois .
I ELABORE SON REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
INTERCOMMUNAL

La publicité extérieure, c'est quoi ?

Constitue une publicité, & l'exclusion des
enseignes et des pré-enseignes, toute
inseriplion, forme ou image, deslinée 2
informer le public ou a atlirer son allention.

Parce que ces dispositifs impactent

directement notre vie quoticienne et quils

sont en pleine évolution avec le

dévelopoement de nouvelles lechnologies

comme  les aisposilifs lumineux el le

numerique, nous souhailons recueillic volre
IS,

i

Vous avez la possibilité de vous exprimer jusqu'au 30 octobre 2021, en 2
au i via l'adresse suivante ou en

flashant le QR code ci dessous : £

ttps://consultationsctoyennes.pomb.fr/ projet/la-publicite-sxterieurs

3

3

Pour plus d'informations : concertation.ripi@pemb.fr i

i

e
par IS 1 RUsAvezTouTss Lescarres
! EN MAIN POUR REUSSIR
E St Intercommunallté Paris Est Marme&Bols
Ml & Sois

1 Flace Uran'e 94320 Joinville-le-Pont
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REPUBLIQUE FRANGAISE
Liberté - Egalité - Fratemité
DIRECTION DE LA COORDINATION DES POLITIQUES
PUBLIQUES ET DE L'APPUI TERRITORIAL
Bureau de I'Environnement et des procédures d'utilité publique

Déclaration d'utilité publique pour résorpllon de I'habitat |nsalubm (RHI)
I deI' lubre

situé 72 rue du Général Leclerc (cadaslré C 239) au Kremlithlcblrs

Par arrété préfectoral n"2021/03515 du 19 octobre 2021, la Préféte

du Val-de-Marne a déclaré d'utilité publlque (DUP) pour résorbtion de
I'habitat insalubre (RHI), I'

insalubre situé 72 rue du Général Lecler\: (cadaslré C 239) au Kremlin-
Bicétre et cessible au profit de I'Etablissement public Foncier d'lle-de-
France (EPFIF)

Cet arrété sera affiché a la mairie du Kremlin-Bicétre pendant une
durée de deux (2) mois.

EP 21-405

contact@publilegal.fr

1

Publiez votre annonce
légale avec Le Parisien

%

Attestation de
parution pour le greffe
gratuite sous 1h

Formulaires certifiés
pour une annonce
conforme

Rendez-vous sur leparisien.annonces-legales.fr

Appel & manifestation dintérét

pour une occupation du domaine public
par bail emphytéotique administratif (BEA)
pour une infrastructure sportive sur un ter-
rain attenant au stade Octave Lapize de ta

de Villers-sur-Marne
Organisme:

COMMUNE
DE VILLIERS-
SUR-MARNE

Adresse postale: CM. Al 10, chemin des
Ponceaux - 94350 V Marne

ila été constitué une SASU dénommée

AJINAN

soﬂa\ 11 AVENUE CARNOT 84100
DES-FOSSES Capital : 1000
€ DI)JE[ SD(L'II ALIMENTATION GENERALE
Président :Mme KURUSAMY RATNESWARY
demeurant 204 RUE DE BREMENT 83130
NOISY-LE-SEC élupour une duréede89 ns.
Admission aux assemblées et exercice du
droitde vote : Chague actionnaire est convo-
qué aux Assemblées. Chague action donne
droit a une voix. Clauses d'agrément : Les ac-
tions sont librement cessibles entre action-
m\msu«quemmam accord duPrésident
a Société. Durée : 99 ans 4 compter de
son Immalrltu\auon auRCS de CRETEIL.

Par ASSP en date du 06/09/2021, il aété
SASU o

OnnlwmémenlalamdeL 2122 1-4 ducode
géneral de la propriété des personnes pu-
bliques (Dcane( falsant sulte & une mani-
festation spontanée d'intérét, la Commune
de Villers-sur-Marne lance un appel & ma-
nifestation d'intérét afind'accorder, par loc-
ol d'un BEA dune durée maximum de 50
ans, une occupation de son domaine public
(emprise totale de 2800 m) pour la réalisa-
tion d'une Infrastructure sportive, complé-
mentaire a celle existante dans la vile.

En contrepartie dubail attribué, \eber\elklalw

RUNGIS RELAY

Siege soclal : 30 Rue St John Perse 84450
LIMEIL-BREVANNES Capital : 2000 € Ob-
Jetsocial : Commerce de détail de fruits etlé-
umes en m.‘ﬁasln spécialisé Président : M
SALAH demeurant 6 Allée DES E2IS
SIEUO SAVIGNY-SUR-DRGE élu pour une
durée iimitée Clauses dagrément: Les ac-
tions sont ibrement cessibles entre action-
naires. Durée : 99 ans & compter de son

RCSde CRETEIL.

versera alaville

le montant sera déterminé conformément a
larticle L.2125-3 du CB3P, au regard de la
prise encompte des avantages de toute na-
ture qui lui sont procurés du fait de
l'autorisation.

La procédure est entierement dématériali-
sée.Les conditions de participation al'appel
etle dossier comprenant toutes les informa-
tions relatives au projet sont accessibles par
téléchargement 4 l'adresse
https:/villersmarches achatpublic com/
La date limite de dépot des projets est fixée
au mardi 30 novembre 2021 4 12:00.

EPT
PARISESTMARNE&BOIS

REUNION PUBLIQUE DE CONCERTATION
sur le projet de REGLEMENT LOCAL DE
PUBLICITE INTERCOMMUNAL (RLPI)

BALME VINCENNES

SAS au capital de 1000 € Siege social : 32
RUE RAYMOND DU TEMPLE 84300
VINCENNES RCS CRETEIL 901488502
Par décision Assemblée Générale Extraordi-
naire du 01/10/2021, il a été décidé de mo-

Dans le cadre de la procéd
desonRLP, ntercommunalité organise une
réunion publique de_présentation et
diéchanges le mercredi 20 octobre 2021 &
20h 4 a Scéne Watteau, 1 place du Théare,
94130 Nogent-sur-Mame.

Pour plus d'informations sur le projet, ren-
dez-vous sur le site ParisEstMarneBols.fr -
rubrique RLPI

La reproduction

difier la soclale qui devient
SDTM a compter du01/10/2021. Modifica-
tion au RCS de CRETEIL.

FROR INVEST

SAS au capital de 1200 € Siege social
55, boulevard du Général Gallieni 94360
BRY-SUR-MARNE RCS CRETEIL
851988675
Par décision Assemblée Générale Extraordi-

de nos nalre du30/06/2021,ila été décidé quiln'y
. avait pas lieu a dissolution de la société mal-
petlteS ANNONCES | gréles pertes constatées, en application de
. B l'art |L.223-42 du Code de commerce  comp-

est interdite

ter du 30/06/2021 Modification au RCS de
CRETEIL.

Les plus belles affaires immobiliéres
sont sur notre slte avec

aux

r www.leparisien.fr/ferrari/  team
MED.
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Exemples articles parus dans les bulletins municipaux

Exemple d’article paru dans « La vie a Bry », n°477, d’octobre 2021 :

En bref

STATIONNEMENT

Redynamiser le centre-ville

LaVille 3 fait le choix de réactiver lensemble
des zones bleues bryardes en centre-ville,
afin de favoriser la rotation des véhicules et
Wﬁnmanw
avec plus de faciliné dans leurs commerces
de prosamité. Une décision sans impact sur
les impdes locaux, qul nécessitera NéMMONS
lNuiisation d'un disque de stationnement,
offert par i Ville et & récupérer directement
auprés du poste de police municipale,
7 rue Paul Barilliet La durée limite de

CADRE DEVIE
Nouveau réglement local de publicité intercommunal (RLPI)

uwmamamamrwamwma
ammmmmmn&mamm«mn
concorder les régles territoriales avec l'évol de b réglementation concernant
bmmmwamthmaaaﬂm
hpoﬁcnmwbmrarm«ahninmme‘
Mho&v&amwmmmm«mmw
wwmﬁ.wmmwwhmmw&
rMM‘wht«Wﬁmmntht
on ligne, afin de recueiliic votre avis sur ces problématiques.

SOLIDARITE

Accordez A vos jouets une seconde vie !
Lautomne est a saison parfaite pour faire entre -70% et -S0% par rapport aux prix
du tri dans les jouets de vos enfants ec
WBMMb&aaM
d'arnée. Pour cela, deux bonnes adresses
sont & retenir :

. la Croix Rouge (44 Boulevard du
Général Galliéni, 01 49 83 73 33), qui

20 avenue de PMbbé Roger Derry,
Vitry-sur-Seine - 07 64 35 02 23

vos jouets et les remet en état, comme
neufs ! Depuis 2010, ce sont 36 tonnes
de jouets qui ont écé collectés. Une
action doublement wtile, pour préserver
femvironnement, mars aussi fare  des
économies si vous recherchez vous-méme
des jouets 3 offirir (prix des jouets revendus

§ La vie 3 BRY - N*477 - PIO

Al
L'association
Le petit coup de pouce
recherche des bénévoles

¢S enles
otre aide ? Contactez la
presidente de I'association Nicole
Zighmi au 06 62 46 00 81 ou par

mail 4 nicole.zighmi@ hotmail fr

Le parking du Parc des Sports
ouvre bientdt ses portes !

A partir du mois de novembre, les places
de parking seront cuvertes au public, 3 rue
du Clos Sainte-Catherine. Des travaux
cofinancés par i Région, qui ont permis
linstallaion d'une soixantaine de places de
parking réalisées en dalle et qui permettant
une meilleure infiltration des eaux pluviales
dans le sol.
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DERNIERE MINUTE

CENTRE NAUTIQUE

Exemple d’article paru dans le « Nogent Mag », n°122, de juillet - ao(t 2019 :

L

AMENAGER i

GROS TRAVAUX DE REHABILITATION

Beaucoup de Nogentais, particulierement ceux quivont a la piscine,
savent que des travaux importants de modernisation et de mise aux
normes des installations du centre nautique sont prévus : peintures,
carrelages, étanchéité, accessibilité, vestiaires neufs, transfert de la
salle de sport a l'étage. Ces travaux devraient entrainer une
fermeture, dés septembre, pour 8 & 9 mois. Ils s'inscrivent dans le
cadre de la délégation de service public (DSP) accordée par la Ville
ala société Espaceo, filiale du groupe Spie Batignolles.

La découverte de la présence d’'amiante dans le ré agréage de

MIXITE SOCIALE

32 LOGEMENTS EN CONSTRUCTION

« Faire en sorte que la diversité sociale s'installe dans ce quartier. » Voila le mot d'ordre lancé
par le maire de Nogent, Jacques J.P. Martin, lors de la pose de a premiére pierre d'un
immeuble de 32 logements sociaux, au 123 boulevard de Strasbourg, le 11 avril dernier.

Grdce aux efforts conjoints de Valophis, de Nogent Habitat et de [a Ville, le quartier Plaisance
a bénéficié ces derniéres années de plusieurs réfections de son parc de logements. Ce
nouveau projet s'inscrit dans une vaste opération qui comportera quatre batiments, un
parking souterrain et 52 logements destinés a ['accession a la propriété, permettant ainsi
plus de mixité sociale. Rendez-vous est pris en 2020 pour le premier immeuble, et en 2022

pour la livraison de l'ensemble du projet m

Christine Rynine, adjointe déléguée aux affaires sociales
et Christian Harcouét, secrétaire général de Valophis.

Jacques J.P. Martin, maire, Jean-Paul David, 1¢* adjoint délégué a l'urbanisme,

certains murs (sans conséquence sur la qualité de l'air controlé
régulierement depuis plus d'un an) a fortement retardé le processus
de réhabilitation. Les négociations avec le délégataire sont difficiles
et compliquées par la rigueur de la Ville en matiére financiere
L'estimation du co(t du désamiantage est de 1,5 million d’euros
et le colt de total de la fermeture s'éléverait a 4,6 millions d’euros
aux dires de l'exploitant. Le maire, au titre de la Ville et dans le
respect des engagements pris dans le contrat de DSP, conteste
une partie de ce montant.

Par ailleurs, un changement de stratégie du groupe Spie Batignolles,
qui céde sa filiale Espaceo pourrait, dans les conditions annoncées
récemment, mettre en cause les garanties et la sécurité obtenues
par la Ville dans le contrat de DSP . « Si nous ne trouvons pas un
accord satisfaisant pour la Ville et des garanties d long terme avec le
nouvel actionnaire que nous ne connaissons pas, nous pourrions étre
obligés de reporter les travaux et trouver des solutions alternatives
pour préserver les intéréts de notre collectivité. C'est dommage, car
les Nogentais attendent ces améliorations, particulierement
laccessibilité. » déclarait le maire le 25 juin. Nous en saurons plus
courant juillet, a suivre... m

CONCERTATION |

Le Territoire ParisEstMarneBois a
adopté, en octobre 2018, une délibération
engageant la procédure d'élaboration
du Réglement local de publicité
intercommunal (RLPI). Ce document se
substituera a l'actuel reglement local qui

définit, par secteur, les régles a respecter
pour les enseignes, pré-enseignes et
publicités sur la voie publique.

La procédure de concertation, lancée en
novembre dernier, se poursuit. Le dossier
-dans lequel le diagnostic (état des lieux
du territoire) validé en avril a été rajouté
- est actuellement 3 la disposition du
public au service urbanisme. Les
Nogentais-e-s peuvent inscrire leurs
remarques dans un registre m

Service urbanisme - 9, rue Jean Monnet
Lun. : 8h30-12h/13h-17h30 / Mardi,
mercredi et jeudi : 13h-17h30 /
Vendredi : 8h30-12h et 13h-17h

Nogent Mag m juillet/aodt 19 23 .
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PUBLICITE

_VERS UN REGLEMENT
intercommunal

-Banquemmm CHil
Bnli.-':u-ric OPTIQUEY YLy
nce — i

By CHINDISES &t
THAILANDAISE!

Doo

Le Réglement Local de
Publicité définira la
place des publicités et des
enseignes dans lespace
public en adaptant la ré-
glementation nationale
aux spécificités locales.

ParisEstMarne&Bois a engagé léla-
boration de son RLPI en 2018, afin de
mettre en cohérence les regles territo-
riales avec l'évolution de la reglementa-
tion en matiere de publicité extérieure,
et avec la politique active en faveur de
'environnement et de la mise en valeur
des paysages. Les communes conti-
nuent ainsi d’exercer les compétences
de police et d’instruction en matiére de
publicité extérieure, afin de préserver
le cadre de vie des habitants.

Vous pouvez transmettre vos questions
et observations par mail a concertation.
rlipi@pemb.frainsique sur les registres
mis a votre disposition en mairie et au
siége de Paris Est Marne&Bois. Des ré-
unions publiques dédiées sont prévues
en octobre.

Plus d'infos : parisestmarnebois.fr/
fr/reglement-local-de-publicite-inter-
communal.

Exemple d’article paru dans le « Saint-Maurice Info », de septembre 2021 :

LA MAIRIE ANNEXE ET L’ESPACE FRANCE SERVICES
inaugureés

Sophie Thibault, Préféete du Val-de-Marne, et notre
Maire, Igor Semo ont inauguré au 3 rue Fragonard,
samedi 4 septembre, la Mairie annexe et l’es-
pace France services, en présence notamment de
Christian Cambon, Sénateur du Val-de-Marne, de
Michel Herbillon, Député, et de Bachir Bakhti,
Sous-Préfet de Nogent-sur-Marne. Une initiative

forte de la Municipalité en terme de proximité.

Installée dans l'ancien local de La
Poste, la Mairie annexe, qui accueille
maintenant le dispositif « France
Services », propose renseignements
administratifs et services publics.
Il s'agit de faciliter les démarches
gu’elles soient administratives, fis-
cales, liées a la santé, a la retraite, a
l'emploi.

France Services, guichet unique, a
pour but de rapprocher le service
public d’Etat des usagers. L'espace
est destiné aux habitants de notre
canton et concerne donc également
les villes de Charenton-le-Pont et
Joinville-le-Pont.

Les agents communaux présents, les-
guels ont regu une formation spécifique,
peuvent répondre aux questions des
usagers, les accompagner dans leurs
démarches dématérialisées comme,
par exemple, pour les déclarations de
revenus, le renouvellement des papiers
d'identité, la préparation de leur retraite,
etc. Au travers du panel existant de ser-
vices en ligne, ils les aident en outre
a se familiariser avec le numérique.

Lundi 13 h 30/17 h 30 - Mardi et mer-
credi9h/12het 13h30/17 h 30 - Jeudi
et vendredi 9 h/12 h - 01 49 76 47 55
ou 56 ou par email : saint-maurice@
france-services.gouv.fr

SAINT-MAURICE INFO / Ca fait Uactu

7
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16 | ACTUALITES

URBANISME

Exemple d’article paru dans le « Vincennes Info », n°81, d’octobre 2021 :

Bati et cinéma avenue de Paris :
concertation pour la mise en compatibilité du PLU

epuis 2016, un projet a été proposé pour rénover et réaména-

ger le bati avenue de Paris, a lemplacement de I'ancien garage

Peugeot et autour du cinéma Le Vincennes. La concertation
préalable a I'¢laboration d'un projet de rénovation urbain avait été
menée de juillet a octobre 2020 (lire nos numéros d'alors).

Pour mémoire, le projet prévoit de requalifier un ilot urbain vieillissant

TERRITOIRE

dans une logique d’amélioration de la qualité de I'habitat, de diversifier
loffre en logement, particuliérement vis-a-vis des objectifs concernant
les logements sociaux, d’améliorer la qualité architecturale du quartier
proche du chateau, de développer loffre en hotellerie de Vincennes et
d'augmenter la capacité du cinéma actuel, avec un dispositif de 5 salles
de 700 fauteuils environ.

En avril 2021, le conseil du Territoire Paris Est Marne & Bois a approu-
vé le lancement d’une procédure de Déclaration d'Utilité Publique em-
portant mise en compatibilité du Plan Local d'Urbanisme de Vincennes
sur le secteur 3, 30-34 av de Paris et 1 rue de Montreuil, puis a sai-
si la Préféete du Val-de-Marne. La Mission régionale d’autorité envi-
ronnementale a décidé de soumettre 4 évaluation environnementale
cette mise en compatibilité, et dans ce cadre, le prochain Conseil de
Territoire, fixé au 5 octobre, sera amené  se prononcer sur la tenue
de la concertation pour la mise en compatibilité du PLU vincennois.
ATheure ot nous écrivons ces lignes, la concertation devrait avoir lieu
du 18 octobre au 14 novembre. Vous retrouverez toutes les informa-
tions relatives & ses modalités sur vincennes.fr, sur le site du Terri-
toire parisestmarnebois.fr, ainsi que dans notre prochain numéro. W

PLUi, RLPi : des régles communes pour notre cadre de vie

CONCERTATIONS Depuis 2016, la compétence de I'urbanisme a été confiée par la loi
aux intercommunalités. A ce titre, Paris Est Marne & Bois a pour mission d'élaboration d’un Plan

Mare & Bois

Local d’Urbanisme intercommunal (PLUi). Dans les intercommunalités ayant cette compétence,

le principe est aussi d'élaborer un réglement local de publicité commun (RLPi). Le point sur

ces deux procédures et leurs enjeux.

Le PLUi, un projet de territoire

Le Plan Local d'Urbanisme intercommunal est un document de planifica-
tion qui définit notamment les possibilités de construction et d'usage des
sols sur lensemble des communes. Tout en tenant compte des spécifici-
tés de chaque communes, il fixe les grandes orientations d'aménagement
qui permettront de dessiner le territoire pour les dix-quinze prochaines
années : secteurs d'urbanisation, voirie et équipements, protection du pa-
trimoine et de lenvironnement...

Lélaboration du premier PLUI est une procédure longue qui nécessite un
délai d’au moins quatre ans pour réaliser le diagnostic, engager le débat
avec les parties prenantes et intégrer les projets de moyen et long terme de
lensemble du territoire. Jusqu'a élaboration du PLUJ, les PLU communaux
restent en vigueur.

Forum de débats et balades urbaines

Un forum de débats sur le PLUi a ouvert en septembre sur le site inter-
net du Territoire : il est ouvert au public jusquau lundi 18 octobre. Les ré-
sidents, travailleurs ou usagers des 13 communes de Paris Est Marne &
Bois sont invités a contribuer autour de trois thémes relevés en phase de
diagnostic : « Conforter le cadre de vie et assurer un développement urbain
équilibré », « Renforcer lattractivité du Territoire », et « Préserver lenviron-

m #781 octobre 2021

nement et adapter la ville au changement climatique ». Le Territoire propose
aussi des balades urbaines pour mieux saisir ces enjeux. Ainsi, le 13 oc-
tobre, une balade de 6 km a Saint-Mandé, Vincennes, Fontenay, propose
douest en est d'explorer le patrimoine bati des franges du Bois, ainsi que
certaines grandes emprises fonciéres en reconversion.

Départ a 17 h devant la station du métro 1 Saint-Mandé (sortie 2) au 2 av. du
Général-de-Gaulle. Renseignements et inscriptions sur www.parisestmarnebois.fr

RLPi : la place des publicités et enseignes

Quelle place pour l'affichage dans nos espaces publics ? Autour de cette ques-
tion, Paris Est Marne & Bois a aussi engagé [élaboration du Réglement Local
de Publicité intercommunal (RLPi), qui définit la réglementation applicable
en matiére de publicité et denseignes, sur le territoire des 13 communes.
Un diagnostic territorial a été validé en avril 2019 et des registres de concer-
tation sont ouverts dans chacune des 13 communes du Territoire ainsi
que dans les locaux de Paris Est Marne & Bois et une adresse mail dédiée,
concertation.rlpi@pemb.fr, a été créée. Des réunions publiques sont prévues
a19h le 19 octobre a 'Hotel de ville de Saint-Maur et le 20 octobre au Pavil-
lon Baltard a Nogent-sur-Marne. Et jusquau 30 octobre, un questionnaire re-
cueille votre opinion sur le sujet : https://consultationscitoyennes.pemb.fr/
projet/la-publicite-exterieure W
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